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Remesas y desarrollo economico:
el aporte de los peruanos
residentes en el exterior

) ) Con sus envios, los 3.6 millones de
Oscar Chavez . 1 teri

Jefe del Instituto de Economia .peruanos que.v.lven ene _e?{ erior
y Desarrollo Empresarial de la CCL permlten a sus familiares planlﬁcar su

consumo y ahorro y mantener niveles
minimos de gasto aun

en periodos
de desaceleracion
economica.




acomunidad peruanare-
sidente en el exterior se ha
consolidado como unim-
ortante soporte econd-

mico para miles de hogares en
el pais. Actualmente, los perua-
nos que viven fuera del territorio
nacional representan cerca del
10% de la poblacién y generan
un flujo permanente de recur-
sos hacialaeconomia peruana
mediante el envio de remesas.

Ainicios de 2026, el Instituto
Nacional de Estadistica e Infor-
matica (INEI) informé que el na-
mero de emigrantes peruanos
ascendié a 3689 873 personas,
considerando como emigrantes
aquienes permanecieron fuera
del pais por un periodo supe-
rior a un afo. Estos ciudadanos
mantienen un vinculo econo-
mico con sus familias a través
del envioderemesas, las cuales
constituyen una fuente esta-
ble de divisas y un importante
complemento delingreso delos
hogares. En términos macro-
econdmicos, las remesas han
representado histéricamente
alrededor del1.5 % del Producto
Bruto Interno (PBI), equivalente
a aproximadamente USD 5300
millones durante 2025.

Este comportamiento no es
exclusivo del Per(, sino que se
observa en la mayoria de los
paises de Américadel Sur.Enla
region, las remesas constituyen
un mecanismo de proteccién
socialy unafuente relativamen-
te estable de divisas que contri-
buye a mejorar el bienestar de
los hogares, reducir la pobreza,
sostener el consumo privado y
fortalecer la estabilidad externa
delas economias. No obstante,
suimportancia macroeconémi-
caresultamenorque en Centro-
américay el Caribe.

INFORME ECONOMICO \-

EVOLUCION DE PERUANOS QUE SALEN DEL
PAIS Y VOLUMEN DE REMESAS

118,500 104 100 M14,500 112,680

2016

2018

Salida de emigrantes

268,300
238,400

169,400

2020 2021 2022 2023 2024

Remesas (Miles de Millones de $)

Fuente: INEI, BCRP

Fuente: IEDEP

OCUPACIONES MAS FRECUENTES DE LOS
PERUANOS QUE RESIDEN FUERA DEL PAIS

(Por numero de personas)

Estudiante

Empleados de oficina

Trabajadores de servicios y comercio

Amas de casa

Profesionales, cientificos e intelectuales

Técnicos y profesionales de nivel medio

Jubilados o pensionistas

Agricultores, pesqueros y artesanos

Otros

717,503
435,323
339,361
325,209
313,574

169,520

901,313

Fuente: MEF

La incidencia de las reme-
sas difiere entre paises segln
su pesorelativoenlaeconomia.
EnEcuadorrepresentanentreel
5%Yyel6 % del PBl,loquelas con-
vierte en una de las principales
fuentes deingresos externos.En
Colombia y Bolivia equivalen
aproximadamente al 3%y 4 %
del PBI, mientras que en Para-
guayalcanzanentreel2%yel 3
%.En el Per(, las remesas tienen
unaincidencia moderada sobre
la actividad econdémica. Sinem-
bargo, mantienen una elevada
importancia para miles de ho-

Fuente: |[EDEP

gares que dependen de estos
recursos como complemento
de sus ingresos. En economias
de mayor tamarfio, como Brasil,
Chile y Argenting, las remesas
tienen un peso reducido den-
tro del producto y de los flujos
externos.

La situacién contrastaconla
observada en varios paises de
Centroamérica, donde la de-
pendencia de las remesas es
considerablemente mayor. En
Honduras, El Salvador y Guate-
mala estos flujos representan
entreel 15 %Yy el 30 % del PBI, por
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30.3 %

de los migrantes
peruanos reside en
EEUU.yel 16.6 %
en Espana

lo que constituyen una de las
principales fuentes de divisas y
un componente esencial para
el consumo de los hogares, la
reduccidn de la pobreza y la
estabilidad macroeconémica.

El impacto de las remesas
trasciende sumagnitud econé-
mica. Altratarse de transferen-
cias unilaterales provenientes
del exterior, estos recursos for-
talecen el ingreso de los hoga-
res sin generar obligaciones
financieras ni incrementar el
endeudamiento pudblico. Ade-
mds, aportan divisas al sistema
financieroy constituyen unme-
canismo de proteccién frente a
episodios de desempleo, caida
del PBl, desastres naturales oin-
crementos de lainflacion.

La estabilidad de estos flujos
también responde a la amplia
dispersion geogrdficadelaco-
munidad peruana en el exterior.
EI30.3 % delos emigrantesreside
en Estados Unidos y el 16.6 % en
Esparfio, mientras que el porcen-
taje restante se distribuye entre
diversos paises. Esta diversifica-
ciénreduce la dependenciade
una sola economia emisora y
limita la exposicién a los ciclos
econdmicos o fluctuaciones
cambiarias de dichos paises,
lo que garantiza la continuidad
del ingreso de remesas hacia
el PerQ.

Otro factor que explica su
importancia es la regularidad
delos envios. La frecuencia con
la que los hogares reciben es-
tos recursos les permite contar

INFORME ECONOMICO \-

DISTRIBUCION POR GENERO DE LOS PERUANOS
CALIFICADOS QUE EJERCEN SUS PROFESIONES
FUERA DEL PAIS

(Por niimero de personas)

Ingeniero 10,588 32,986
Profesor 30,751 12,609
Administrador de empresa 19,730 16,357
Enfermero 21,336 1,612
Contador 10,891 7,303
Docente 1,323 4,821
Médico 5524 8,863
Abogado 6,589 5175
Economista 3,335 4,930

Chef 1,886 5444
Otros 51,105 40,416

Hombres Mujeres

Fuente: INEI, BCRP

Fuente: |[EDEP

anos, etapa de mayor partici-
pacion laboral y capacidad de
generacion de ingresos. Como
consecuencia, las familias re-
ceptoras pueden planificar sus
decisiones de consumoy ahorro
con mayor certidumbrey man-
tener un nivel minimo de gasto
aun en periodos de desacele-
racidon econémica.

PERFIL LABORAL

La estabilidad y continuidad
del flujo de remesas también
responde a la insercién laboral
de los peruanos residentes en
el exterior. De los 3 263 116 emi-

El 77.9 % de los recursos que
ingresan al pais como remesa

se destina al gasto cotidiano
(alimentos, vestido y otros bienes
esenciales) fortaleciendo la
demanda interna.

con un ingreso permanente
que facilita la planificacion de
sus gastos. En efecto, el 69.3 %
deloshogaresreceptoresrecibe
remesas de manera mensual,
mientras que solo el 1.7 % las
percibe semanalmentey el 0.3
% cada quince dias.

Esta estabilidad se susten-
ta, ademas, en la estructura
demogréfica de la poblacion
emigrante. Del total de perua-
nos residentes en el exterior,
2 003 743 tienen entre 20 y 40

grantes que desarrollan alguna
actividad econémica, una ele-
vada proporcién participa en
mercados laborales con ca-
pacidad para generar ingresos
permanentes.

Lacomposicién ocupacional
refleja unaimportante diversifi-
cacion.El22 % corresponde aes-
tudiantes que complementansu
formacién con actividades la-
borales eneconomias de mayor
productividad; el 13.3 % trabaja
como empleado de oficing; el

Lunes 6 de julio de 2026 - LA CAMARA | 17
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10.4 % se desempenia en activi-
dades de servicios y comercio;
yel10 % corresponde aamasde
casa.Estadiversidad ocupacio-
nalreduceladependenciadeun
dnico sectorecondmicoy apor-
ta mayor estabilidad al flujo de
remesas.

Asimismo, la comunidad
peruana en el exterior cuenta
conunimportante contingente
de capital humano altamente
calificado. Deltotal de emigran-
tes, 313 574 son profesionales, de
los cuales el 55.2 % son muijeres.
Dentro de este grupo destacan
43 574 ingenieros, donde los
hombresrepresentanel 75.7 %,y
43360 profesores, con una par-
ticipacién femenina del 70.9 %.

La presencia de profesiona-
les en ocupaciones técnicas,
cientificas, educativasy de ges-
tiéon dentro de economias con
mayores niveles de productivi-
dadyremuneraciénincrementa
sucapacidad de generaciénde
ingresos. Esta situacion favorece
el ahorro, fortalece los vinculos
econdmicos con el Perdy sostie-
ne el envio de remesas de ma-
nera permanente, lo que contri-
buye ala estabilidad financiera
de miles de hogares receptores.

El desafio es
convertir las
remesas en impulsor
del desarrollo.

USO DELAS REMESAS
Elimpacto econdmicodelasreme-
sas se materializa principalmente
através del gasto de los hogares
receptores. El 77.9 % de estos recur-
sos se destina al consumo cotidia-
no, principalmente ala comprade
alimentos, vestido y otros bienes
esenciales. Este flujo permanente
de ingresos fortalece la deman-
da interna, dinamiza el comercio
minorista y los servicios locales, y
contribuye indirectaomente alare-
caudacioén tributaria por el mayor
nivel de ventas.

Las remesas también promue-
venlainclusién financiera. Sibienel
6.1% de estos recursos se destinaa
lacompradeterrenos, la construc-
cién o la adquisicion de viviendas,
sumayor aporte radicaenlaregu-
laridad de los envios. El 71.3 % de las
familias recibe remesas de forma
mensual o con mayor frecuencia, lo
que proporcionaunflujodeingresos

8 | LA CAMARA - Lunes 6 de julio de 2026

22 %

de los migrantes son
estudiantes, 13%
empleados, 10.4 %
trabaja en servicio y
comercioy 10% son
amas de casa

estable y predecible. Esto permite
que muchas entidades financieras
las consideren como un respaldo
paraevaluarla capacidad de pago
deloshogares, facilitando el acceso
acréditos hipotecarios, vehiculares
y de consumo, incluso cuando los
beneficiarios no cuentan coningre-
sos formales.

AUn existe un importante po-
tencial paraincrementar el aporte
econdmico de las remesas. Ac-
tualmente, el 5.5 % de estos recur-
sos se destinaalahorroyel 9.7 % a
educacion. Estos recursos podrian
movilizarse mediante instrumentos
financieros dirigidos a los perua-
nos residentes en el exterior,como
fondos de inversién o vehiculos in-
mobiliarios, que canalicen parte
de ese capital hacia proyectos de
infraestructura, vivienda y otras
actividades productivas.

El crecimiento de la emigracion
peruanay elaumento sostenidode
las remesas plantean el desafiode
convertir estos recursos en unim-
pulsor del desarrollo. Ademds de
mejorar el bienestar de los hoga-
res, las remesas pueden impulsar
lainversion, ampliar la inclusion fi-
nancieray fortalecer la capacidad
productiva del pais. Para lograrlo,
serd necesario identificar politicas
e instrumentos financieros que fa-
ciliten la inversién de los peruanos
residentes en el exterior,de mane-
ra que el esfuerzo de millones de
migrantes contribuya también all
crecimiento econémico del pais.e
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Remesas
facilitan la
inclusion
financiera

Investigacién sefala que la presencia
de agentes bancarios en zonas rurales
permite incrementar el nUmero de
personas que reciben remesasy el
monto de las mismas.

Juan Vargas Sanchez
Periodista

D
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asremesas que envian los ciuda-

danos peruanos que residen en el

exterior influyen positivamente en

lainclusién financiera, en particular
enlaszonas rurales del pais, a través de
los agentes bancarios, determinaronlos
economistas José Mendoza Sédnchezy
Mario Rios Gaytan.

Los investigadores trabajaron con
datos, entre 2015 y 2019, de la expansién
de los agentes bancarios, de la Super-
intendencia de Banca, Seguros y AFP
y de la Encuesta Nacional de Hogares
(ENAHO), ademés que tuvieron alrede-
dor de 2100 encuestados por trimestre
para alrededor de 142 distritos.

A esos datos se aplico elmétodo de
diferencia en diferencias y encontraron
que la presencia de un agente bancario
promueve el flujo de remesas, principal-
mente, a hogares rurales como a per-
sonas que no se encuentran incluidas
en el sistema financiero mediante algin
producto bancario.

En particular, los resultados indican
que laintroduccién de un agente ban-
carioenun é@rearuralincrementa la pro-
babilidad tanto de recibir remesas como
deincrementar el monto de las mismas.

Cabeinsistirse en que estos resulta-
dos solo se produjeron para el drea rural.

En el caso de las personas que no
poseen cuentas financieras, cuando se
introduce un agente bancario, también
aumenta la probabilidad de que reciban
remesas y de incrementar los montos
recibidos.

Igualmente, los autores destacaron
que el estudio contribuye a alcanzar a
mds personas a través de la expansion
de un servicio relativamente menos cos-
toso como son los agentes bancarios
sino también a promover nuevas inno-
vaciones tecnolégicas que ofrezcan ser-
vicios apoblaciones que ho cuentancon
medios tradicionales de enrolamiento
en el sistema financiero. e

El estudio completo puede ser visto en
https://tesis.pucp.edu.pe/server/api/
core/bitstreams/34ef2800-7392- 40125~
ba3b-113c8065bl115/content
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REMESASY LAS
STABLECOINS

Las divisas privadas stablecoins son
producto de la revolucion digital,
pero las remesas estan facilitando
sy surgimiento en todo el mundo

Juan Vargas Sanchez

Periodista

Iflujo estable y continuo
de las remesas a nivel
mundial estd permi-
tiendo el surgimiento y
difusién de nueva tecnologia
financieray que, porlo general,
impacta en el bienestar de los
usuarios que acceden de forma
mds eficiente a esos recursos.

Razvan Catalin Viaicu, eco-
nomista especialista senior en
el Departamento de Investiga-
cién del Banco Interamericano
de Desarrollo, ha investigado el
crecimiento del uso delas sta-
blecoins o monedas estables
digitales entre Estados Unidos
— México.

En dicho corredor de re-
mesas, la fintech Bitso, una
plataforma latinoamericana
para cambiar divisas digitales,
informé que en 2024 proces6
mas de USD 6500 millones en
remesas, poco mds del 10 % del
total.

Las monedas estables son
tokens digitales de emision
privada y se caracterizan por
mantener un valor estable res-
pecto a un activo de referencia,
en este caso, el dolar. Asi, las
plataformas permiten enviar
estas monedas desde Estados

Unidos, con las que se pueden
hacer compras o ahorrar en
México de una forma mds ba-
rata y radpida. Es simple y dis-
ruptivo.

Al cierre de 2025, la capita-
lizacién total del mercado de
monedas estables alcanzé USD
311 000 millones y se habrian
transado USD 33 000 millones.
“Esas cifras no significan que
las monedas estables estén
reemplazando los pagos con
tarjeta en las cajas, sino que
las monedas estables se han
convertido en unainfraestruc-
tura de gran volumen”, sefiala
Catalin.

El investigador concluye
que“las rpmédas estables es-
tan exportando efectivamen-
te la capacidad de liquidacién
endodlares aregiones dondeel
accesoaldélares valiosoy los
sistemas de pago tradicionales
son costosos o lentos”.

Son las remesas las que
estdn impulsando el uso de
las monedas estables, pues
es un mecanismo que
resuelve la necesidad

de mover dinero a través de
las fronteras de forma répida
y barata, y lanecesidad de pre-
servar el valor de manera se-
gura cuando la moneda local
esinestable.

Esta irrupcion generaries-
gos. El primero es el riesgo de
corrida financiera. ¢Podrdn los
emisores de stablecoins sopor-
tar un retiro masivo? El segundo
riesgo es la dolarizacién trans-
fronteriza. Y el tercero es suuso
por actividades ilicitas. En Esta-
dos Unidos y la Unién Europeaq,
laregulacién se esté poniendo
aldia; porlo que el investigador
del BID recomienda alas auto-
ridades de los demds paises a
hacer lo mismo. e

Puede leer el articulo com-
pleto en https://www.iadb.
org/es/blog/investiga-
cion-para-el-desarrollo/
cual-es-el-impacto-de-
las-stablecoins-en-las-
remesas-y-los-riesgos-
regulatorios

halm /|
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“RETAIL CRECERIA HASTA
5 % EN FIESTAS PATRIAS,
PERO ESTAMOS ALERTAS
ANTE EL NINO”

Leslie Passalacqua, presidenta del
Gremio Retail y Distribucion de la

CCL, estima una campania favorable
impulsada por las gratificaciones, la
mayor confianza del consumidor y

el comercio omnicanal. No obstante,
advierte que un eventual Fenémeno de
El Nifio podria afectar el consumo y la
logistica en algunas regiones del pais.

MARIBEL HUAYHUAS
REDACTORA

ParaestacampaiaporFiestasPatrias, ;cual
seriael crecimientoparael sectorretail y qué
factoresimpulsaran estas ventas?
En la campana de 2025, segun cifras oficia-
les, el comercio interno en julio registré un
desempefio favorable. Sobre esa base, para
este mes el sector retail espera un creci-
miento de las ventas de entre 3% y 5 %, im-
pulsado por el pago de las gratificaciones,
una mayor confianza del consumidor y el
dinamismo del comercio omnicanal.
Nuestra proyeccién va en linea con el
desempefio registrado el afio pasado, gra-
cias a un entorno de mayor predictibilidad
econdébmica y al impulso que generan las
promociones comerciales, especialmente
en canales fisicos y digitales.

(Pasar a la pag. 14)
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¢Comoinfluirael pagodela
gratificacion en el compor-
tamientodelos consumido-
resyenelticketpromediode
compra?

La gratificacion es el gran
dinamizador de julio, pues
inyecta una liquidez inme-
diata y este afo se sentird
con fuerza. La gratificacién
permite que el consumidor
pase de una compra estric-
tamente necesaria a una
compra de “regalo” o “reno-

La gratificacién es el
gran dinamizador de
julio y permite que el
consumidor pase a una
compra de “regalo” o
“renovacion’”.

vaciéon” para el hogar, ele-
vando el valor de cada tran-
saccion.

El impacto dependerd
del esfuerzo promocional
del retail y de la confianza
del consumidor con promo-
ciones agresivas y crédito
accesible.

En ese sentido, estima-
mos que el ticket promedio
de compra se elevaria entre
9 % y 17 % respecto a 2025,
ubicandose entre los $/350

14 | LA CAMARA - Lunes 13 de julio de 2026

17 %

podria crecer el ticket
promedio de compra en el
escenarlo optimista.

y S/600, no obstante, podria
incrementarse de manera no-
table por el tema de gratifica-
ciones.

(Paraestacampaiase espera
quelas categorias moday tec-
nologia lideren la demanda o
existen otros productos que
generen mayor interés al con-
sumidor?

Para Fiestas Patrias las catego-
rias con mayor demanda des-
tacan moda y tecnologia, pero




S/600

alcanzaria el ticket
promedio de compra
esta campana.

ademds los electrodomés-
ticos y articulos para el ho-
gar tendrén un desemperio
favorable. En moda, las ven-
tas de prendas de media
estaciébn se incrementan,
mientras que en tecnolo-
gia se observard una alta
demanda de smartphones,
laptops, televisores y equi-
pos de audio, impulsada por
las promociones y el uso de
la gratificacién.

En cuanto a electrodo-
mésticos de linea blanca
y productos para el hogar
serdn favorecidos por la re-
novacion del equipamiento
domeéstico y las campafias
comerciales de temporada.

Con este dinamismo del
sector retail, se espera un
mayor flujo de visitantes a
centros comerciales. ;De
cudanto seria ese incre-
mento?

Para estas Fiestas Patrias
proyectamos que el flujo de
visitas a centro comerciales
y tiendas puerta calle regis-
tre un incremento de entre
12 % y 15 % respecto al mes
anterior, impulsado por la
mayor actividad comercial
propia de la temporada.
Esto responde al mayor di-
namismo comercial propio
de esta temporada.

En términos anuales, se es-
pera que el nivel de visitas

registre un crecimiento cer-
cano al 6 % durante 2026,
impulsado por la mayor
disponibilidad de liquidez
de los hogares producto del
pago de las gratificaciones,
el efecto del Mundial, los fe-
riados largos y la recupe-
racién de la confianza del
consumidor.

Asimismo, el avance de
las estrategias omnicanal
continuard fortaleciendo la
experiencia de compra, con
consumidores que combi-
nardn canales digitales y fi-
sicos mediante herramien-
tas como el Click & Collect
(compraen lineay recojo en
tienda).

¢Qué estrategias vienen
implementando las empre-
sas del retail para atraer a
los consumidores durante
Fiestas Patrias? jHabra
mayores promocionesydes-
cuentos queen2025?

Las empresas estén apos-
tando agresivamente por la
hiper-personalizacién me-
diante inteligencia artificial
y ofertas dirigidas a fideliza-
cién. Se ofrecerd promocio-
nes mucho mds agresivas
y estratégicas que en 2025,
no solo en descuentos di-
rectos, sino en facilidades
de financiamiento (meses
sin intereses) en alianza con
entidades bancarias para

ENTREVISTA \-

El gran diferenciador
de este afio no es

la profundidad del
descuento, sino la
precision y la facilidad
que se entrega el
producto.

amortiguar el impacto de la
inflacién en los bolsillos fa-
miliares.

En el caso de los cybers
el mes de julio juega un pa-
pel importante, donde mu-
chas empresas participan.
El gran diferenciador de este
afo no es la profundidad del
descuento, sino la precisidon
y la facilidad que se entrega
el producto. EI consumidor
actual prefiere gratificacion
inmediata, buscan vales de
consumo o delivery y prio-
rizan premios para disfrutar
localmente en el hogar.

En tanto, el Mundial FIFA
2026 qué tanto estaimpul-
sandolas ventas en Fiestas
Patrias.

El efecto del Mundial ha sido
unos de los principales im-
pulsores del consumo du-
rante el segundo trimestre
del ano. Al celebrarse en
Norteamérica y en horarios
compatibles con el merca-
do peruano, ha incremen-
tado el entusiasmo del fut-
bol generando un impulso
adicional de hasta 2 puntos
porcentuales en el creci-
miento del sector.

Las categorias beneficiadas
fueron televisores, equipos
de audio, smartphones v,
por supuesto, vestuario de-
portivo, asi como mayor de-
manda de alimentos y be-
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12 %

a 15 % aumentaria el
flujo de visitantes a los
centros comerciales esta
campand.

bidas, ya que el consumidor
se relne para ver los par-
tidos y el sector entreteni-
miento dinamiza al de Retail.

Si bien se aprecia un dina-
mismo del sector en lo que
vadel afio, ¢les genera pre-
ocupacionun eventual Nifio
costero para este segundo
semestre?

La coyuntura politica y la
presencia de anomalias cli-
mdticas siempre generan
cautela. Un Fendbmeno de
El Nifio mal gestionado po-
dria afectar el consumo, es-
pecialmente en el norte del
pais y alterar la demanda
estacional de algunas cate-
gorias, como moda.

No obstante, el retail perua-
no ya ha demostrado resi-
liencia frente a este tipo de
eventos. En ese sentido, pre-
vemos que el impacto eco-
némico podria mantenerse
acotado, siempre que se
preserve la estabilidad eco-
némica y que el consumo
interno continGe respaldado
por el empleo formal, ade-
mds de una inflacién con-
trolada y un tipo de cambio
estable.

Sin embargo, un escena-
rio de mayor incertidum-
bre climatica o regulatoria
podria afectar la confianza
delconsumidorymoderarel
dinamismoesperadoparael
segundo semestre.

]
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La campafia mundialista

ha sido una de los

principales impulsores
del consumo durante el
segundo trimestre del afio

¢Quécategorias de productos
serian las mas vulnerables
ante interrupciones logis-
ticas ocasionadas por este
evento?

Las categorias mds sensibles
son moda y textil, debido a
la dependencia del cambio
estacional de temperatura.
Le siguen alimentos perece-
deros y electrohogar de gran
volumen, cuyos traslados te-
rrestres se verian fuertemen-
te afectados de registrarse
interrupciones de carreteras
o desbordes en las vias prin-
cipales del pais.

Eneste contexto, ;lasempre-
sas retail estan preparadas
para afrontar un Nifio Cos-
tero? ;Qué medidas vienen
adoptandoparagarantizarel
abastecimientoy minimizar
estos efectos?
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Las empresas del sector retail
vienen fortaleciendo sus pla-
nes de contingencia. Entre las
principales medidas desta-
can la programacién antici-
pada de las mercancias y de
las importaciones destinadas
a las campanas de fin de ano,
el verano e incluso invierno de
2027, con el fin de reducir el
riesgo de desabastecimiento
ante eventual fenémeno de
El Nifo. Asimismo, las empre-
sas vienen descentralizacion
inventarios en almacenes re-
gionales, con el objetivo de
no depender de una sola via
de comunicacién; adelanto
de campafas de importacién
para garantizar el stock de
productos; asi como el uso de
andlisis de datos que permiten
ajustar la oferta y distribuciéon
de mercancia segun las con-
diciones climdéticas y las va-
riaciones de temperatura en
cada region.

Estas acciones buscan
asegurar la continuidad del
abastecimiento, responder
con mayor rapidez a los cam-
bios en la demanda y minimi-
zar el impacto de eventuales
interrupciones logisticas. e
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Asia, un mercado estratégico
para las exportaciones peruanas

=
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i

CARLOS ENCALADA

Coordinador de Exportaciones - CCEX

urante décadas, Asia ha sido
uno de los principales motores

del crecimiento econémico

mundial. Sin embargo, el
escenario actual demuestra que las
oportunidades para los exportadores
ya no se concentran Unicamente en
China. Economias como India, Vietham,
Indonesiaq, Filipinas y Tailandia registran
un crecimiento sostenido de su clase
medid, un mayor poder adquisitivo y
una creciente demanda de alimentos de
calidad, productos sostenibles y bienes
con valor agregado.

Para el Per(, este panorama representa
una oportunidad estratégica. La oferta
exportable peruana, desde productos
hidrobiolégicos y agroindustriales hasta
café, cacao y superfoods, posee atributos
altamente valorados por los consumidores
asidticos, quienes cada vez priorizan la
calidad, la inocuidad, la trazabilidad y el
origen de los productos.

No obstante, ingresar a estos mercados
exige mucho mds que contar con un buen
producto. Es indispensable comprender las
preferencias del consumidor, adaptarse a
las normativas de cada pais, desarrollar
estrategias de promocién y construir
relaciones comerciales de largo plazo.
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En Asiq, la confianza y la continuidad son
factores determinantes para consolidar
negocios.

En este proceso, las ferias internacionales
y las misiones comerciales siguen
desempefiando un papel fundamental.
Estos espacios permiten conocer de
primera mano las tendencias del mercado,
identificar potenciales compradores y
validar la competitividad de la oferta
peruana frente a competidores de todo
el mundo. Sin embargo, el verdadero
éxito depende de una preparaciéon previa
adecuada y de un seguimiento comercial
constante después de cada encuentro.

La creciente presencia del Perd en
mercados asidticos demuestra que existe un
camino prometedor por recorrer. Diversificar
destinos de exportaciéon no solo reduce
riesgos frente ala incertidumbre global, sino
que también fortalece la competitividad de
nuestras empresas.

Asia ya no debe verse como un mercado
del futuro, sino como un mercado del
presente. Aprovechar su dinamismo
requerird una estrategia sostenida, inversion
eninnovaciény un compromiso permanente
por ofrecer productos diferenciados que
respondan a las nuevas exigencias del
comercio internacional. e
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TODO LO QUE TIENE QUE
SABER SOBRE EL. DERECHO
A DESCANSO SENTADO

Alvaro Galvez Calderén
Gerente legal

Cémara de Comercio de Lima
agalvez@camaralima.org.pe

La publicacion de la Ley N.° 32721, que
garantiza el derecho al descanso sentado
y la alternancia de la postura en los centros
de trabajo, incorpora una nueva obligacion
laboral que impactara especialmente a
sectores como comercio, retail, gastronomia,
vigilancia, transporte, educaciéon y atencién
al publico.

La norma parte de la idea que permanecer
de pie durante largas horas puede generar
efectos negativos sobre la salud. Por ello, se
dispone que los trabajadores que deban
permanecer de pie por tres horas continuas
o mds tengan acceso a sillas o asientos
adecuados que les permitan alternar la
postura durante la jornada laboral.
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Nuevo derecho laboral

incorpora nuevas exigencias

de cumplimiento para los
empleadores, quienes deberan
adecuar procesos, infraestructura
y documentacion interna.

NUEVAS OBLIGACIONES
PARA LAS EMPRESAS
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:POR QUE SE APROBO
ESTA MEDIDA?

® Lainiciativa se origind en el Proyecto de
Ley 13572/2025-CR, presentado por la
congresista Maricarmen Alva. Durante el
debate parlamentario se sostuvo que obligar
a una persona a permanecer de pie durante
extensas jornadas sin pausas adecuadas
puede constituir una afectacién a la salud
y a la dignidad laboral. El dictamen incluso
sefald que esta situacion podria configurar

v "
una condicién de trabajo abusiva o un
acto de hostilidad cuando no exista una
justificacion técnica para ello.

\\ I/

® Los promotores de la norma argumentaron /
que actividades comunes como las ~ )))JQ( A
desarrolladas por cajeros, vendedores, / \
recepcionistas, vigilantes y personal /
de atencién al cliente exponen a los
trabajadores a riesgos musculoesqueléticos
y circulatorios asociados a la denominada
“bipedestacion prolongada”. \]

¢ERA REALMENTE
NECESARIA UNA NUEVA LEY? TENDENCIA
INTERNACIONAL

® Diversos especialistas han sefialado que gran
parte de las obligaciones recogidas por la Ley
N.° 32721 ya se encontraban contempladas
en la Ley de Seguridad y Salud en el Trabajo y
en la Norma Basica de Ergonomia aprobada
mediante la Resolucién Ministerial 375-2008-
TR. Esta Gltima ya establecia la necesidad
de proporcionar asientos adecuados y
adoptar medidas preventivas frente a labores
realizadas de pie.

® Desde esa perspectiva, la nueva ley no crea
un derecho completamente novedoso,
sino que visibiliza, desarrolla y refuerza
obligaciones ergondmicas que ya existian
dentro del marco de prevencion de riesgos
laborales.

® Para las empresas, sin embargo, la diferencia
practica es importante, puesto que ahora
existe una obligacién especifica, con un
mandato expreso, plazos de adecuacion
y una referencia directa para la labor
inspectiva.
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ADECUACION
DEL SECTOR
EMPRESARIAL

PUNTOS PENDIENTES

® Si bien la Ley 32721 ha establecido
el derecho al descanso sentado y
la alternancia de postura, no se ha
definido la duracién y frecuencia de
dichos descansos. La norma obliga al
empleador a garantizar la alternancia
entre permanecer de pie y sentado, pero
no establece cudntos minutos deben
otorgarse ni cada cudnto tiempo deben
realizarse las pausas.

La ley sefiala que estas medidas
deberan implementarse en funcién

de la naturaleza de las labores y del
diagnéstico de riesgos ergonémicos de
cada puesto de trabajo, lo que deja
un amplio margen de evaluacién
para cada organizacion.

® En ese sentido, muchos centros de
labore deberan esperar el desarrollo
reglamentario antes de definir
ajustes definitivos en turnos, dotacion
de personal o distribucién de puestos
de trabajo.

Mientras tanto, resulta recomendable
revisar las evaluaciones ergonémicas
existentes y verificar si las medidas
de prevencion actualmente
implementadas permiten acreditar
una gestion razonable del riesgo
derivado de la permanencia
prolongada de pie.
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PREMIO
EMPRESA

PERUANA

52 (025

Lista de empresas ganadoras
EDICION PYME 2025

AQUAMED / QUALITY GARDIAN / OFTALCONSA / CUBICOL / UNIDAD ONCOLOGICA MOLECULAR PERUANA / EFACT / LIMAY
STORE / MARAL COACHING & CONSULTORIA / MOTIVOS SPA /LT USA / DANILO DIESEL / SUMMA CENTER LATAM / INGENIERIA
MAXIMA / PHLCORP / GRUPO VILLARRUEL / LARQUITECTURA STUDIO / SOFTMEDIAFORCE / CPA ADITIVOS / GRUPO OBREGON /
FZ CONSTRUCTORA DEL PERU / P. PEONER / HILBCK ASOCIADOS / PLAN VISUAL / FULL IMPRESOS / MILLENNIALS TECH /
MACHINE PARTS / TECIN PERU / FORMAS CREATIVAS PERU / DRILL & CONSTRUCTION CORPORATION / GANAEXPRESS.BET /
ZONA F (FJ INVERSIONES PERU) / CODIMAR PERU / RESET ELECTRONICA Y SISTEMAS / DISTRIBUIDORA COMERCIAL ALEXANDER
/ 223 G&A / SUMMIT INGENIERIA / EXXESOS / GRUPO CLEMENCIA / MACVI SERVICIOS GENERALES / CORPORACION NASCA /
GRUPO LA CARBONERA / P & S QUALITY / PERU LEGACY CO. / BK ARQUITECTURA / COMPONENTES DIESEL VIDAL / DCA
PUBLICIDAD / MAPE GROUP / TRANSPORT RODRIK / PERNOS JESSICA / OPERMAM / GRUPO ANDESSA PERUVIANFOODS / YT
GRUPO / J. & R. AGROTECH / ALJIPASA TEXTIL / INVERSIONES GENERALES SANTA FE / CENTRO DE NEGOCIOS RYG / MATICO /
AGROINDUSTRIAL BEEGROUP PERU / CURAFARMA LAB / ALIMENTOS NATURALES LA SALUD / ICYS / MONTACARGAS UCHUYA /
DISTRIBUIDORA DE MADERA DEL SUR / CESCOC ELECTRONICS / BLANCSAC IMPORTACIONES / CISTEC / INVERSIONES
TECNOLOGICAS DEL PERU / MANEKI STUDIO / INVERSIONES ETYR / A&G CAXAMARCA / BOTANIKA PRODUCTOS ORGANICOS
DEL PERU / FABRICA DE JABONES MEXICANOS / SHAWARMAS DEL PERU / INTECSA IND. / EMETEL / TODO MUNDO VIAJES /
ACABADOS AUTOMOTRICES E INDUSTRIALES / UR TOPOGRAFIA GEODESIA / CORPORACION CIE / CORPORACION GEMINSA /
AGENCORSA / TAMS TRUCKS / CONSTRUCTORA GAM / VEREX PERU / VUOLE / INMOBILIARIA TALL TOWER / IMPORTADORA
SCOYSER / PLASTICOS GONZALES / FUNDO LA MADRID / WATER TECHNOLOGY PERU / FLOTA SERVICE PERU / GRUPO
SANEATEC / ALIV TELECOM / MULTISERVICIOS LAM-CARGO / FIBERMAX / SENOR DE LOS MILAGROS ECE / SERVICIOS
INTEGRALES EMPRESARIALES SIEM / WORLDSYS / ZEN / SUPER GUIREY / AURUS CONSTRUCTORA E INMOBILIARIA / THUNDER
MEDIC / AIMTALENT / PRAEVENI / KCS CORREDORES DE SEGUROS / EVENTS SOLUTIONS PRODUCCIONES / DIDACTICOS
YOCUSA / ADTECH & SERVICE / BLANQUIMAX / A& TECH / ALEMARALAB / EDITORIAL INFO XXI / NBN LIVING PERU /
FUNCIONLINEAL / CFBD / MACROTEC TRAINING CENTER / OTO SALUD / CORPORACION GOLDEN LINE PERU / ANTIKUNA
LOGISTICS / GEOENGINEERING SERVICES & CONSULTING / NIMIO / EQUIPOS PROIN / A&G HEALTHY VET PRODUCTS / CYN
SYSTEMS / REAGENTS PERU / TI CONSULTING / MBM CONSULTORES & CONTADORES / FONSECA - DIVISION DE ACERO /
REVENUE / SERVICIO REVOLUCIONARIO HOSPITALARIO / GREEN HOUSE & HIRI / MEJIA LAB / NOVOLITE / EMPRESA
PRESTADORA DE SERVICIOS DE RESIDUOS SOLIDOS ALTOVERDE / GALILEO TECHNOLOGIES CORPORATION SUCURSAL PERU

ﬁ Www.premioempresaperuana.com
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IBERIA IMPULSA EN PERU EL
PROGRAMA ONBUSINESS PARA
VIAJES CORPORATIVOS

GRUPO EULEN DESIGNA
2 NUEVO GERENTE DE
SEGURIDADY VIGILANCIA
Grupo EULEN nombrd a Diego Paul Ugarte Diaz
como gerente de Seguridad y Vigilancia. In-
geniero electroénico por la Pontificia Univer-
sidad Catdlica del Perd y con una maestria
en Ingenieria de Control y Automatizacion, el
ejecutivocuentacon mdasdediezanos de ex-
perienciaentecnologiay sistemas
@@'5&'&'@ electronicos de seguridad. Entre
sus funciones estardn el dise-
Ao e implementacién de so-
luciones para la proteccién
de personas, activos e in-
fraestructuras criticas, ade-
mds deimpulsar el desarrollo
de lalinea de seguridad elec-
trénicay fortalecer la integracion
de servicios con las demds unidades
de negocio de la compafia.

Iberia fortalece su oferta para el segmento
empresarial en Per( con Iberia On Business,
un programa dirigido a pequenas y medianas
empresas para optimizar la gestion de viajes
corporativos. La iniciativa permite acumular un
bono reutilizable por los viajes de trabajo reali-
zados con la aerolinea, ademds de acceder a
descuentos en pasajes. El programa también
escompatible conlberia Club,
por lo que tanto la empresa
como el viajero pueden ob-
tener beneficios de manera
simultdnea durante sus des-
plazamientos de negocios.

DESDE EL FRENTE EMPRE

POR: SANDI NARCISO
REDACTORA

4 LENOVO IMPULSA EL ANALISIS REMS anunci6 el inicio de sus operaciones en
TACTICO CONFIFA AIPRO Chile, con lo que amplia su presencia en Lati-

noameérica, donde ya opera en Perd y Ecua-
dor. La empresa, especializada en la gestion
integral de activosinmobiliarios, sefiald que su
expansion responde ala creciente demanda
de servicios orientados a mejorar la eficiencia
operativa, la sostenibilidad y laadministracion
deinmuebles. Actual-
mente, gestionamas
de 2,2 millones de
metros cuadrados
y brinda servicios a
mas de 3500 clien-
tes de los sectores
corporativo, comer-
cial,industrial e insti-
tucionalenlaregion.

Las 48 selecciones que participaronenla CopaMun-
dial de la FIFA 2026 utilizaron FIFA Al Pro, una platafor-
ma de inteligencia artificial desarrollada por la FIFA y
Lenovo para fortalecer el andlisis tactico durante la
competencia.Laherramientaintegra datos, videosy
contexto enunainterfaz conversacional que permite
alos cuerpos técnicos realizar consultas enlenguaje
natural y obtener respuestas sus-
tentadas en evidencia. El sistema
reine millones de datosy mdas de
2000 métricas por partido, ade-
mads de incluir visualizaciones y
reconstruccionesen 3D paraana-

lizarjugadas.
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BDO Peru estuvo presente en la Asamblea
Anual PAD Alumni 2026, realizada el pasa-
do2dejulioenelcampusdel PAD - Escuela
de Direccidn, donde lideres empresariales
y académicos analizaron los desafios que
enfrentardnlas organizaciones durantelos
préximos cinco anos. Bajo el lema “El quin-
quenio que viene: Cémo liderar cuando
todo se redefine”, el encuentro abordé te-
mas como geopolitica, inteligencia
artificial, transformacioén digital
y liderazgo estratégico. Enre-
presentacién delafirma asis-
tieron sus socios y directivos,
quienes intervinieron en las
sesiones de andlisis e inter-
cambio de experiencias sobre

elentorno empresarial.

CCL CONECTADOS /-

BDO PERUPARTICIPOEN ACSA CORP PRESENTO
5 LA ASAMBLEA ANUAL PAD 6 SOLUCIONES ELECTRICASEN
ALUMNI2026 LA GRAN FERIA DE SODIMAC

ACSA Corp participd en la Gran Feria de Sodimac
2026, realizada el 3y 4 de julio, donde brind6 capa-
citaciones y demostraciones sobre el uso de pro-
ductosde susmarcas TKLElectricy CRC.La actividad
estuvo dirigida a clientes finales de Sodimac a nivel
nacionaly abordd buenas précticas de instalacion,
mantenimiento y manejo de materiales eléctricos.
Durante el evento, la empresa también presentd
nuevos productos y ofrecid orientacién técnica a
electricistasy consumidores. ACSA Corp,dedicadaa
la importacion y distribucion
de materiales eléctricos, tele- E-
comunicacionesy manteni- [t ;
mientoindustrial,informé que . f __, _
susmarcas secomercializan = PRZ<] -
en mas de 50 tiendas Sodi-
mac del pais.

JPGlobal Consulting recibié unreconocimiento dela Comunidad Empre-
sarialde Tratados Comerciales porla calidad de sus servicios y suaporte
al desarrollo empresarial del pais. La distincion fue entregada en el Hotel
Aranwa Paracas, que reunié a representantes del sector empresarial y
reconocié aorganizaciones por su contribucion al crecimientoeconémico
y la competitividad del Peru. La firma brinda servicios de contabilidad,

asesoria tributario, auditoria, constitucion
de empresas, consultoria empresarial y
capacitacion especializada paradistintos

8 EFQM SE SUMA A AGENCIAS ACREDITADORAS sectores.Estereconocimientorespaldasu
RECONOCIDAS POR CONEACES trayectoriay el trabajo orientado a forta-

ElConsejodeEvaluacion, Acredi-
tacioény Certificacion de la Cali-
daddelaEducacion Superior No
Universitaria (CONEACES), 6rga-
no operador del SINEACE, incor-

pord a la European Foundation
for Quality Management (EFQM)
en su listado de agencias acre-
ditadoras extranjeras compa-
tibles con sus funciones. Ahora,
EFQM integra el grupo de siete

lecer la gestidon empresarial mediante
entidades internacionales reco- soluciones adaptadas a un entorno de
nocidas para procesos de acre- negocios en constante cambio.

ditacién de institutos y escuelas
de educacidn superior tecnol6-
gicay pedagbgica, asicomo de
sus programas de estudio. Estas
instituciones pueden solicitar
el reconocimiento del Sineace,
ampliando las opciones para
evaluaryfortalecer sus sistemas
de gestion de calidad educativa.
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La campana Cyber

Days se desarrollé entre
el 6 y 10 de julio

La mds importante campafa peruana de

ofertas online se desarrollé la semana pasada
con la participacion de mds de 200 marcas,
desde las grandes y consolidadas hasta los
emprendimientos y pymes de sectores como

servicios, turismo, tec-
nologia, educacioén,
salud, banca y se-
guros, entre otros. Los
participantes desta-
caron la importancia
adquirida por el co-
mercio electrénico.

Impulsando el
#eCommerceDayPeru2026

Respaldo técnico
a la economia circular
en Cusco

Gremio Indumentaria
desarrollo el

Fashion Tech Forum

Con el objetivo de impulsar la transformacion
digital del sector Moda en el Per(, conectar
empresasy proveedores tecnolégicos e ins-
pirar a profesionales sobre el futuro de lain-
dustria, el Gremio de Indumentaria organizo el

Fashion Tech Forum presentando
eldiserio 2Dy 3D, laaplicacionde
laInteligencia Artificial, el disefio
generativo, el costeo predictivo,
ecommerce inteligente, entre
otras innovaciones disruptivas
en el negocio de la moda.

Encuentro con
reconocida
especialista Ana Sayan

Pablo Ramirez, gerente de In-
novaciény Tl,y Oscar Chavez,
jefe del IEDEP, expusieron en el
#eCommerceDayPeri2026, el
evento de comercio digitalmas
importante de América Latina.
Con el apoyo de la CCL, el foro
reunié a CEQ, directivos, espe-
cialistas y lideres del sector.
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La CCLbrindérespaldotécnicoala
creacion del Espacio Regional de
Articulacién en Economia Circular
que buscard impulsar acciones,
proyectos y politicas orientadas
al aprovechamiento eficiente de
los recursos y al desarrollo soste-
nible del territorio. Las principales
acciones serdnidentificar cadenas
productivas, capacitaciéon y asis-
tencia técnica.

La Comision de Desarrollo de la
Mujer Empresaria, presidida por
Yolanda Torriani, sostuvo un en-
cuentro con Ana Saydn, espe-
cialista en liderazgo, empodera-
mientoy desarrollo personal. Enla
reunién se comprometieron a se-
guirimpulsando espacios de dia-
logo, capacitacion e intercambio
de experiencias que contribuyan
al crecimiento personal y profe-
sional deloslideres empresariales,
promoviendo
una gestiéon
mds humana
y orientada al
desarrollo del
talento.
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Anunciaen La Camara

Aumenta tu visibilidad

Consigue aliados estratégicos

Contacta con nuestra gran red de contactos
Fortalece tu marca

cm
o Doble
Pagina
Central
- Pagina
interior
1/2 Pégina
horizontal

DOCIBNTONTISRA DI
IOMACON ISTHTICA

CCL y la Camara de
Comercio e Industria de
Letonia promoveran
comercio e inversiones
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Edicion: Revista mensual “La Camara”

Formato: 20.5cm anchox28.5 cm alto

Material: Couché 90 brillante

Impresion: Full color

Tiraje: 10.000 ejemplares
Distribucién gratuita

Contenido: Orientada a dar a conocer
temas de actualidad y del
acontecer econdémico, social y
empresarial de nuestro pais.
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