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Campana por Fiestas Patrias y el
Mundial reactivan venta de televisores.
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INVERSION POR PERSONA,
OTRO DESFASE ENTRE LIMA
Y REGIONES

Gobiernos regionales y municipios hacen uso poco efectivo
de los recursos que se les otorgan para mejorar los servicios
a la poblacion. Una realidad que debe cambiar con nuevas
— autoridades
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-/ INFORME ECONOMICO

Mismo presupuesto, distintas
brechas entre municipios de
Lima y regiones

Varios gobiernos subnacionales de los
departamentos del pais cuentan con mds recursos
por habitantes que los municipios de Lima, pero no
siempre tienen la misma capacidad de gasto

Oscar Chavez

Jefe del Instituto de Economia
y Desarrollo Empresarial de la CCL

| presupuesto munici-

pal no muestra, por si

solo, la capacidad real

de un gobierno local
para financiar servicios e in-
fraestructura. Para evaluar esa
capacidad se debe relacionar
elmonto disponible conla po-
blacién que cadajurisdiccion
atiende.

En el Perd, las transferen-
cias por canon, sobrecanon
y regalias crean diferencias
importantes entre municipa-
lidades. Algunos distritos en
zonas de influencia extracti-
va reciben montos elevados
y tienen pocos habitantes.
En cambio, varios distritos de
Lima Metropolitana atienden
poblaciones muy grandes con
presupuestos similares.
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S/ 330

por habitante es el
presupuesto que posee
San Juan de Lurigancho,
el municipio mdas poblado
del pais.

Con el propésito de evaluar
estas diferencias, el Instituto de
Economiay Desarrollo Empre-
sarial (IEDEP) comparé los 43
distritos de Lima Metropolita-
na con gobiernos locales de
Arequipa, Cusco, Punoy Ca-
jamarca que registran niveles
similares de Presupuesto Insti-
tucional Modificado (PIM) para
2026. El andlisis muestra como
el tamanfo poblacional redu-
ce o amplia la disponibilidad
efectiva de recursos publicos
por habitante.

PRESUPUESTOS Y
POBLACIONES

Los resultados muestran que
presupuestos similares pue-
den ocultar capacidades
significativamente distintas.
Mientras algunos distritos de
Lima deben distribuir sus re-
cursos entre cientos de miles
de habitantes, varios gobier-
nos locales del interior atien-
den poblaciones considera-
blemente menores. San Juan
de Lurigancho cuenta con un
PIM de S/ 412.5 millones para
atender amds de 1.25 millones
de habitantes, equivalente a s/
330 por persona. En contraste,
la Municipalidad Provincial del
Cusco dispone de S/ 1906 por
habitante, es decir, una dis-
ponibilidad presupuestal 5.8
veces mayor.

INFORME ECONOMICO

TOP 15 MAYORES BRECHAS DE PRESUPUESTO PER CAPITA ENTRE
DISTRITOS DE LIMAY GOBIERNOS LOCALES COMPARABLES

Carabayllo vs Yarabamba(Arequipa
Ate vs Megantoni(Cusco

Comas vs Pichari(Cusco

V.M.T. vs Santo Toméas(Cusco

Los Olivos vs Quimbiri(Cusco

V.E.S. vs Azangaro(Puno

S.J.M. vs Arequipa (Prov)(Arequipa

San Miguel vs Macusani (Carab.)(Puno

San Borja vs Marangani(Cusco

(

Puente Piedra vs Echarati(Cusco

Miraflores vs Kumpirushiato(Cusco
(

Lurin vs Quellouno(Cusco

)

)

)

)

)

)

)

Chorrillos vs Uchumayo(Arequipa)
)

)

)

)

)

S.J.L. vs Cusco (Prov)(Cusco)
)

Jesus Maria vs Ananea(Puno

Fuente: MEF, INEI
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-/ INFORME ECONOMICO

El contraste se repite en
distritos de alta densidad po-
blacional. San Juan de Mira-
flores registra apenas S/ 300
por habitante, mientras que
la Municipalidad Provincial de
Arequipa alcanza S/ 4 452 por
persona (14.8 veces mas). Asi-
mismo, Villa Maria del Triunfo
dispone de S/ 331 por habitante
frente a los S/ 6 132 en Santo
Tomd@s de Cusco. Villa El Salva-
dor alcanza S/ 413 por persona,
frente a S/ 6 586 de Azangaro
de Puno.

En Lima Norte se observan
resultados similares. Puente
Piedra cuenta con unadisponi-
bilidad presupuestal de S/ 348
por habitante, cifra muy infe-
rior alos S/ 3307 registrados en
Echarati de Cusco. Del mismo
modo, Los Olivos dispone de
S/ 382 por persona frente alos
s/ 6 867 de Quimbiri, mientras
que Comas registra S/ 365 por
habitante frente a los S/ 8 634
observados en Pichari.

Estos resultados confirman
que la disponibilidad efectiva
derecursos depende tanto del
presupuesto asignado como
de la poblacién atendida. Los
distritos mds poblados de Lima
enfrentan demandas urbanas
intensas con menos recursos
por ciudadano. En varios go-
biernos locales del interior, un
presupuesto similar se reparte
entre poblaciones mucho me-
noresy eleva el PIM per capita.

EJECUCION
PRESUPUESTAL

La disparidad territorial no se
limita a la disponibilidad de
recursos, sino que también
se refleja en diferencias en la
capacidad de ejecucién pre-

AVANCE DE EJECUCION PRESUPUESTAL EN GOBIERNOS
LOCALES CON PIM SIMILAR:
Lima Metropolitana versus regiones (%)
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supuestal. Segun la Consulta
Amigable del MEF al 18 de ju-
nio de 2026, varios distritos de
Lima Metropolitana registran
avances de gasto superiores
a los observados en gobier-
nos locales del interior con PIM
comparables.

Por ejemplo,en el segmento
de gobiernos locales de me-
diana escala presupuestal,
San Luis registra un avance de
ejecucion de 50.2 % de su PIM
(s/ 48.9 millones), superando
ampliamente a Nufioa (Puno),
que con un presupuesto simi-
lar de S/ 44.1 millones alcanza
apenas un 26.1 %. Otros casos
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Elaboracion: IEDEP

La politica publica debe mirar
ambos elementos: recursos
disponibles y capacidad efectiva
para transformarlos en servicios e

infraestructura.

muestran la misma pauta. In-
dependenciaalcanzaun avan-
ce de ejecuciéon de 52.0 %, por
encima del 45.6 % registrado
por Majes (Arequipa). Asimis-
mo, Santiago de Surco reporta
una ejecucion de 51.4 % sobre
unPIMde S/ 388, millones, su-
perando el 30.7 % registrado
por La Convencién (Cusco),
cuyo presupuesto asciende a
S/ 365.1 millones.

El patrén se mantiene in-
cluso al comparar distritos de
Lima con gobiernoslocales que
cuentan con elevados recursos
per cdpita debibé a actividades
extractivas. Lurin ejecutd 47.1%



deunPIMde S/ 114.7 millones, mien-
tras que Quellouno (Cusco),conun
presupuesto similar, alcanza Gni-
camente 22.3 %. Del mismo modo,
Los Olivos ejecuta el 40.5 % de su
PIM, por encima del 37 % registrado
por Quimbiri; mientras que Comas
alcanza 38.4 %, superando el 33.1
% observado en Pichari. La Molina
registré una ejecucion de 30.3 %,
superior al 22.6 % de Cerro Colo-
rado (Arequipa).

La informacidén sugiere que
mMds recursos No garantizan mayor
ejecucién. En varios casos, los dis-
tritos de Lima muestran unritmo de
gasto mas alto que sus pares re-
gionales, pese acontar conmenos
recursos por habitante y enfrentar
presiones mayores por densidad
poblacional.

Brecha

Mayor presupuesto en regiones no
se traduce en mayor ejecucion ni en
mejor capacidad de gestion.

SEGURIDAD Y GESTION
Untercer nivel de andlisis eva-
Iba las condiciones de orde-
namiento urbano, seguridad
ciudadanay predictibilidad de
servicios en distritos residen-
cialesy consolidados de Lima
Metropolitana frente a pares
presupuestales delinterior. Los
resultados cuestionan laidea
de una concentracién de re-
cursos publicos en favor de la
capital: varios distritos limefios
operan con presupuestos por
habitante muy inferiores a los
de sus comparativos regio-
nales.

El distrito de San Borja esun
claro ejemplo: maneja un PIM
de S/ 185.3 millones, un avance
del 39.8 % y un PIM per capita
de S/ 1480.82; en contraste, su

par del interior, Marangani de
Cusco, cuenta con un presu-
puesto similar de S/ 172.1 mi-
llones y un avance de 45.4 %,
pero con una asignacion por
habitante astronémicade S/ 15
293.70. Esto significa que Ma-
rangani dispone de 10.3 veces
mds recursos por ciudadano
que San Borja parafinanciar su
desarrollo local, desvirtuando
cualquier narrativa de aban-
dono fiscal centralista.

La misma asimetria finan-
ciera se constata en distritos
como Miraflores, referente en
infraestructura urbanay sis-
tema articulado de seguridad
ciudadana. Miraflores cuenta
conun PIM de S/ 323 millones,
ejecuta el 43 % de su presu-
puesto y registra un PIM per
capita de S/ 2805; por el con-
trario, su contraparte regional,
Kumpirushiato de Cusco, dis-
pone de unPIMcomparablede
S/ 295.1 millones, pero arras-
tra un rezago en su ejecucion
de apenas 25.2 %, a pesar de
gozar de un presupuesto per
capita de S/ 24 283, una cifra
que supera en 8.6 veces los
recursos por habitante del
distrito limeno.

En sintesis, los resultados
muestran dos brechas simul-
tdneas. La primera es finan-
ciera: varios distritos de Lima
atienden mas poblacién con
menos recursos por habitan-
te.La segunda es institucional:
una mayor disponibilidad per
cdpita en gobiernos locales
delinterior no siempre se tra-
duce en mayor ejecucion ni
en mejores capacidades de
gestion. La politica publica
debe mirar ambos elementos:
recursos disponibles y capa-
cidad efectiva para transfor-
marlos en servicios e infraes-
tructura. e
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Baja
institucionalidad
limita efecto
positivo del gasto
publico

Investigaciones
concluyen que el
gasto publico incluso
puede llegar.a ser
negativo cuando las
instituciones quelo
ejecutan son débiles

Juan Vargas
SanchezPeriodista

| gasto del Estado deberia es-
timular la economia y permitir
mejores servicios a la poblacion,
sinembargo, las investigaciones
sobre lo que sucede entre los paises
emergentes han encontrado que el
efecto del gasto sobre el bienestar
publico puede incluso ser nulo.

Los economistas ecuatorianos Lis-
sette Alvarado, Barbara Cruz, Johana
Gallardo, Angel Avendario y Jorge Var-
goas identificaron 18 estudios publicados
entre enero de 2022 y enero de 2026
en base a los cuales se concluye que
el gasto publico es fundamental enla
economia de los paises en desarrollo,
pero que su efecto es condicionado por
la calidad institucional y el contexto en
el que serealiza.

La investigacién “Gasto publico,
calidad institucional y crecimiento
econdmico: una revision sistemdatica
de la literatura en economias emer-
gentes” publicada este afo en la re-
vista Enfoques 10 (37) (puede verla en
https://revistaenfoques.org/index.php/
revistaenfoques/article/view/297/1172)
sostiene que lainversion en educacion,
salud e infraestructura tienden a ge-
nerar efectos positivos, pero el gasto
corriente o asignado de manera inefi-
ciente produce resultados negativos o
neutros.

“Instituciones sélidas son condicion
necesaria para transformar recursos
publicos en crecimiento inclusivoy sos-
tenible (...) La misma cantidad de gasto
o endeudamiento puede tener efectos
diferentes segin el nivel de gobernan-
za", encontraron.

En base a los 18 estudios seleccio-
nados, sostienen que la relacion entre
el gasto publico, la calidad institucional
y el crecimiento econémico en econo-
mias emergentes presenta una mar-
cada disparidad, de modo tal que, en
contextos donde las instituciones son
débiles, los efectos del gasto pueden
desvanecerse o incluso revertirse.
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El gasto publico debe combinar
eficiencia técnica con gobernanza
robusta para impulsar un crecimiento
inclusivo y resiliente.

Igualmente, se concluye que la
interaccidn entre politica fiscal y
gobernanza determina la capaci-
dad de los paises emergentes para
convertir los recursos publicos enun
desarrollo econédmico sostenido.

Por lo tanto, se recomienda que
las autoridades incorporen la dimen-
sidn institucional en la planificacion
fiscal y fomenten mecanismos de
evaluacion que permitan ajustar la
asignacién de recursos basdndose
en resultados verificables.

En otras palabras, lainvestigacion
sugiere avanzar hacia un modelo

L

15000 20000 25000
1

10000
L

PIB per capita, PPA ($ a precios intemacionales actuales)

5000
L

de gasto publico que combine efi- 5
ciencia técnica con una gobernanza
robusta, para lograr un crecimiento
econdmico inclusivo y resiliente en
los paises emergentes. e

7
Education Index

Figura 1. Diagrama de dispersion entre el PIB per capita y el indice de educacion, 2003-2018

Fuente: elaboracion propia con base en los datos del Banco Mundial y el PNUD.

Educacion para derrotar la pobreza, pero Perii estda entre los Gltimos

Diversos economistas, desde
Adam Smith, han sefialado que
la forma de derrotar la pobreza
es darle mds educacién a la po-
blacién, pues asi, se consigue que
cada persona sea mas productiva
Y, por tanto, obtenga mds ingresos.
Sin embargo, en América Lating, el
Perd es de los que menos lo hace.

En efecto, segun el estudio “Ca-
pital humano y crecimiento eco-
ndémico: Evidencia empirica para
Suramérica”, desarrollado por los
economistas colombianos Oscar
Cerquera, Maria de los Angeles
Clavijoy Carla Pérez, el PBl per ca-
pita real y el indice de educacién
calculado por el PNUD mantienen
una clara relacién positiva; aligual

10 | LA CAMARA - Lunes 29 de junio de 2026

-aungue menor- que entre el PBI
per cépitarealy elindice de capi-
tal humano calculado por la Penn
World Table.

Entre las ocho economias anali-
zadas, Pery Colombia son los pai-
ses que menorindice de educacion
registran, al tiempo que presentan
los mas bajos niveles de PBI per ca-
pita; mientras que Chile y Argentina
muestran los mayores indices de
educacioén de la regién junto con
los niveles mds altos de PBI per ca-
pita. Colombia y Paraguay, a pesar
de tener mayores valores en elindi-
ce de educacién que Perdy Ecua-
dor, registran valores similares en
el PBI per cApita; algo similar ocurre
con Brasil y Uruguay.

Tras hallar las correlaciones
econométricas, los investigadores
obtuvieron que cada vez que elin-
dice de educacion aumental%, el
PBI per capita de los ocho paises
suramericanos aumentaen 0.7 %.

Igualmente, encontraron que
un 1% de incremento en el gasto
publico en educacion produce un
0.36 % de aumento en el PBI per
cdpita.

El estudio completo puede
leerse en https://revistas.uptc.
edu.co/index.php/cenes/article/
view/13679/11460 publicado en
el volumen 41 (73) de la revista
Apuntes del Cenes, de la Univer-
sidad Pedagégica y Tecnolégica
de Colombia.
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“MUNDIAL FIFA 2026 ELEVA LA
DEMANDA DE TELEVISORES Y
TECNOLOGIA”

El presidente del Gremio de
Comerciantes de Artefactos
Electrodomésticos de la CCL, Jorge
Hiraoka, proyecta que la venta de
televisores durante el Mundial crecerd
hasta 40 %. Asimismo, espera una
campana de Fiestas Patrias favorable
ante la recuperaciéon de la demanda
de productos de linea blanca 'y
tecnologia.

MARIBEL HUAYHUAS
REDACTORA

¢Dequémanerael Mundial FIFA 2026 viene
impactandoenlademandadetelevisoresy
otros productos electréonicos?

El Mundial viene influyendo positivamen-
te en la demanda de televisores, asi como
otros productos tecnolégicos. Si bien la se-
leccién peruana no logré clasificar, el con-
sumidor local mantiene su aficidn por el tor-
neo, lo que impulsa las ventas.

Ademds, el impacto no se limita a los televi-
sores, ya que también se observa un incre-
mento en la demanda de celulares, tablets y
otros dispositivos electrénicos, asociados al
consumo de entretenimiento y transmisién
de partidos.

(Pasa a la pag. 14)
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¢Qué tan favorable fue la
campaiia del Dia del Padre
para su sector y en cudnto
crecio6?

La campafa del Mundial FIFA
absorbié el impulso comer-
cial del Dia del Padre, gene-
rando una mayor demanda
por productos tecnolégicos.
Este contexto permiti®6 me-
jorar el ticket promedio de
compra y registrar un creci-
miento de doble digito frente
al mismo periodo de sema-

]

1

—

nas del afo anterior.
Respecto al crecimiento, este
fue de alrededor de 30 %, im-
pulsado principalmente por
la demanda de televisores,
tablets y celulares.

Y para este Mundial, ;las
ventasdetelevisoresenjunio
superaran un mes normal?
¢Cudnto creceria y moveria
enelmercado peruano?

La campana mundialista
representa un impulso sin

14 | LA CAMARA - Lunes 29 de junio de 2026

El ticket promedio o

crecié a doble digito 4 O /o
durante la campartia

del Dia del Padre que se podrian crecer las ventas
unio con la camparia de televisores durante la
mundialista campaia mundialista.

comparacioén para la venta
de televisores, ya que no se
concentra Unicamente en
junio, sino que se extiende
hasta el 15 de julio.

En ese contexto,
proyectamos un crecimiento
de entre 30 % y 40 % en las
ventas, con una colocacién
estimada de entre 130
000 y 140 000 televisores,
lo que representaria una
facturacidn aproximada de
$/126 millones en el mercado.




¢Qué caracteristicas bus-
can actualmente los con-
sumidores al momento de
adquirirun televisor?

La mayor demanda estaré
enfocada en televisores de
mayor tamano, principal-
mente modelos de 55 y 65
pulgadas, aunque también
viene creciendo el interés
por equipos de 75 hasta 100
pulgadas, impulsado por
consumidores que buscan
una mejor experiencia vi-
sual para seguir los partidos
del Mundial.

¢Como se viene compor-
tando el ticket promedio
de compra de televisores y
laptops? ;Se aplica impor-
tantes descuentosy promo-
ciones?

El ticket promedio de com-
pra de televisores y laptops
viene registrando un incre-
mento frente a campanas
anteriores, impulsado por
una mayor demanda por
televisores de mayor tama-
Ao y laptops con mejores
prestaciones tecnolégicas.
Asimismo, las promociones
asociadas al Mundial, como
descuentos, sorteos y faci-
lidades de financiamiento,
estdn teniendo un impacto
significativo en las decisio-
nes de compra, lo que in-
centiva a los consumidores
a adquirir productos de ma-
yor valor.

¢Qué perfil de consumidor
estaimpulsando principal-
mentelademandadetelevi-
soresdurante este Mundial?
En este evento internacional,
las familias son las princi-
pales impulsoras de esta
demanda, debido a que

buscan renovar sus televi-
sores adquiridos durante el
altimo Mundial Rusia 2018.
Asimismo, los nuevos ho-
gares también vienen di-
namizando estas compras
gracias a la diversa oferta
inmobiliaria y la necesidad
de equipar sus viviendas
con nuevos equipos y arte-
factos.

FIESTAS PATRIAS

Y parala campaiia de Fies-
tas Patrias, ;las expectati-
vas también son favorables
entérminode facturacion?
El sector proyecta un des-
empeno similar al registra-
do el ano pasado, conside-
rando que en esa campafa
se obtuvieron buenos resul-

ENTREVISTA \-

Lalinea blanca viene
concentrando la demanda
durante los primeros seis
meses del afio

tados. En ese escenario, al-
canzar un crecimiento cer-
cano al 10 % representaria
un resultado relevante para
la industria.

¢Los productos tecnolégi-
cosydelineablancasegui-
ran liderando la demanda
durante estacampana?

La linea blanca viene con-
centrando la demanda du-
rante los primeros seis me-
ses del afo. Sin embargo, en
junio se observé un menor
dinamismo en la catego-
ria de lavado (lavadoras y
lavasecas), principalmente
por el efecto climdtico aso-
ciado a las altas tempera-
turas. Se espera que esta
categoria pueda recuperar

Lunes 29 de junio de 2026 - LA CAMARA | 15



- ENTREVISTA

ritmo durante julio, en el
marco de la campana de
Fiestas Patrias.

¢Qué categorias o produc-
tosespecificosregistrarian
las mayores ventas?

Entre las categorias con
mayor dinamismo des-
tacan las refrigeradoras,
laptops, celulares, televiso-
res y pequefios electrodo-
mésticos, impulsadas por
la renovacion de equipos y
la bUsqueda de productos
con mejores prestaciones
tecnolégicas.

Antelaexpectativadeuna
mayor demanda por Fies-
tas Patrias, ;en cudnto se
incrementarianlosniveles
de stock y las importacio-
nes?

Para atender esta mayor
demanda, las empresas
estiman incrementar sus
niveles de stock e impor-
taciones entre 20 % y 30 %
respecto a un mes regular,
a fin de contar con dispo-
nibilidad de productos du-
rante uno de los periodos
comerciales mds impor-
tantes del afo.

Considerando el contexto
econdémico y este nuevo
Gobierno, ;se espera para
el segundo semestre un
desempeiio mas dinadmico
para su sector? ;Cudles
serian los principales fac-
tores que podrian impul-
sarolimitar sudesempeiio
comercial?

No hay que olvidar que el

Para el segundo semestre vemos
un panorama estable. Un tema
relevante serd el comportamiento

del tipo de cambio

sector de electrodomés-
ticos tiene una relacion
directa con el comporta-
miento de la economiaq,
debido a que depende del
consumo de bienes dura-
bles. Por ello, una mayor es-
tabilidad econémica per-
mitiria cerrar los préximos
seis meses con un mejor
panorama y favoreceria la
planificacién de importa-
ciones.

En lineas generales, so-
mos optimistas. Por ejem-
plo, para el primer semes-
tre esperamos cerrar con
buen performance frente
al mismo periodo del 2025,
impulsado por las primeras
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Finohukt Adlarulta

campanas del afo (verano
y Dia de la Madre), las que
dejaron buenos resultados,
asi como el Mundial, espe-
rando que la venta de tele-
visores cierre 6ptimamente.
Para el segundo semestre,
vemos un panorama esta-
ble para las ventas, sin cai-
das ni aumentos considera-
bles frente al similar periodo
del ano pasado.

Sin embargo, un factor rele-
vante para el sector serd el
comportamiento del tipo de
cambio, debido a suimpac-
to en los costos de importa-
cién y en la evolucién de los
precios finales para los con-
sumidores. e



PORTADA GLAM

Portada Glam es una expenencia fotogrifica
de lujo inspirada en portadas de revista,
diseriada para convertir cada evento en un
momento inolvidable.

sonalizamos cada cabina con tu logo,
orporativos, frases y todos los detalles

Tus invitados ingresan, nuestro equipo
captura su mejor angulo con cimara
profesional, y en segundos reciben su
fotografia impresa en tamafio jumbo — un
recuerdo fisico con tumensaje.

i B El resultado: invitados que comparten,
recuerdany hablan de tu evento.

‘ %(5 A ?ICA
W ©

994873783

portadaglam@gmail.com CeLemmacionEs |  Bobas J CuMPLEAROS

EVENTO CORPORATIVO .I ANIVERS ARICOS

LANZAMIENTS DE PRODUCTOS ACTIVACIONES

X

TU MOMENTO. TU PORTADA. TU HISTORIA OPORTADA CLAM
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Alvaro Galvez Calderén
Gerente legal

Camara de Comercio de Lima
agalvez@camaralima.org.pe

LA POTESTAD DE
EJECUTAR SIN
INTERVENCION JUDICIAL

La légica de este mecanismo es
prdctica, si cada multa administrativa,
obligacién tributaria municipal o
mandato administrativo tuviera que
ser cobrado a través de un proceso
judicial ordinario, la capacidad

del Estado para hacer cumplir sus
decisiones se veria seriamente
afectada. Por ello, el legislador otorgd a
determinadas entidades la posibilidad
de ejecutar coercitivamente sus actos
administrativos.

+
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propdsito de la reciente publicaciéon de la
Ley 32678, que incorpora nuevos plazos para
el levantamiento de embargos y establece
responsabilidades por su incumplimiento,
resulta oportuno recordar cémo funciona este
mecanismo, cudles son sus limites y por qué constituye
una de las facultades mads relevantes, y a la vez mds
controvertidas, de la Administracién PUblica.

A diferencia de lo que ocurre entre
particulares, donde una deuda suele requerir
una demanda judicial para hacerse efectiva,
determinadas entidades publicas cuentan
con la potestad de ejecutar directamente
sus acreencias mediante un procedimiento
administrativo especial denominado
ejecucion coactiva. Esta facultad se
encuentra regulada por la Ley 26979, Ley de
Procedimiento de Ejecucion Coactiva.

+

Sin embargo, precisamente porque se trata
de una facultad excepcional, su ejercicio
estd rodeado de garantias destinadas
a proteger el derecho de defensa de los
administrados y evitar arbitrariedades.
La ejecucién coactiva no constituye
una potestad absoluta; por el contrario,
se encuentra sometida a una serie de

dL requisitos, controles y responsabilidades.
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+

AMBITO DE APLICACION La ejecucién coactiva permite exigir

tanto obligaciones tributarias como no

Y EXIGIBILIDAD DE LAS tributarias. En el @Gmbito no tributario,

OBLIGACIONES comprende el cobro de multas
administrativas, sanciones econémicas,

y | derechosderivados de relaciones de
derecho publico, asi como la ejecucién de
obligaciones de hacer o no hacer, tales
como clausuras, paralizaciones de obras,
demoliciones o adecuaciones exigidas

P . . .. por la autoridad competente.
En el @mbito tributario municipal, el

procedimiento permite la cobranza
de arbitrios, impuesto predial, multas

tributarias y demés’obligacion.es .4 La premisa fundamental es que la
regt:laqgs en Iel qu't.UIf esgggl;;l obligacién debe ser exigible, es decir,
contenido en a propia tey : que el acto administrativo que la origina

debe haber sido debidamente notificado
y encontrarse firme, consentido o haber
agotado las instancias impugnatorias
correspondientes.

FUNCIONES Y +
RESPONSABILIDADES DEL

EJECUTOR COACTIVO

La conduccioén del procedimiento esta a cargo del ejecutor coactivo, funcionario que
ejerce las acciones de coercién en representacion de la entidad acreedora. Su cargo

es indelegable y esté sujeto a requisitos especificos, entre ellos contar con titulo de
abogado, conocimiento en derecho administrativo o tributario y no registrar antecedentes
incompatibles con la funcién.

El ejecutor cuenta con el apoyo de

un auxiliar coactivo, quien participa

en la tramitacién de expedientes,
diligencias, notificaciones y elaboracioén
de documentos. Ambos funcionarios
pueden incurrir en responsabilidad

INICIO DEL administrativa, civil e incluso penal

cuando actdan al margen de la ley.

PROCEDIMIENTO Y
MEDIDAS CAUTELARES
La resolucién debe contener requisitos

El procedimiento se inicia con la notificacién de minimos, como la identificacion del
una Resolucién de Ejecucién Coactiva (REC). obligado, la resolucion que origina
Este documento contiene el mandato de cumplir la deuda, el monto exigido, la base
la obligacién dentro de un plazo de siete dias legal y las firmas del ejecutor y del
habiles. Si el administrado no cumple dentro de auxiliar coactivo. La omision de estos
dicho plazo, el ejecutor queda habilitado para requisitos puede acarrear la nulidad del
adoptar medidas cautelares o iniciar la ejecucion procedimiento.
forzada.
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LOS EMBARGOS

El ejecutor esta autorizado a trabar diversas modalidades de embargo. Entre ellas
destacan la intervenciéon en recaudacion, la intervencién en administracion, el depésito o
secuestro de bienes, la inscripcion registral y la retencion de cuentas bancarias, fondos,
depositos y créditos del obligado.

En la practica, el embargo en forma de retencién de cuentas bancarias es el mecanismo
madas utilizado. Mediante esta modalidad, la entidad financiera inmoviliza los fondos del
deudor hasta el monto ordenado por el ejecutor coactivo.

Para las empresas, estas medidas pueden generar importantes impactos operativos,
especialmente cuando afectan cuentas destinadas al pago de proveedores,
remuneraciones o cumplimiento de obligaciones financieras. De alli que la correcta
aplicacién de los principios de razonabilidad y proporcionalidad resulte indispensable.

Entre los supuestos en los que el
A procedimiento debe suspenderse
SUSPENSION DEL obligatoriamente se encuentran la +
PROCEDIMIENTO extincién o prescripcién de la deuda, la

existencia de recursos administrativos
pendientes, la presentacién oportuna de
demandas contencioso-administrativas,
el otorgamiento de fraccionamientos,

la existencia de procesos concursales +
o la emisién de medidas cautelares
judiciales.
+
+
+
+
NUEVA DISPOSICION

La norma incorpora los articulos 33-C,
33-Dy 33-E a la Ley de Procedimiento

de Ejecucién Coactiva. El nuevo

articulo 33-C establece que, una vez
cancelada la obligacién o aprobado el
fraccionamiento, el ejecutor coactivo
deberda emitir la resolucién y cursar el
oficio para el levantamiento del embargo
sobre cuentas bancarias dentro de las
veinticuatro horas siguientes.

Por su parte, el articulo 33-D obliga a

las entidades bancarias y financieras a
levantar la retencién el mismo dia en que
reciben el oficio correspondiente. Cuando la

comunicacion sed recibida fuera del horario
laboral, el levantamiento deberd efectuarse
+ el primer dia habil siguiente.
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Panama: socio estratégico para
las importaciones peruanas

RICARDO ESPEJO

Coordinador de Promocién de Importaciones - CCEX

anama se consolida como un socio
estratégico clave para el comercio
exterior peruano, especialmenteenel
dmbito de lasimportaciones, gracias
asu privilegiada ubicacién geograficay asu
infraestructura logistica de clase mundial.
El pais centroamericano, reconocido
por el Canal de Panamd, opera como
un hub logistico global que articula las
principales rutas comerciales entre Asiq,
Europa y América, facilitando el transito
eficiente de mercancias hacia el Pera.
Esta ventaja permite a las empresas
peruanas acceder a una amplia oferta
internacional de productos en condiciones
mds competitivas, optimizando tiempos de
entrega y reduciendo costos logisticos.

En el plano del comercio bilateral, el
intercambio entre Perd y Panama alcanzd
los USD 1483 millones al cierre de 2025,
destacando el componente importador con
USD 1122 millones, equivalente al 76 % del total
comercial. Este dinamismo se sustenta en
la creciente demanda de productos como
medicamentos, equipos electrénicos y
bienes de consumo, que encuentran en
Panamad una plataforma eficiente de
distribucién regional.

Asimismo, las zonas francas panamenas,
en particular la Zona Libre de Colén,

constituyen plataformas comerciales
estratégicas donde los importadores
peruanos pueden identificar proveedores
internacionales, consolidar cargas y
optimizar sus procesos de abastecimiento.
Este ecosistema favorece la diversificacion
de proveedoresy fortalece la competitividad
de las empresas en el mercado local.

Panamd no solo destaca por su
conectividad, sino también por su entorno
favorable paralos negocios internacionales,
consolidadndose como un aliado estratégico
para impulsar el comercio bilateral y
fortalecer las cadenas de suministro
regionales.

En este contexto, fortalecer los vinculos
comerciales con Panama representa una
oportunidad concreta para las empresas
peruanas que buscan mayor eficiencia
logistica, acceso directo a mercados
globales y mejores condiciones de
importacion.

El Area de Promocion de Importaciones
de la Cdmara de Comercio de Lima (CCL)
invita a los empresarios a participar en la
Misién Comercial a Panamé: Zonas Libres
de Impuestos, que se realizard del 11 al 15
de agosto. Para conocer mds sobre los
beneficios del programay las facilidades de
pago, puede comunicarse al 998 348 299. e
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MICRORATE RECONOCE A Sl P

4 UNA NUEVA EDICION DE
LIDERES FINANCIEROS DE MUJERES VIAJERAS”
AMERICA LATINA

La agencia Super Tours anuncié la realizacion
del full day “Mujeres Viajeras”, programado
para el 12 de julio. La actividad contempla un
recorrido porel Callaodenominado “Enlos Ca-
minos del Papa Ledn XIV”, una propuesta que
combina visitas culturales, patrimonio histori-
coy espacios de recreacion grupal.
Elitinerarioincluye transporte tu-
ristico privado, visita al Museo
,% de Historia y Arte, la Parroquia
v Santa Rosay la Iglesia Matriz,
ademds de un paseo en bote
cateqorias vinculadas por el litoral chalaco y visita a
ala sxcelenciq institu- “MicroRate - A y jPlazade ArmasdeLa Pun'Eq,
) ) ) \ Legacy | N o junto con una ruta gastroné-
cional,elimpacto social Award : : L
. - : mica. El costo de la experiencia es
yomblentol,ylgtroyec— de S/ 120. Para obtener informacion se
toriade las entidades. puede llamar al 983 509 617.

MicroRate presentd la primera edicién de los
MicroRate Excellence Awards, unainiciativa que
reconoce a entidades financieras por su des-
empeno y contribucién al desarrollo del sector
en América Latina y el Caribe. La ceremonia se
realizé durante la XIl Conferencia Centroameri-
canaydel Caribe de Microfinanzas,en Republica
Dominicana.Entre los premiados figuran Banco
Adopem, Fundacidén Génesis Empresarial, Ban-
co Integral, Banco Pichincha Microfinanzas y la
CMAC Piura. Los recono-
cimientos consideraron

DESDE EL FRENTE EMPRE

POR: SANDI NARCISO
REDACTORA

BRITISH HOUSE INTERNATIONAL
RECIBE ELPREMIO EMPRESA

4 REXTIE SUPERA LOS USD 7000 PERUANA

MILLONES EN OPERACIONES

British House Internationalfue reconocidacon
el Premio Empresa Peruana del Afio 2025 du-
rante unaceremoniarealizadaellldejunioen
el Hotel Los Delfines. El evento reuni6 a repre-
sentantes de diversos sectoresecondmicosy
empresariales del pais.

La institucidn educativa recibi6 la distincion
en el marco de una pre-
miacién que reconoce el
desempeno de organiza-
cionesdedistintos rubros.El
reconocimiento fue recibi-
do por Franklin Aguirre Ma-
yer, fundador y director de
la entidad, quien destacé
eltrabajo de docentes, co-
laboradores y estudiantes.

Rextie supero los USD 7 000 millones en operaciones
decambiodedivisas através de su plataformadigital,
conmdas de 17000 usuarios en el mercado corporati-
vo, informé la compaiiia. La fintech sefialé que ofre-
cesoluciones detesoreria para pagos a proveedores
internacionales, planillasy operaciones de comercio
exterior, orientadas a la automatizacién de procesos
financieros. Asimismo, indicé que

cuenta con certificacion SO 27001,

registro ante la SBS y respaldo de

inversion global de Citi. La em-

presa incorpora asesoria de FX

Traders para la gestion del riesgo

cambiario en un entorno de vola-

tilidad del mercado.
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HEPA LOGISTICS AMPLIA JORLE INDUSTRIALFORTALECE
5 OPERACIONES DE 6 SUPROPUESTADE VALORCON
COMERCIO EXTERIOR PROVEEDORES EUROPEOS

JorlLe Industrial realizd unavisita de trabajo a provee-
dores y socios comerciales en Espafa e Italia como
parte de su estrategia de fortalecimiento de relacio-
nesinternacionales para el sector maritimo. Durante
elrecorrido, representantes de la empresa visitaron
las instalaciones de TH Company, Toimil Marine, SAI
y Kinarca, donde conocieron procesos productivos,
capacidadestecnoloégicasy desarrollosrecientesde
la industria. Segun informé la compariia, estas reu-
niones buscan ampliar su red de aliados estratégi-
cosy reforzar el acceso a so-
lucionesy productos parasus
clientes. La iniciativa forma
parte de las acciones orien-
tadas afortalecer sucadena
de valor y su presencia en
mercados internacionales.

HEPA Logistics, empresa peruano-brasile-
Aa especializada en logistica internacio-
nal, viene ampliando sus operaciones con
servicios orientados a la gestion integral
dela cadena logistica. En los Ultimos afios,
la compafia ha registrado un crecimien-
to sostenido en volumen de operaciones
y cartera de clientes. La firma es liderada
por Lucia Parodiy Paulo Zandona, ambos
con mds de 20 afos de experiencia
en freight forwarding, lo que per-
mite una gestién binacional de
operacionesentre Perdy Brasil.
Su portafolioincluye transpor-
te maritimo, aéreo y terrestre,
seguros de carga y asesoria
aduanera, con presencia en

mas de 100 paises.

SAR IAL ELECTROTEL SUMACERTIFICACI()NISO

45001 A SUGESTION

Electrotel,empresa especializadaeningenieriaeléctrica, cableado
estructurado y seguridad electrénica, obtuvo la certificacién inter-
nacionalISO45001:2018, normaorientada alagestibndelaseguridad
y salud en eltrabajo.Este reconocimiento se sumaalacertificacion
ISO 9001:2015, conla quela compafiabuscafortalecer sus procesos
de calidad y prevencién de riesgos. La implementacién de la ISO

45001 promueve laidentificaciony con-
trol de riesgos laborales, especialmen-

o teenactividades técnicasy operativas.
8 INTSOLY COMPANIA DEBOMBEROS GARIBALDI Seginlaempresa, el proceso conté con

DESARROLLAN JORNADA DE COLABORACI()N el respaldo de Prolnnévate, programa
delMinisterio de la Produccion.

INTSOLylaCompariiadeBom-  optimizar sus procesos internos.

beros GaribaldiN.° 6 de Cho-  Asimismo, personal de la institu-

rrillos realizaron una jornada  ciénefectuéunainspecciéntéc- Q
de colaboracién orientada al  nica enla planta de INTSOL para Gjﬂ B/
fortalecimiento de la gestion  verificarelfuncionamiento delos e

administrativa y la seguridad  sistemas de seguridady protec-
operativa. Como parte de la  cién contra incendios. La inicia-
actividad, la empresa apo-  tivabuscé reforzar la prevencion
y6 la renovacién de equipos  deriesgosy promover la coordi-
informaticos utilizados porla  nacién entre el sector privado y
compania de bomberos para  los servicios de emergencia.

Lunes 29 de junio de 2026 - LA CAMARA | 23



PREMIO
EMPRESA
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Lista de empresas ganadoras
EDICION PYME 2025

AQUAMED / QUALITY GARDIAN / OFTALCONSA / CUBICOL / UNIDAD ONCOLOGICA MOLECULAR PERUANA / EFACT / LIMAY
STORE / MARAL COACHING & CONSULTORIA / MOTIVOS SPA / LT USA / DANILO DIESEL / SUMMA CENTER LATAM / INGENIERIA
MAXIMA / PHLCORP / GRUPO VILLARRUEL / LARQUITECTURA STUDIO / SOFTMEDIAFORCE / CPA ADITIVOS / GRUPO OBREGON /
FZ CONSTRUCTORA DEL PERU / P. PEONER / HILBCK ASOCIADOS / PLAN VISUAL / FULL IMPRESOS / MILLENNIALS TECH /
MACHINE PARTS / TECIN PERU / FORMAS CREATIVAS PERU / DRILL & CONSTRUCTION CORPORATION / GANAEXPRESS.BET /
ZONAF (FJ INVERSIONES PERU) / CODIMAR PERU / RESET ELECTRONICA Y SISTEMAS / DISTRIBUIDORA COMERCIAL ALEXANDER
/ 223 G&A / SUMMIT INGENIERIA / EXXESOS / GRUPO CLEMENCIA / MACVI SERVICIOS GENERALES / CORPORACION NASCA /
GRUPO LA CARBONERA / P & S QUALITY / PERU LEGACY CO. / BK ARQUITECTURA / COMPONENTES DIESEL VIDAL / DCA
PUBLICIDAD / MAPE GROUP / TRANSPORT RODRIK / PERNOS JESSICA / OPERMAM / GRUPO ANDESSA PERUVIANFOODS / YT
GRUPO / J. & R. AGROTECH / ALJIPASA TEXTIL / INVERSIONES GENERALES SANTA FE / CENTRO DE NEGOCIOS RYG / MATICO /
AGROINDUSTRIAL BEEGROUP PERU / CURAFARMA LAB / ALIMENTOS NATURALES LA SALUD /ICYS / MONTACARGAS UCHUYA /
DISTRIBUIDORA DE MADERA DEL SUR / CESCOC ELECTRONICS / BLANCSAC IMPORTACIONES / CISTEC / INVERSIONES
TECNOLOGICAS DEL PERU / MANEKI STUDIO / INVERSIONES ETYR / A&G CAXAMARCA / BOTANIKA PRODUCTOS ORGANICOS
DEL PERU / FABRICA DE JABONES MEXICANOS / SHAWARMAS DEL PERU / INTECSA IND. / EMETEL / TODO MUNDO VIAJES /
ACABADOS AUTOMOTRICES E INDUSTRIALES / UR TOPOGRAFIA GEODESIA / CORPORACION CIE / CORPORACION GEMINSA /
AGENCORSA / TAMS TRUCKS / CONSTRUCTORA GAM / VEREX PERU / VUOLE / INMOBILIARIA TALL TOWER / IMPORTADORA
SCOYSER / PLASTICOS GONZALES / FUNDO LA MADRID / WATER TECHNOLOGY PERU / FLOTA SERVICE PERU / GRUPO
SANEATEC / ALIV TELECOM / MULTISERVICIOS LAM-CARGO / FIBERMAX / SENOR DE LOS MILAGROS ECE / SERVICIOS
INTEGRALES EMPRESARIALES SIEM / WORLDSYS / ZEN / SUPER GUIREY / AURUS CONSTRUCTORA E INMOBILIARIA / THUNDER
MEDIC / AIMTALENT / PRAEVENI / KCS CORREDORES DE SEGUROS / EVENTS SOLUTIONS PRODUCCIONES / DIDACTICOS
YOCUSA / ADTECH & SERVICE / BLANQUIMAX / A&O TECH / ALEMARALAB / EDITORIAL INFO XXI / NBN LIVING PERU /
FUNCIONLINEAL / CFBD / MACROTEC TRAINING CENTER / OTO SALUD / CORPORACION GOLDEN LINE PERU / ANTIKUNA
LOGISTICS / GEOENGINEERING SERVICES & CONSULTING / NIMIO / EQUIPOS PROIN / A&G HEALTHY VET PRODUCTS / CYN
SYSTEMS / REAGENTS PERU / TI CONSULTING / MBM CONSULTORES & CONTADORES / FONSECA - DIVISION DE ACERO /
REVENUE / SERVICIO REVOLUCIONARIO HOSPITALARIO / GREEN HOUSE & HIRI / MEJIA LAB / NOVOLITE / EMPRESA
PRESTADORA DE SERVICIOS DE RESIDUOS SOLIDOS ALTOVERDE / GALILEO TECHNOLOGIES CORPORATION SUCURSAL PERU

ﬁ WWW.premioempresaperuana.com
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Exhibicion de alta
calidad durante la 27.°
Expopyme de la CCL

Evento reuni6 a representantes del sec-
tor publico y privado y fue inaugurado
por el presidente de la Cadmara de Co-
mercio de Lima, Raul Barrios Ferndndez-
Concha.

N Rimac Seguros
presentoé su

osdias 24y 25 de junio se desarrollé oferta de
P 5 . servicios para los
enlaCdamarade Comercio de Lima emprendedores.

la27.°Expopyme: “Pyme 5.0: el nue-

0 ecosistema empresarial, rumbo

al Per( que queremos” organizada por el

Gremio de la Pequeria EmpresadelaCCL. laeages

El evento reunié a representantes

del sector publico y privado, empresa-

rios, y especialistas, quienes abordaron

los principales desafios que enfrentan

actualmente las pymes: innovacion,

financiamiento, inteligencia artificial e
internacionalizacion de las pymes.
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Durante la inauguracion del evento, el N Claro ofreci6
id dela Cé decC q interconectividad,
presidente de la Cadmara de Comercio inteligencia
deLima, RaulBarrios Ferndndez-Concha, artificial y

seguridad para las

dijo esperar que las proximas autorida- mypes.

des faciliten el quehacer empresarial y
consigan que el Estado brinde de ma-
nera efectiva los servicios esenciales a
la poblacion.

Por su parte, RodIfo Ojeda, presiden-
te del Gremio de la Pequena Empresa
de la CCL, resalté que una Pyme 5.0 es
hoy una empresa mucho més humana,
tecnologica y conectada globalmente,
permitiéndoles ser mas competitivas.

La 27.° Expopyme cont6 con la exhibi-
cién de productos y servicios de y para
las micro y pequefias empresas que
mostraron la calidad alcanzada por los
emprendedores peruanos.
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N Culqui ofrecié
una plataforma
de pago para
comerciantes
que también
ofrece cobranzas
y gestién de
negocios.
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cabify

N Cabify siempre
presente en la
CCL con su oferta
de servicios de
movilidad.
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i Manera mas fA<il de enviar su dinerc
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N Argenper estuvo presente con su
oferta de envio de dinero y cambio de

monedas.

N Wigo introdujo en el mercado sus
camionetas Omoda y Jaecoo que,
ademas, estuvo en exhibicion.

AEZZAN + «

EMPRESARIOS
(CONFia TUS EXITOSOS
USA TECNOLC

N DPrata presenté
sus altimos
articulos de joyeria
peruana.

N La firma de consultoria contable,
financiera y de asuntos tributarios
Salazar Salazar & Asesores participé de
la Expopyme.
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N Creditomype
estuvo en la
Expopyme
presentandose
como la conexién
entre inversionistas
y empresarios.

N Xploralo te permite prepararte para tus
préximas vacaciones.

N Claudia Martinez ofrecié gestion y
estabilidad emocional para CEOs y
empresas en la Expopyme.

N Artigiana es un
emprendimiento
peruano que
disenfia colecciones
de arte utilitario.

N Fabricantes de joyas como Magally Juro
exhibieron su oferta de exportacién.
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LIMA
< Donde compra el Perﬁ>

Los descuentos que esperabas,

MAS CERCA QUENUNCA
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CONOCE MAS

iUNETE CON TU MARCA!
Escribenos a: publicidad@camaralima.org.pe






