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EDITORIAL

ENCENDAMOS EL MOTOR DE LA INVERSION
HACIA UN MAYOR CRECIMIENTO

El consenso de los agentes y especialistas es que
la economia peruana crecera en alrededor del
2,8 % este afio, tasa que es insuficiente para la
generacién de empleo y reduccién de la pobreza,
que afecta a cerca de 10 millones de los peruanos,
es decir, al 29 % de la poblacién, de acuerdo con
las cifras oficiales de 2023.

Después de un 2024 con una recuperaciéon
cercana al 3 %, las proyecciones para ese afno
estaran limitadas por la falta de motores de
crecimiento robustos, como es el menor gasto fiscal
y el consumo privado.

El imperioso cierre del déficit fiscal, que
a noviembre alcanzé el 3,9 % del Producto
Bruto Interno (PBI), significara que este afio la
inversién publica crezca solo 2,9 % en términos
reales, en comparacién con el 12,5 % que registrd
en 2024, con un nivel récord histérico de S/ 57
718 millones ejecutados.

Por otra parte, este afio el consumo
privado se ver4 afectado porque ya no contara
con disponibilidad de los recursos de las
Administradoras de Fondos de Pensiones
(AFP) ni por la Compensacién por Tiempo de
Servicios (CTS).

En ese sentido, reiteramos nuestro pedido
al Gobierno Central para impulsar la inversién
privada—el segundo componente masimportante
de la demanda interna— y darle las condiciones
para atraer capitales, tanto nacionales como
extranjeros. El Perd necesita con urgencia
aumentar su PBI potencial, actualmente en 2,7 %,
con el objetivo de retomar esa senda de crecimiento
superior al 5%, que nos permita tener la capacidad
de absorber a las més de 350 000 personas que
anualmente ingresan al mercado laboral, y eso
solo se logra con inversién privada.

Para ello, el Ministerio de Economia y
Finanzas (MEF) debe definir y priorizar las
acciones con mayor impacto en el PBI del ‘Plan
Nacional de Competitividad y Productividad 2024-
2030’ (PNCP), aprobado en octubre de 2024 y que
cuenta con 75 medidas y 493 hitos referenciales.

Segun la ‘Cartera de Proyectos de Inversiéon
- Edicién 2024, elaborado por el Instituto de
Economia y Desarrollo Empresarial (IEDEP) de
la CCL, se han identificado 1 652 megaproyectos
con una inversién total de US$ 194 396 millones,
que requieren ser impulsados.

En este estudio se consideran proyectos
iguales o mayores a US$ 10 millones de

inversion pendiente en sectores como Mineria,
Hidrocarburos, Electricidad, Transporte y otros
que moverian la aguja de la inversion.

Una segunda medida que debe adoptar el
METF este anio es ejecutar al 100 % las diez obras
de inversién publica de mayor presupuesto en
cada departamento del pais. Esto se estima que
puede sumar hasta 0,5 puntos porcentuales al PBI
de cada regién, lo que significa mayor empleo y
menor pobreza.

Los empresarios consideramos también
que factores como la inestabilidad politica, la
inseguridad y la extorsién son otras causas
principales del bajo crecimiento del PBI y en las
que exhortamos al Gobierno a actuar con firmeza.

El sector privado tiene un papel clave en la
creacién de empleoy de innovaciones tecnoldgicas.
Sin embargo, para que la inversién privada
tenga un impacto real, es necesario que se logren
cambios significativos en la seguridad ciudadana,
la simplificacién de tramites burocraticos y la
reduccién de la informalidad laboral, que sigue
siendo uno de los principales problemas del
mercado laboral peruano.

El pais enfrenta varios desafios, sobre todo en
un ano preelectoral como lo es 2025. Las tensiones
politicas internas, sumadas a la desconfianza en
lasinstituciones, podrian generar incertidumbre
que afecte las decisiones de inversién y el
crecimiento econémico.

El Peru tiene todas las herramientas para
convertirse en una economia mas diversificada,
pero para ello es necesario que desde el Ejecutivo
se adopten acciones politicas decididas y
coordinadas. Se requiere un mayor liderazgo
desde el Ejecutivo, que es un reclamo de los
gremios empresariales, para poder colaborar en
suimplementacion.

Roberto De La Tore

Presidente de la Cdmara de
Comercio de Lima
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GESTIONES DE LA CCL EN
DEFENSA DE TU EMPRESA

Detallamos las acciones realizadas por la Cdmara de Comercio de Lima en
favor de sus asociados de diciembre de 2024 a enero de 2025.

Promoviendo el intercambio comercial

Con el fin de unir esfuerzos para potenciar el infercambio comercial y promover las
inversiones en el Pery, la Camara de Comercio de Lima (CCL) suscribid dos importantes
convenios interinstitucionales con la Cdmara de Comercio Brasil - Perd (CAMBRAPER) y la
Cdmara de Comercio Peruana Neerlandesa.

Mediante estas alianzas estrategicas, se busca realizar misiones comerciales, ferias,
mesas de trabaijo, talleres de capacitacion y eventos que impulsen el desarrollo de
proyectos de inversidn entre el Perl con los mercados de Brasil y Paises Bajos.

Ademds, este acuerdo permitird crear espacios de valor para los asociados y empresas
afiliadas de estos gremios empresariales. Este convenio puede servir también como

un puente que genere oportunidades de negocios para empresarios fanto peruanos
como brasilenos y neerlandeses.

Exhorta a observar norma que vulnera
derechos del consumidor

La CCLrechazé la aprobacion de la autdgrafa de Ley 4277/2022-CR, que busca regular
el procedimiento de la ventay la devolucion del costo de las entradas para conciertos,
pues considera que la norma carece de un adecuado sustento técnico y juridico. Esta
propuesta legislativa fue exonerada de segunda votaciony se aprobd sin mayor debate
en el Pleno del Congreso el pasado 4 de diciembre.

El gremio empresarial refirié que la autdgrafa de ley vulnera los derechos del consumidor
al exigir que el proceso de la devolucion de enfradas se haga en un plazo de 120 dias,
lo que contfradice alos dos anos que se otorgan para dicho reclamo, conforme alas
disposiciones del Cédigo de Proteccion y Defensa al Consumidor.

En ese sentido, la CCL exhorté al Poder Ejecutivo observe el proyecto de ley y sea
devuelto ala Comisidon de Defensa del Consumidory Organismos Reguladores de los
Servicios PUblicos.

Impulsa el desarrollo comercial de cdhamo

para la industria cosmética

La CCL saludd que el Congreso de la Republica haya promulgado por insistencia

la autégrafa de ley que propone establecer el marco legal para la produccion,
supervision y comercializacion del cdhamo para uso industrial. Ante este hecho sin
precedentes, el presidente de la CCL, Roberto De La Tore, resaltd que este insumo
tiene multiples aplicaciones en las industrias automotriz, cosmética y textil, gracias a
sus propiedades regenerativas y humectantes.

Entanto, el presidente del Gremio Peruano de Cosmética, Higiene Personal y Aseo
Doméstico (COPECOH), Angel Acevedo, sefald que el cafiamo ha emergido como
un “ingrediente estrella” en la industria cosmeética debido a sus excepcionales
propiedades para el cuidado de la piel, categoria que estd en auge mundial.
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e Seguimos siendo «

la aseguradora numero 1

de los ejecutivos

Por tercer afio consecutivo Pacifico ha sido elegida por los principales

ejecutivos peruanos como la mejor compafiia de seguros en una de las

categorias mas importantes de la XXIl Encuesta Anual de la Camara de
Comercio de Lima:

Primer lugar en Seguros Personales

Recibimos este gran honor con mucho orgullo y reafirmamos nuestro
compromiso con los peruanos para que puedan vivir con la seguridad y
tranquilidad que merecen.

® pacifico
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El nuevo Plan Nacional de Competitividad

y Productividad (PNCP) debe priorizar

la infraestructura, el financiamiento y la
simplificacion administrativa para dinamizar la
economia y elevar el PBI potencial.

OSCAR CHAVEZ POLO

Jefe
Instituto de Economia
y Desarrollo Empresarial - CCL

ochavez@camaralima.org.pe
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on el objetivo de consolidar

las bases de un crecimiento

elevado y sostenido, el

Gobierno del Peru publicé
en octubre de 2024 el ‘Plan Nacional
de Competitividad y Productividad
2024-2030’ (PNCP). Este documento
actualiza la version de 2019 y busca
reforzar la capacidad del Estado para
implementar medidas que incrementen
la productividad y mejoren la calidad de
vida de los ciudadanos.

La nueva version del PNCP se
caracteriza por un enfoque practico y
orientado a resultados, que prioriza la
provision de infraestructura y servicios
publicos percibidos directamente por la
poblacion.

El plan se articula en torno a nueve
Obyjetivos Prioritarios (OP), que abordan
areas claves: infraestructura, capital
humano, innovacién, financiamiento,
mercado laboral, ambiente de negocios,
comercio exterior, institucionalidad y
sostenibilidad ambiental.

Se establecieron 75 medidas y
493 hitos, con un enfoque del 85 % en
acciones de implementacién. Ademas,
incorpora lineamientos adicionales




OBJETIVO PRIORITARIO

AVANCE DEL PNCP 2024-2030 SEGUN 1
%) (T’

T
negocios ’
Financiamiento _ 4,6
Infraestructura _ 44
Sostenibilidad _ 38
ambiental !
Capital humano - 25

Innovacién, mercado 0
laboral e innovacién
FUENTE: AYNI, MEF ELABORACION: IEDEP
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I RANKINGS DE COMPETITIVIDAD MUNDIAL

i ] . s . N.°de paises Lider en la Alianza
PILARES INDICES DE LA COMPETITIVIDAD Peri  Colombia  México Chile evaluados del Pacifico
Instituciones INDICE DE LIBERTAD ECONOMICA ) 9 16 0 184 Chile

INDICE DE ESTADOS FRAGILES 16 63 8 146 7 Colombia

INDICE DE ESTADO DE DERECHO 0 9 118 3 142 Chile

INDICE INTERNACIONAL DE DERECHOS DE PROPIEDAD 8 7 1 38 125 Chile
Infraestructura INDICE DE CONECTIVIDAD GLOBAL 8 9% 1 5 181 Chile

INDICE DE ATRACTIVO DE ENERGIA RENOVABLE 40 4 3 16 4 Chile
Innovaciény , ,
adopcién dé TIC INDICE DE COMPETITIVIDAD GLOBAL DIGITAL 63 98 9 1 ) Chile

INDICE DE MARCA PAIS b 50 1 59 203 México

INDICE DE DESARROLLO DE TICS 103 0 90 8 170 Chile

INDICE DE GOBIERNO ELECTRONICO 58 68 69 3l 193 Chile
Ambiente de g
negocios LONAS ATRACTIVAS PARA LA INVERSION MINERA 59 N I 38 8 Chile

INDICE DE DESARROLLO DEL RETAIL U 19 18 i México

EMBI 1 4 9 1 8 Chile

INDICE DE INNOVACION GLOBAL 1 1 5 ] 135 Chile
Comercio exterior FACILITACION DEL COMERCIO DIGITAL SOSTENIBLE ] b 1 13 1 Pert

INDICE DE DESEMPENO LOGISTICO i 66 66 ] 138 Pert
Capital humano INDICE DE SEGURIDAD ALIMENTARIA ) b4 4 IA) 113 Chile

INDICE DE HAMBRUNA B 28 3l 5 ) Chile

EVALUACION PISA (2019, 2022) 5 5 9 4 8l Chile

INDICE DE NIVEL DE INGLES 5 I 8 4 16 Chile
Mercado laboral INDICE GLOBAL DE TALENTO COMPETITIVO 8 1 I 4 134 Chile
Financiamiento INDICE DE DESARROLLO FINANCIERO 67 5% 5 3 180 Chile
Sostenibilidad i n ,
ambiental INDICE DE DESEMPENO AMBIENTAL 8 63 % 60 180 Chile

FUENTE: HERITAGE, FUND FOR PEACE, WP, PROPERTY RIGHTS ALLIANCE, DHL, EY, IMD, ITU, FRASER INSTITUTE, UN, BCRP, THE ECONOMIST, CW\WHH CONCERT WORLDWIDE, BID, EF, INSEAD, HCLI, FLABORACION: IEDEP
ADECCO, BM, ATKEARNEY, FUTUREBRAND, WIPO, U. CORNELL, YALE.

Finalmente, en el Objetivo La ampliacién del fondo contempla el COMPETITIVIDAD

Prioritario 4, el fortalecimiento del
Fondo CRECER tiene como objetivo
mejorar el acceso al financiamiento
para las micro, pequefias y medianas
empresas (mipymes), sector
estratégico en la economia peruana
por su contribucién al empleo y al
desarrollo econémico local. Este
mecanismo busca reducir las barreras
de acceso al capital entre areas del
sector urbano y rural, mediante la
provision de garantiasy créditos. Esto
permite que las empresas dispongan
de mayores recursos para sostener sus
operaciones y potenciar su crecimiento.
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desarrollo de instrumentos financieros
alternativos, como el factoring, que
otorgan mayor liquidez a las empresas,
especialmente en momentos de
dificultades econémicas. A corto plazo,
se deberia llegar al menos a 65 000
beneficiarios finales atendidos a través
de los instrumentos de cobertura y
créditos. Es importante resaltar que
losindicadores de desemperio incluyen,
a 2025, un mayor uso del factoring por
parte de las mipymes, y para 2030,
la implementacién total del sistema
de registro y monitoreo del Fondo
CRECER.

El Pert enfrenta también el reto de
mejorar su competitividad internacional,
afectada por la informalidad, baja
innovacion y limitada infraestructura y
capital humano. Implementar el PNCP
de forma rapida es clave para atraer la
inversion extranjera, mejorar el clima de
negocios y posicionar al pais en mejores
lugares en los rankings internacionales
de competitividad. La inaccién o los
retrasos en la ejecuciéon de politicas
clave del PNCP podrian agravar el
rezago frente a otras economias de la
region, lo que dificulta la integracién
del Perud en cadenas globales de valor.
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PERSPECTIVAS DE LOS GREMIOS
DE LA CCL PARA ESTE 2025

Los lideres de los gremios de la CCL comparten sus proyecciones
y expectativas para cada uno de sus sectores en el ano en curso.

GREMIO DE
COMERCIANTES

DE ARTEFACTOS
ELECTRODOMESTICOS

Carlos José Mujica, integrante del Gremio de
Comerciantes de Artefactos Electrodomésticos, prevé
un inicio de afio prometedor para su sector, dado que
el verano representa cerca del 40 % de la venta anual.
Con el aumento de la temperatura, se ha registrado
una alta demanda de artefactos eléctricos, como
ventiladores, aires acondicionados, refrigeradoras y
congeladoras, indica.

Para la segunda mitad del afio, considera que la
temporada de invierno impulsara las ventas de
hornos, cafeteras, termos, calefactores, asi como
cocinas, lavadoras y planchas. En este contexto, el
representante del gremio estima un crecimiento del
5 % en las ventas del mercado de electrodomésticos en

comparacion con 2024, siempre y cuando el panorama GREMIQ DE LA
politico y econémico del pais se mantenga estable. PEQUENA EMPRESA
(PYMES)

El presidente del Gremio de la Pequeiia Empresa,
Rodolfo Ojeda, proyecta un crecimiento de las
ventas de las pymes de entre un 8 % y un 12 %,
impulsado por la recuperacién de la confianza de los
inversionistas y la mejora de la economia peruana.
El gremio considera que 2025 sera un afo de
consolidacién para los negocios, tras la adaptacién
a nuevas tecnologias y tendencias del mercado,
como el comercio digital. Sin embargo, advierte
que la incertidumbre politica, ligada al préoximo
proceso electoral, y factores econémicos globales
podrian frenar el crecimiento de ciertos rubros.

Para mitigar estos riesgos, el gremio recomienda
que las pymes fortalezcan su presencia en linea y
amplien sus exportaciones como estrategias clave
para potenciar su desarrollo.

12 | LA CAMARA - Lunes 20 de enero de 2025
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< TENDENCIAS EN
MAQUINARIAS

Entre las principales
tendencias de 2025, se prevé
un aumento en el uso de

maquinaria eléctrica, como
montacargas y camiones,
para reducir la huella de

GREMIO DE carbono. No obstante,
IMPORTADORES debido a su alto costo, estos
DE MAQUINARIAS, equipos son utilizados
EQUIPOS, mfiyormente por gr.andes
REPUESTOSY mineras y corporaciones.
HERRAMIENTAS

Ademas, la digitalizacion y
automatizacion de procesos

El Gremio de Importadores de Maquinarias, Equipos, Repuestos y Herramientas industriales, el uso de
estima un crecimiento del 3 % al 5 % en las importaciones de su sector. Este inteligencia artificial y el
crecimiento estara impulsado principalmente por proyectos mineros que crecimiento del comercio
contemplan ampliaciones, modernizaciones y reposicion, asi como por el dinamismo electrénico seguiran
en la construccidn, refiere el presidente del referido gremio, Jorge Lira. marcando la evoluciéon del
sector, refiere el presidente
Destaca el favorable momento que atraviesan los precios de los commodities en del Gremio de Importadores
los que el Peru tiene gran relevancia como productor, como el oro, el cobre, los de Maquinarias, Equipos,
arandanos y el café, lo que beneficiara a sus asociados que forman parte de la Repuestos y Herramientas,
cadena de suministro. Jorge Lira.

GREMIO
DE TURISMO

La presidenta del Gremio de Turismo de la CCL, Marienela
Mendoza, prevé una tendencia positiva para el sector
en 2025, aunque persisten desafios relacionados con la
conectividad aérea, la diversificacién de la oferta turistica
y la seguridad en los destinos turisticos.

Segun el Instituto de Economia de Desarrollo Empresarial
(IEDEP), se estima que las ventas en turismo y hoteleria
crecerdan un 13,2 % durante el primer trimestre del afio
versus el mismo periodo de 2024.

Para consolidar esta tendencia, el gremio enfatiza
la necesidad de mejorar la infraestructura turistica,
como aeropuertos y centros de convenciones; reducir la
informalidad en el sector; y garantizar una experiencia de
viaje segura y de calidad para los visitantes.

Lunes 20 de enero de 2025 - LA CAMARA | 13
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PARA ESTE 2025, SE PREVE UNA EL IEDEP PROYECTA UN LAS VENTAS DE LOS
INVERSION DE CRECIMIENTO DEL SUPERMERCADOS
US$ 362,5 MILLONES 6 % EN LAS VENTAS PUMERTARAN U
EN LA CONSTRUCCION DE DEL SECTOR RETAIL PARA ?ﬁfMé’sFrEEEBE Rzltl;ansR,
SIETE MALLS EN EL PERU. EL VERANO DE ESTE ANO.

GREMIO DE _
CONSTRUCCION
E INGENIERIA

El Gremio de Construccién e Ingenieria anticipa un afio
desafiante, aunque con oportunidades de recuperacién y
crecimiento respecto a 2024.

A pesar de la incertidumbre econémica global y local, el
presidente del referido Gremio, Raul Barrios, sefiala que
el aumento de la inversién en infraestructura publica y la
reactivacion de proyectos paralizados podrian dinamizar el
sector.

Asimismo, destaca la importancia de los programas
gubernamentales orientados a cerrar brechas en agua,

saneamiento, educacién y transporte, los cuales seran GREMIO DE RETAIL
determinantes para la evolucién de la industria de la Y DISTRIBUCION

construccién en el pais.

El Gremio de Retail y Distribucién de
la CCL proyecta un crecimiento del 4 %
en el comercio minorista durante 2025,
impulsado por el auge del comercio
electrénico, la expansién de formatos de
conveniencia en areas previamente no
cubiertas y las innovaciones tecnolédgicas
enfocadas en la personalizacién de la
experiencia del cliente.

Ademas, el gremio sefiala que la
digitalizacién y las mejoras en la logistica
seguiran potenciando el sector. En este
contexto, la personalizacién de la experiencia
del cliente serd un factor clave: las empresas
que inviertan en tecnologias y estrategias
centradas en ofrecer experiencias de compra
diferenciadas lograran fidelizar a sus
clientes y aumentar sus ventas.
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Fundada en el 2005 como una
empresa familiar, audicion sale

al mercado con el principadl
objetivo de mejorar la calidad
de vida de las personas. Y de la
mano de una de las mejores
marcas mundialmente recono-
cida en el sector de audifonos
medicados, UNITRON de
Canada.

En el 2010 audicion y unitron
firman la representacion de
distribucion exclusiva para Peru.
Permitiendo que audifonos de
gran tecnologia, desarrollo e
innovacion lleguen a los oidos
de muchas personas.

Con un gran equipo de profe-
sionales de la salud, audicion
decide expandirse para llegar a
mas personas, formando asi la
Franqguicia Audicion en principa-
les ciudades del Peru como:
TRUJILLO, HUANCAYO, AYA-
CUCHO, HUANUCO Y TACNA.
Cerrando asi una nueva etapa
en el 2018.

2022 un ano en el que logra-
MOS un Nnuevo objetivo, la inter-
nacionalizacion a Bolivia, espe-
cificamente SANTA CRUZ DE
LA SIERRA. Seria el nuevo des-
tino para Audicion. Con una
trayectoria lograda y el respal-
do de una gran marca (UNI-
TRON) seguimos trabajando y
bajo el mismo objetivo.

IPF (INTERNATIONAL PART-
NER FORUM) desarrollado por
SONOVA GROUP - UNITRON
en 2023 seria un ano de reco-
nocimiento internacional para
AUDICION, en el cual fuimos
invitados a dar una charla
respecto a nuestro modelo de
negocio a través de estos 20
anos de trayectoria. Obtenien-
do asi un merecido logro al
esfuerzo, dedicacion y valores
gue hemos venido desarrollan-
do todos estos anos.

Descubre lo que
tenemos para ti:

www.audicionlatam.com

4 v )
Nuestros Servicios

)
o Evaluaciéon Audiolégica.

Venta de audifonos
medicados.

Reparacion de audifonos.

Confeccion de moldes
a medida.

Venta de pilas y accesorios.

OO ®

3
&

Visita a domicilio. @
g J

Contactanos:

@ 997636527

@ infoaudicion@audicionlatam.com
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{COMO SOLICITAR
LA SUSPENSION DE

RETENCIONES DE RENTA
DE CUARTA CATEGORIA?

Conoce los requisitos y los pasos a
sequir para suspender las retenciones de
cuarta categoria en 2025.

1 Impuesto a la Renta de
cuarta categoria grava los
ingresos percibidos por
las personas naturales
que ejercen trabajos independientes
de cualquier profesién, ciencia,

arte u oficio. Estos ingresos estan
i ] . j 16 18 %

AIVARO GAIVEZ CALDERON sujetos a una retenciéon del 8 % por
parte del pagador de las rentas,

Gerente legal salvo que no superen ciertos limites
Camara de Comercio de Lima

agalvez@camaralima.org.pe

o ANTECEDENTES

Como hemos sefnialado, las rentas de cuarta categoria corresponden a los
ingresos obtenidos por las personas naturales que ejercen actividades
independientes, tales como abogados, ingenieros, médicos, artistas, entre
otros. Estas rentas estan sujetas al pago del Impuesto a la Renta, ya sea
mediante retenciones realizadas por el pagador o mediante pagos directos
por parte del contribuyente. La suspension de las retenciones es una opcién
que permite a los contribuyentes evitar pagos innecesarios cuando proyectan

g‘ ingresos inferiores a los limites establecidos por la normativa tributaria.
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establecidos en la normativa
o que el contribuyente haya
solicitado y obtenido de la Sunat
la suspensién de retenciones o
pagos a cuenta.

A continuacidn, se detallan las
condiciones y el procedimiento
para solicitar la suspension de las
retenciones para el ejercicio fiscal
2025, segun la normativa vigente.
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9 NORMATIVA 2025
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La Resolucién 000297-2024/SUNAT, publicada en el diario oficial El Peruano
el 29 de diciembre de 2024, establece las condiciones y los procedimientos
para la suspensién de las retenciones o los pagos a cuenta correspondientes

al ejercicio 2025.

INGRESOS QUE NO
OBLIGAN A EFECTUAR
PAGOS A CUENTA

REC

Los contribuyentes pueden solicitar
la suspensién de las retenciones
del 8 % o pagos a cuenta si cumplen
con las siguientes proyecciones de
ingresos anuales para el ejercicio
2025:

+ Rentas de cuarta categoria
o combinadas: ingresos
proyectados que no superen los
S/ 46 813.

+ Rentas por funciones directivas:
ingresos proyectados que no
superen los S/ 37 450.

No estan obligados a efectuar pagos a
cuenta del Impuesto a la Renta aquellos
contribuyentes cuyos ingresos mensuales no
superen los siguientes limites:

* Rentas de cuarta categoria o combinadas
(cuarta y quinta): hasta los S/ 3 901
mensuales.

G * Rentas percibidas por funciones directivas
(directores, sindicos, gestores, albaceas,
entre otros): hasta los S/ 3 121 mensuales,
considerando los ingresos combinados de
cuarta o quinta categoria.

RECIBOS NOQ AFECTOS
A RETENCION

Los recibos por honorarios que no superen los
S/1 500 no estan sujetos a la retencién del 8 %, lo
que proporciona un alivio financiero adicional a
los contribuyentes.
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La suspension de retenciones se tramita a través de Sunat Virtual utilizando el formulario 1609. El proceso
es agil y automatizado, y se puede realizar en cualquier momento del afio. La suspension tiene vigencia desde
el dia siguiente de su generacion hasta el 31 de diciembre del afio correspondiente. Es importante resaltar que
los comprobantes obtenidos en 2024 perdieron su vigencia al cierre del afio, por lo que los contribuyentes deben
obtener un nuevo comprobante para 2025.

PASOS POR SEGUIR:
* Ingresar a Sunat Virtual con el RUC y clave SOL.
+ Seleccionar el menu “Personas”, luego “Otras Declaraciones y Solicitudes”, y elegir la opcién “Suspension de
Retenciones de Rentas de Cuarta Categoria”.
+ Completar el formulario 1609 indicando:
¢ Fecha deinicio de los ingresos por rentas de cuarta categoria
+ Proyeccion total de ingresos anuales de cuarta o quinta categoria.
* Confirmarlainformacién y descargar el comprobante de suspension.

CONSIDERACIONES FINALES

N
O
N,

CCCCO

REINICIO DE RETENCIONES

Si, tras obtener la suspension, el contribuyente
experimenta un aumento en sus ingresos
proyectados que supere los limites
establecidos, estara obligado a reiniciar los
pagos a cuenta del Impuesto a la Renta. Para
ello, debera informar a los agentes retenedores
y consignar nuevamente la retencién en sus

comprobantes de pago. Al finalizar el ejercicio fiscal,

todos los perceptores de rentas de

cuarta categoria deben presentar

su declaracion jurada anual. Este

proceso permite:

* Regularizar el Impuesto a la
Renta si existiera un saldo
pendiente por pagar.

CONCLUSI ()N + Solicitarla devolucién de saldos

afavor, de ser el caso.

La suspension de retenciones del 8 % para rentas de
cuarta categoria es una herramienta valiosa para quienes
desean optimizar su flujo de caja y evitar retenciones
innecesarias, siempre y cuando sus ingresos proyectados
se mantengan por debajo de los limites establecidos
por la Sunat. Es fundamental que los contribuyentes
evalien cuidadosamente sus proyecciones de ingresos,
gestionen oportunamente la suspensiéon mediante los
procedimientos indicados, y se mantengan informados ; l
sobre las disposiciones legales vigentes para garantizar
una adecuada administracion fiscal.

R\

18 | LA CAMARA - Lunes 20 de enero de 2025



‘ ‘ I DE COMERCIO
LIMA

La Fuerza de los Empresarios

iEXPERTOS CAPACITANDO PROFESIONALES DE EXITO!

Diplomados, cursos, programas de especializacion y mas

PROGRAMACION m

[ GESTION PUBLICA ] [ MARKETING ] [ OFIMATICA ]
TALLER CURSO PROGRAMA DE ESPECIALIZACION
Gestion Integral de Oratoriay Excel integral

ENE Declaraciones Electrénicas: ENE empoderamiento ENE paralos negocios
PLAME, SIRE y PLE para adolescentes
= [ VENTAS
Técnicas teatrales para el

ENE desarrollo de habilidades
interpersonales en

adolescentes DIPLOMADOEN
Venta Profesional

[FINANZAS Y CONTABILIDAD]

PROGRAMA DE ESPECIALIZACION EN ENE

ENE NIC ¥ NIIF 2025 [ ADMINISTRACION ]
[ COMERCIO EXTERIOR

PROGRAMA DE ESPECIALIZACION EN PROGRAMA DE

Tesoreria ENE Negocios DIPLOMADO EN
ENE parajovenes Comercio exterior

ENE Yy aduanas

DIPLOMADO EN CERTIFICACION /

Gerencia de Créditos ENE :g?&lﬁ?:;se?ne;::\:lales PROGRAMA DE ESPECIALIZACION EN
ENE y Cobranzas de la Efectividad Supply Chain

ENE Management

DIPLOMADO DE

Administracion
ENE

© 926 895195 ccl@camaralima.org.pe © 981237156 cclprovincias@camaralima.org.pe




XX EMNCLE
DEEJECU

Renzo Collins, jefe de
Asuntos Publicos de
Movistar, recibié el
reconocimiento para

su empresa, que fue

la preferida como
proveedora de internet

y cable. El galardén fue
enfregado por el gerente
general de la Cadmara de
Comercio de Lima (CCL),
Carlos Garcia.
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4 ANUAL

La ceremonia de reconocimiento se celebrd el Ultimo 12 de diciembre en la
sede institucional de la Cdmara de Comercio de Lima (CCL).

S W T LR T

Miguel Bravo, director general de administracion
de la Universidad del Pacifico, y Verénica Balarezo,
subgerenta de marketing de AFP Integra, exhiben
sus distinciones como la universidad y AFP
preferidas, respectivamente.

LN FTTENTL o WeF ot = . - =a—si

PREMIAN A MARCAS PREFERIDAS
POR EMPRESARIOS

La CCL distinguié a los ganadores de la *XXIl Encuesta Anual de Ejecutivos
2024, resaltando las preferencias de los empresarios limenos sobre pro-
ductos vy servicios.

Maria Huaman y Ricardo
Romdn, gerentes de banca
empresas del BCP muestran
con alegria los galardones
obtenidos en las categorias
banca empresarial y banca
personal.




XXII ENCUESTA ANUAL DE EJECUTIVOS \l
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Fermnando Leigh, jefe de producto
de Latina, y Max Iglesias Dulanto,
gerente comercial de Lating,
reciben la distincién como el
canal de senal abierta preferido,
de manos del gerente general de
la CCL, Carlos Garcia Jeri.

En la categoria
programa periodistico
favorito, ‘Cuarto Poder’
obtuvo el primer lugar.
Dorothy Rodriguez,
productora general;
Vicky Zamora, directora
periodistica; y Jessica
Quispe, productora
ejecutiva, muestran el
galardoén.

ks

Valeria Fuertes, editora de Economia de
Radio Programas del Perl (RPP), y Laura
Amasifuén, editora de Radio y TV de
RPP, fueron las encargadas de recibir

el premio en la categoria radios con
mayor preferencia.

Xl ENC:
LI
DE EJEC),

Victor Melgarejo, editor
cenfral de ‘Gestién’, y
Vanessa Ochoa, editora

de la seccién Negocios

de 'Gestion’, muestran
contentos el galardén
recibido en la categoria de
diarios de mayor preferencia
por los empresarios.

Clinica Internacional obtuvo el primer puesto
como la favorita en este sector. Javier Rubio,
gerente de transformacion; Joanna Carty,
subgerenta de marketing; Anahi Montoya,
gerenta de gestion de personas; y Gustavo
Ruiz, gerente comercial y experiencia al
paciente, recibieron el reconocimiento.

Judith Reyes, Chief Business Officer
Dominio Adquiriencia de Niubiz, y
Alejandra Cdaceres, Product Manager
Procesamiento de Niubiz, recibieron el
premio por la marca en la categoria
pasarela de pagos preferida.
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Maria Antonieta
Delgado, directora
académica

de relaciones
institucionales de

la PUCP recibe la
distinciéon en la
categoria universidades
preferidas.

Pardos Chicken obtuvo el primer puesto en

la categoria de restaurantes y pollerias. El
premio fue recibido por los representantes de
la empresa: Delson Bao, jefe de Marketing;
Giancarlo Neyra, gerente corporativo de
Negocios y Experiencia; Alex Cava, gerente
corporativo de Administracion y Finanzas; y
Daniel Castro, gerente de Tecnologia de la
Informacién y Comunicacion.

En las categorias
agencia de vigjes y
aerolineas favoritas,
Martin Palomino,
gerente legal de
Latam, recibe el
reconocimiento

a nombre de la
compania. El jefe de
Publicidad de la CCL,
Robert Sosa, entrega
el galardon.

UL | b

Spencer Friedman,
exgerente general de Rappi
en el Pert y Ecuador, recibe
el reconocimiento al servicio
de delivery de comida
favorito de manos de Carlos
Garcia, gerente general de
la CCL.

EI BCP obtuvo el primer puesto en las categorias de
mejor banca pyme, billetera digital, operaciones

bancarias y consultas de saldos. El premio fue Rafael Torres Jauregui, jefe de ventas del
recibido por Maria Claudia Liacsahuanga y Yesi segmento Negocios de América Mévil
Vargas, subgerentas de Productos y Segmento Pyme; Claro, muestra el galardén obtenido en
y los Product Owner de Banca Pyme de la empresa, las categorias telefonia movil personal y
Miguel Ojeda, Rozvi Paredes, Paul Espinoza:; y Sergio telefonia movil empresarial preferidas.

Mendoza, gerente de Banca Pyme.
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Fernando Carriquiry, gerente
general, y Pierina Pizzomi,
jefa de tiendas de Pasteleria
San Antonio, muestran felices
el reconocimiento en la
categoria restaurante café
con mayor preferencia por
los empresarios limenos.

Cruz del Sur Cargo & Encomiendas
fue reconocida como la empresa de
fransporte terrestre preferida. Su
subgerente comercial, Lizandro Prado,
recibio la distincion.

El primer lugar en

la categoria portal
periodistico preferido
fue para ‘El Comercio’.
Mario Cortijo, jefe de
proyectos de marca;
y Angel Pilares, jefe de
gestiéon digital, de esta
empresa periodistica,
recibieron el galardon.

=
Fermnando Martinez,

gerente de seguridad, y

Esteban Khon, gerente I

de hotel, en The Wesfin ; e
Lima Hotel y Centro ! :
de Convenciones,

muestran orgullosos el

premio obtenido en la

categoria de hoteles de
mayor prestigio.

Sergio De Cdardenas, director
sénior de desarrollo de negocios,

y Maria José Perochena, directora
de marketing de Visa, reciben la
distincion en la categoria de tarjetas
de crédito de mayor preferencia.

ESAN fue la ganadora
en la categoria
escuelas de
posgrado preferidas.
Carlos Guerrero, jefe
de marketing de
posgrado de la casa
de estudios, fue el
encargado de recibir
la distincién.

En la categoria de agua mineral,
San Mateo obtuvo el primer
puesto. El galardén fue recibido
por Gabriela Sdnchez, gerente de
marketing de la referida marca.
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“PROMOVEREMOS LA CREACION DE
UN CENTRO DE COMPETITIVIDAD
DEL SECTOR PRIVADO PARA
REDUCIR LA INFORMALIDAD”

El Perd enfrenta
actualmente una de
SuUS mayores crisis de
competitividad en
anos y revertir esta
tendencia es vital
para garantizar un
crecimiento sostenible,
resalta la presidenta
de la Comision de
Competitividad de la
CCL, Marysol Ledn.

MIRTHA TRIGOSO LOPEZ
MTRIGOSO@CAMARALIMA.ORG.PE
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n el Ranking de

Competitividad Mundial

2024, el Peru se ubica en

la posicién 63 de 67 paises,

Revertir esto es vital. Por ello

es importante que la Camara

de Comercio de Lima (CCL) haya

instalado, en febrero de 2024,

la Comisién de Competitividad,

presidida por Marysol Ledn, con
quien conversamos.

(Cual es el balance de las
acciones desarrolladas por la
Comision de Competitividad
desde su instalacion?

El balance es positivo, ya que
empezamos convocando a diversos
especialistas de reconocida
trayectoria para que formen parte
de la Comisién. Luego sostuvimos
reuniones con el Consejo Nacional de
Competitividad y Formalizacién del
Ministerio de Economia y Finanzas
(MEF) y el Centro Nacional de
Planeamiento Estratégico (Ceplan)
para informarnos del trabajo que se
realiza desde el sector publico a favor
de la competitividad y productividad
del pais. Nos dimos con la ingrata
confirmaciéon de que van por dos
diferentes caminos.

Por ello, como Comisién nos
planteamos el objetivo de apoyar
en el disefio de politicas publicas
que ayuden a mejorar la posicién
que tiene actualmente el Peru en el
Ranking de Competitividad Mundial.
Para ello seleccionamos cuatro de los
nueve pilares que conforman el Plan
Nacional de Competitividad, como
son: institucionalidad, ambiente
de negocios, infraestructura e
innovacién y se constituyeron equipos
de trabajo para cada uno de ellos.

Lo que mas destacé en negativo en
la medicién del referido ranking, fue
el magro comportamiento del pilar
de desemperfio econémico de nuestro
pais, con un alarmante retroceso
hasta el puesto 60. Esta caida se
debe a factores como la economia
doméstica y el comercio internacional,
que han mostrado escasos avances.

Para mejorar en este aspecto,
es crucial atraer mas inversiones

“EL FUTURO DE LA
COMPETITIVIDAD
DEL PAIS DEPENDE
DE LAS DECISIONES
QUE TOMEN HOY
LOS ACTORES
INVOLUCRADOS”.

y mantener la estabilidad
econdémica. Por ello, desde el inicio
de sus actividades, la Comisién
de Competitividad ha trabajado
intensamente en el Objetivo Nacional
de Ambiente de Negocios.

Ala fecha, jqué acciones viene
desarrollando la Comisién
que preside para impulsar la
competitividad en el pais?

La Comisidn se retine mensualmente.
Esta primera etapa ha sido de
levantamiento de informacién, dandole
prioridad al objetivo nacional de
ambiente de negocios, dado que, como
indica el Banco Mundial, este ambiente
deber ser flexible para alentar a las
organizaciones a operar eficientemente,
incentivando la innovacién y el
aumento de la productividad. Sin
embargo, en el Perd, esto no sucede,
por lo que los empresarios enfrentamos
varios obstaculos que limitan estas
oportunidades.

Uno de esos obstaculos es la
informalidad laboral. Dado que
ya se contaba con el estudio que la
CCL encargdé a Macroconsult, que
plantea soluciones bien estudiadas de
cémo enfrentar, en un primer nivel,
esta problematica modificando los
regimenes tributarios, se consiguid
la actualizacion de dicho informe con
datos pospandemia con la finalidad de
analizar silas propuestas se ratificaban
odebian ser mejoradas.

Asimismo, consideramos que
habia llegado el momento de poner
nuevamente sobre la mesa la discusion
de la problem4tica de la informalidad
analizada desde varios puntos de vista,
por lo que, ademas de reunirnos con
representantes del sector publico, lo

ENTREVISTA \\N

hicimos con la alta representante del
Pert para el proceso de adhesién a la
OCDE, quien nos manifesté su deseo
de llevar a cabo un evento que no solo
tocara la problematica, sino cual
deberia ser el camino para encontrar
la solucién.

Nos reunimos también con
representantes del Banco Mundial,
el BID, y otros actores, para coordinar
como abordar esta problemaética,
difundirla y llegar a recomendaciones
que deriven en acciones concretas.

Justamente el ultimo 19
de noviembre, l1a Comisién
de Competitividad realizé
el ‘Foro Informalidad wvs.
Competitividad: El camino
hacia el progreso sostenible’.
(Cuales fueron las principales
recomendaciones que
derivaron de este evento?

El foro sirvié como un espacio de
discusién estratégica sobre los retos
y oportunidades para reducir la
informalidad. Una de las conclusiones
fue que la informalidad no solo debilita
la capacidad del Estado para recaudar
impuestos, sino que también crea
una competencia desleal para las
empresas formales, incrementando los
costos regulatorios. Ademas, afecta
la legitimidad institucional, ya que
muchas normas formales son ignoradas
oineficaces, entre otras conclusiones

En cuanto alas recomendaciones,
se propuso la formacién de un Centro
de Competitividad del sector privado,
que desemperfie un papel fundamental
enlareduccién delainformalidad en el
pais, y actué como un puente entre las
empresas informalesylasherramientas
necesarias para formalizarse.

También se recomendd, como medida
para combatir la informalidad en el
pais, el poder contar con un sistema
tributario simplificado y progresivo, es
decir, implementar un régimen tinico y
progresivo para el impuesto a la renta
que elimine los regimenes especiales,
salvo casos especificos. Este se debe
basar enlas utilidades de las empresas,
de tal forma que haya un incentivo de
deducir gastos por la planilla de los
trabajadores. Asimismo, que los costos
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laborales sean estimados en funcion de
los ingresos de los empleados, ya que
esto reduciria la complejidad tributaria
y facilitaria la transicién hacia la
formalidad.

Ademas, se propuso el fortalecimiento
dela proteccién social, creando un sistema
universal que cubra tanto a trabajadores
formales como informales, reduciendo
desigualdades y ofreciendo beneficios
tangibles que incentiven la formalizacion,
entre otras recomendaciones.

Como resultado de dicho foro,
remitiremos a la Direccién de
Normatividad, Politicas Publicas,
Articulacion de Comisiones y Gremios,
dela CCLuna propuesta de modificacion
tributaria que busque incentivar la
formalizacién laboral para que pueda
elaborarse un proyecto de ley que se
alcance al Congreso y que pueda llegar
a aprobarse. Ademas, la Comision ha
establecido un marco de colaboracién
con instituciones nacionales e
internacionales para alinear sus
esfuerzos con prioridades globales.

PLAN DEACCION 2025

Para este nuevo ano, jcuales
son los objetivos y acciones que
planea realizar la Comisién de
Competitividad?

Para 2025, la Comisién tiene como objetivo
consolidar y ejecutar las iniciativas
propuestas en el Foro Informalidad
vs. Competitividad y alinearlas con
la Hoja de Ruta de Lima. Esto incluye
la promocién de reformas al sistema
tributario y laboral, el fortalecimiento
de la infraestructura digital para las
mypes, ylacreacion de un Observatorio de
Competitividad. También trabajaremos
en proyectos para mejorar la conectividad
regional, fomentar la sostenibilidad
econdmica y reducir las brechas de acceso
a los servicios publicos basicos.

El fortalecimiento institucional
sera clave, priorizando la reforma
de instituciones como la Sunafil
y la Sunat para que actien como
facilitadores del desarrollo empresarial,
implementado acciones en tres areas
claves: fortalecimiento institucional,
promocién de la transformacién digital
y sostenibilidad econémica.
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I El‘ForoInformalidadvs.Competitividad’ realizado fue un espacio de discusién estratégica

sobre losretos y oportunidades parareducirlainformalidad.

Entre las iniciativas destaca la
propuesta de establecer Mddulos o
Ventanillas Unicas de Formalizacién,
que centralicen tramites y reduzcan la
burocracia paralas mypes. También se
ha promovido la adopcion de tecnologias
digitales y la integracion de practicas
de economia circular, en linea con los
objetivos de sostenibilidad globales.

Asimismo, seguiremos trabajando
enlareforma de instituciones para que
adopten un enfoque més colaborativoy
menos punitivo.

(Qué medidas considera
que deben tomar las
autoridades para fomentar la
competitividad en el pais?

Las autoridades deben priorizar
la simplificacién normativa, el
fortalecimiento de instituciones clave
y la promocién de una economia méas
inclusiva. Esto incluye la adopcién
de un sistema tributario progresivo
y la implementaciéon de programas
de capacitacién para empresarios y
trabajadores.

Asimismo, es fundamental que
desarrollen proyectos de conectividad
regional que faciliten el acceso a
mercados y servicios publicos. Ademads,
debe promoverse la colaboracién publico-
privada para implementar soluciones
innovadoras y sostenibles, como las
discutidas en la Hoja de Ruta de Lima.

Algunas recomendaciones
importantes para las autoridades

son la simplificacién normativa y la
reduccién de barreras burocraticas, con
la unificacion de regimenes tributarios;
los Médulos Unicos de Formalizacién,
con la creacién de Ventanillas
Unicas que centralicen y agilicen
los tramites para la formalizacion
empresarial, integrando Sunat,
Sunarp y el Ministerio de Trabajo;y la
Digitalizacién de procesos.

Las autoridades deben buscar
el fortalecimiento institucional y
gobernanza, cambiando el enfoque
hacia un modelo de acompafiamiento,
priorizando incentivos para la
formalizacién en lugar de sanciones
excesivas, erradicar la corrupcién y
capacitar a los funcionarios publicos.

Asimismo el Gobierno debe apostar
por la inversién en infraestructura
y conectividad con el desarrollo de
proyectos estratégicos que mejoren la
conectividad fisica; y dar incentivos
para la formalizacién y productividad
con la reduccién de costos laborales no
salariales; programas de financiamiento
accesible; fomentando la asociatividad,
entre otras medidas.

Estas medidas son esenciales para
transformar el entorno empresarial
y posicionar al Pert como un pais
competitivo, capaz de generar
crecimiento econdémico, inclusivo y
sostenible.

El futuro de la competitividad del
pais depende de las decisiones que
tomemos hoy.
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¢QUE PROCEDIMIENTOS REALIZAMOS?

APLICACIGN DE VITAMINA C

o DZONOTERAPIA .
o DZONOTERAPIA INTRADISCAL CON ARCO ENC o AUTOHEMOTERAPIA MAYOR

o PLASMA RICO EN PLAQUETAS o BLOGUED CERVICAL ;

o PROLOTERAPIA o RADIOFRECUENCIA CON GUIA FLUOROSCAPICA
B CLNICADELDOLOR - 25308

o EXDSOMAS (CELULAS MADRE] DE LIMA o CUIDADS PALIATIVOS

@ 990 395 610 | Q Av José Leguia y Melendez 1309, Pueblo Libre | WWW.clinicadeldolordelima.com
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\ COMERCIO EXTERIOR

AUMENTO DE
RADIACION

UV IMPULSA
IMPORTACION
DE PROTECTORES ,
SOLARES -

El mercado de lentes de sol fambién
ha experimentado un aumento en los
ultimos tres anos debido a los altos
indices de radiacion ultravioleta (UV).

1 mercado peruano de
lentes de sol y protectores
solares ha mostrado

ﬁ ’. un notable crecimiento
) = 1 en los ultimos anos, impulsado
\4 principalmente por el aumento de
! '.." los niveles de radiacién ultravioleta
(UV). Segun el Servicio Nacional de
CARLOS POSADA UGAZ Meteorologia e Hidrologia

Director ejecutivo
Instituto de Investigacién y Desarrollo de
Comercio Exterior - CCL

entra
ses con las tasas
altas de UV a nivel mundial,
debido a su proximidad a la zona
ecuatorial.

En este contexto, la demanda de

cposada@camaralima.org.pe

productos de proteccién solar, como
protectores solares y lentes de sol,
ha crecido significativamente.
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O Es la participacion de Colombia en la importacién
2 -| /o de protectores solares al mercado peruano. Es el

\ Sty
-~ N~

RADIACION UV:
IMPACTO EN LA
SALUD PUBLICA
El Ministerio de Salud (Minsa) ha
reportado que aproximadamente
728 personas mueren anualmente
en el Peru a causa del cancer de
piel, un problema relacionado
con la exposicion excesiva al sol.
En el verano de 2025, el Senamhi
prevé que los niveles de radiaciéon
ultravioleta en todo el pais
seran clasificados como “altos”
y “extremadamente altos”. Se
espera que en la regién costera
el indice de radiacién UV oscile
entre los niveles 7 y 14, con picos
dehasta 15. Estos altos niveles de
radiacién subrayan la necesidad de
una mayor concientizacion sobre
la proteccion contra la radiacion
UV, lo que a su vez influye en las
preferencias de los consumidores
peruanos.

Entre enero y noviembre de
2023, laimportacién de protectores
solares crecid significativamente,
en comparacién con el mismo

T

(Enero a noviembre 2022-2024)

e ———
\y IMPORTACIONES DE PROTECTORES SOLARES Y LENTES DE SOL g
¢
(3 S

principal proveedor de este producto.

periodo del afio anterior. El valor
de las importaciones aumenté
en un 84,75 %, mientras que el
volumen subi6 un 46,33 %. Sin
embargo, en los primeros once
meses del 2024, aunque el
volumen continué aumentando
(+10,16 %), el valor CIF disminuy6
(-18,86 %), lo que podria reflejar
una reduccién en los precios
internacionales o una preferencia
por productos mas econémicos.
Por otro lado, las
importaciones de lentes de
sol también han mostrado
un crecimiento constante
en los ultimos tres anos. En
2023, la importacién de lentes

de sol alcanzé un valor de
US$ 20 576 040 por 5 978 140
unidades, un incremento del
31,82 % en valor y del 45,63 %
en volumen con respecto al afio
anterior. Entre eneroy noviembre
de 2024, la importacion de lentes
de sol registré un incremento de

17,66 % en

. ENERO-NOVIEMBRE ENERO-NOVIEMBRE ~ ENERO-NOVIEMBRE
Unidad

2022 2023

CIF(USD) Volumen  CIF(USD) Volumen ~ CIF (USD)

Variaciones* Variaciones**
20232022 2024-2023

CIF(%)  Volumen () CIF(%)  Volumen (%)

Protector solar kilogramos 16428 063 562212 30350 667 822657 24625649

8475% 4635%  1886% 1016 %

lentesdesol unidades 13695997 3606340 18679436 5308525 21978036

3639% 0% 166% 197%

(*) Variaciones enero-noviembre 2023 vs. mismo periodo 2022
(**) Variaciones enero-noviembre 2024 vs. mismo periodo 2023

Elaboracién: IDEXCAM
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\y PRINCIPALES PAISES PROVEEDORES DE PROTECTORES

SOLARES EN EL PERU
(Enero-noviembre 2024)

\ PRINCIPALES PAISES PROVEEDORES DE LENTES DE SOL EN EL PERU
(Enero-noviembre 2024) 22

g

24,51%

Los demds paises

8,40 %
Brasil

13,47 % '
Polonia

2116 %

Colombia

Italia

114 %

Brasil

0,63 %

Fuente: Sunat

DETALLES DE LAS
IMPORTACIONES
Protectores solares: en 2023, el
valor de sus importaciones alcanzé
los US$ 33 002 912 por 920 147
kilogramos, lo que representé un
crecimiento de 73,58 % en valor y del
45,34 % en volumen en comparacién
con 2022 (US$ 19 012 574 por
633 109 kilogramos). Para 2024,
hasta noviembre, las importaciones
fueron de US$ 24 625 649 por 906 228
kilogramos, con una caida en valor del
18,86 %, pero con un crecimiento del
10,16 % en volumen.

Los principales paises proveedores
de protectores solares durante el
periodo de enero a noviembre de 2024,
en términos de volumen, fueron:
® Colombia: 21,16 % de

participacién de mercado, con un

valor importado de US$ 3 059 826

por 191 798 kilogramos (-6,71 % en

valory +6,23 % en volumen).
® Francia: 18,16 % de participacion,
con un valor de US$ 4 265 241 por

164 534 kilogramos (-16,28 % en

valory +1,54 % en volumen).
® Espana: 14,29 % de participaciéon

con un valor de US$ 9 033 386 por

129 507 kilogramos (-43,51 % en

valory-19,18 % en volumen).

China

97,07 %

Tailandia
EEUU. 0,28 %
0,37 %

Los demés paises

"

Elaboracién: IDEXCAM Fuente: Sunat

® Polonia: 13,47 % de participacion,
con un valor de US$ 1 604 165 por
122 063 kilogramos (+25,54 % en valor
y+36,17 % en volumen).

® Brasil: 8,40 % de participacidn,
con un valor de US$ 2 030 206 por
76 166 kilogramos (+56,20 % en valor
y+33,03 % en volumen).

Lentes de sol: en 2023, su importacién
ascendié a US$ 20 576 040 por 5 978 140
unidades. En 2024, hasta noviembre,
las importaciones de lentes de sol
aumentaron un 17,66 % en valor y un
21,92 % en volumen, hasta alcanzar un
valor importado de US$ 21 978 036 por
6471 909 unidades.

Los principales paises proveedores de
lentes de sol durante el periodo de enero a
noviembre de 2024 fueron:
® China: 97,07 % de participacién de

mercado, con un valor de US$ 12 275

597 por 6 282 593 unidades (+4,96 % en

valory 22,41 % en volumen).
® Italia: 1,14 % de participacién, con un

valor importado de US$ 6 046 188 por

73 590 unidades (+48,36 % en valor y

25,82 % en volumen).
® Brasil: Participacién de mercado de

0,63 %, con un valor importado de

US$ 1 074 823 por 40 936 unidades

(-12,58 % envalory -14,35 % en volumen).

Elaboracién: IDEXCAM

CONCLUSIONES

1. Elmercado peruano de
protectores solares y
lentes de sol muestra un
crecimiento constante
impulsado por la alta
radiacién UV, la mayor
conciencia sobre el cuidado
personal y los cambios en
los habitos de consumo.

. Los proveedores
internacionales de
protectores solares son
diversos, entre los que
destacan Colombia,
Francia, Espafia y Polonia.
China domina el mercado
de lentes de sol, con una
participacion del 97,07 %.

Se espera que el aumento
delaradiacién UV
pronosticada por el
Senamhi genere una
mayor demanda de estos
productos de proteccion
solar.

. Latemporada de mayor
importacién de protectores
solares en los dltimos tres
afos ha sido entre eneroy
noviembre, mientras que en
el caso de los lentes de sol
fue de agosto a noviembre.



IVONNE BARRERA

Coordinadora de
Manufactura, Textil e
Industrias Extractivas-CCEX

Consultas:
ibarrera@camaralima.org.pe

El cobre en el
Peru: claves para
aprovechar el auge de
la demanda externa

El cobre, que es el pilar del sector minero
peruano, ha posicionado al pais como el segundo
mayor productor mundial, con un aporte del
12 % ala oferta global. En 2024, las exportaciones
peruanas de cobre alcanzaron los US$ 20 000
millones, impulsadas por precios favorables y
proyectos como Quellaveco y Mina Justa. Este
desempeno confirma su papel crucial en la
economia nacional, ya que representa el 30 %
de las exportaciones totales.

Elmercado global enfrenta una transiciéon hacia
tecnologiaslimpiasy electrificacion masiva. La
demanda de cobre, esencial para los vehiculos
eléctricos y energiasrenovables, podria crecer
un 25 % para 2030, segan la International
Copper Association. Este escenario ofrece al
Pert una oportunidad unica, pero también
exige adaptarse a los crecientes estandares de
sostenibilidad y trazabilidad internacional.

En 2024, el Plan Nacional de Accién Ambiental
impulsé iniciativas de mineria verde. Empresas
como Antamina adoptaron energias renovables
y lograron reducir un 20 % sus emisiones de
CO,. Ademas, proyectos como Michiquillay y
Toromocho, con inversiones superiores a los
US$ 2 500 millones, no solo son esenciales para
el desarrollo regional, sino también para la
competitividad global.

Para capitalizar las oportunidades del mercado,
las empresas mineras deben adoptar tecnologias
limpias, diversificar mercados y fortalecer la
trazabilidad. Con una estrategia sostenible y
colaborativa, el Pert puede consolidarse como
lider global en mineria responsable.

CONSULTORIO CCEX \Il

0 Martha Lépez
(Surquillo)

¢Qué es una subpartida nacional?
Es un cédigo numérico utilizado para clasificar
las mercancias. En el Pert, consta de 10 digitos,
mientras que internacionalmente las partidas
estan armonizadas a 6 digitos. Esta clasificacion se
basa en el Sistema Armonizado de Designacién y
Clasificacién de Mercancias. Conocer las subpartidas
de los productos permite determinar el porcentaje
de arancel ad valorem a pagar al nacionalizar una
mercancia.

@ Melissa Canchari

(Jesus Maria)

¢<Como acogerme a beneficios
arancelarios al importar

de la Union Europea?

Para acceder a la liberaciéon arancelaria en el marco
del TLC con la Unién Europea se requiere un
documento que pruebe el origen de la mercancia.
Este puede ser un certificado de circulacién de
mercancias EUR.1 (Certificado de Origen, documento
que debe ser tramitado y enviado por el proveedor
de la mercancia) o una declaraciéon emitida por un
exportador en una factura, nota de entrega u otro
documento comercial, que describa los productos en
cuestién con suficiente detalle para hacer posible su
identificacion.

@ Pedro Lépez
(Miraflores)

cQué es el Despacho Simplificado
de Importacion?

El Despacho Simplificado de Importacién (DSI)
es un régimen aduanero para la importaciéon
de mercancias cuyo valor FOB no excede los
US$ 2 000 y que no tienen fines comerciales
significativos. EL DSI facilita la tramitacién
aduanera de bienes menores en cantidad y valor.

Para enviar sus consultas, escribanos a
ccex@camaralima.org.pe o
llamenos al 219-1775.
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CELEBREMOS | |
EL ANO NUEVO CHINO

2029

ANO DE LA SERPIENTE

SABADO 25, MIERCOLES 29, JUEVES 30,
VIERNES 31 DE ENERO Y SABADO 01 DE FEBRERO

LONCHE BUFFET CENA BUFFET
BAILABLE BAILABLE
CON ORQUESTA CON ORQUESTA
EN VIVO EN VIVO

5:00PM a 7:30PM  8:30PM a 11:45PM
S/55 por persona  S/95 por persona

CON DANZA DE LEON Y DRAGON CHINO!
EN LA CENA BUFFET BAILABLE

PR et TP PREVIA RESERVA

)
@ @ INCLUIDO IMPUESTOS & SERVICIOS
KQ 4229547 * 2212683 * 989595954

I ; > Av. Guillermo Prescott 231, San Isidro
-
e

Wikl y -4
_W reservas.restauranteroyal@gmail.com 8 [
= restauranteroyal.com A 2
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Creemosy trabajamos en el poder
transformador de la educacion
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