1.000 ediciones de la revista
«La Camara»

La revista institucional de la Cédmara de Comercio de Lima
(CCL), La Cémara, cumple 20 anos de publicaciones
ininterrumpidas, alcanzando las 1.000 ediciones este 18 de
octubre.

Empresas & negocios

Cabe recordar que la primera edicidén de nuestro semanario se
lanzé el 3 de setiembre de 2001, bajo el nombre Empresas &
Negocios, reemplazando dos publicaciones que el gremio
empresarial ya emitia, como el Informativo Legal y el
Informativo de Comercio Exterior.

Asi, el semanario empezdé a incluir analisis y comentarios
sobre la actividad empresarial y el desempefio de la economia,
asi como articulos de opinidén, analisis sectoriales e
informacion de las actividades de la instituciodn.

Luego, en setiembre de 2013, tras un renovado redisefio cambid
de nombre a La Camara, dirigiéndose a empresarios,
emprendedores, profesionales, estudiantes y publico en general
que desee mantenerse al dia con lo Uultimo y mds relevante de
la informacién econdmica y de actualidad.

Hace poco mas de un afo, el 30 de enero de 2020, la CCL lanzd
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la versién digital de 1la revista La Camara, en
www.lacamara.pe, la cual naci6 de la necesidad de ofrecer
informacién, articulos especializados, estudios, proyecciones
y analisis para tomar las mejores decisiones en materia
empresarial y de negocios, desde cualquier 1lugar vy
dispositivo, en linea. Ahora la revista digital

La Camara incluye diferentes formatos de informacidén como
articulos, informes especiales, entrevistas, podcasts,
material audiovisual y galeria de fotos, etc.

Antecedentes

Si bien La Camara acaba de cumplir 20 afos de publicaciones
ininterrumpidas, sus antecedentes como revista institucional
se iniciaron hace 92 anos, el 24 de julio de 1929, cuando la
CCL lanzdé 1la primera edicidén de su Boletin Informativo
Mensual, durante los uUltimos afios del “oncenio” de Augusto B.
Leguia. Un ano marcado por el colapso de la economia mundial y
la caida de la bolsa de Wall Street.

De esta manera, el boletin difundia el movimiento comercial,
industrial y bancario, las estadisticas de comercio exterior,
las ofertas y demandas, un resumen de las leyes y resoluciones
de caracter econdémico, asi como las colaboraciones de interés
empresarial de esos afos.

Asimismo, informaba sobre 1la némina y el movimiento de los
asociados, los acuerdos del Consejo de Administracién (hoy
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Comité Ejecutivo), entre otros.

En 1967, el boletin cambié de nombre a Comercio & Produccion,
con periodicidad mensual y bimensual, manteniéndose asi hasta
el ano 2006.

Cabe resaltar que desde 1946, la CCL editaba exclusivamente un
Boletin Semanal que incluia un resumen y comentarios sobre las
normas legales y comercio exterior.

Tras estos anos, ademas de cumplir cabalmente el rol
informativo que nos caracteriza, la revista La Camara ha
tenido como Unico parametro la defensa del rol empresarial en
el desarrollo del pais. Y, en estos ultimos afos, todo el
equipo a cargo de esta publicacién se reinventd, pues ahora
contamos con un formato totalmente digitalizado.

Por Carlos Posada Ugaz

Director Institucional de la CCL

Desde 1929, la revista de la CCL ha constituido el registro
comercial y econdomico de las dos terceras partes de la
historia republicana del Perud. Los tiempos cambian y nos hemos
transformado digitalmente.

De esta manera, en las Ultimas décadas pasamos de ser la Unica
publicacidén gremial que editaba y publicaba cada semana 11.500
ejemplares, a ser una de las revistas digitales gremiales mas



visitadas, con cerca de 200.000 visitas mensuales. Asi,
seguimos manteniendo la mayor audiencia por nuestro buen
contenido.

Este contenido responde a las expectativas de un publico cada
vez mas exigente, que no solo abarca a los asociados vy
empresarios, sino también a entidades gubernamentales,
representaciones diplomdaticas, organizaciones civiles, la
academia, estudiantes, e incluso otros gremios.

Adn con la pandemia, esta nueva etapa que vivimos le permite a
la CCL seguir innovando y difundiendo informacidn
especializada, veraz, (til y actual, tan importante en estos
tiempos de las fake news, que le permitird al empresario tomar
buenas decisiones.



