Sector retail facturaria mas
de S/ 2.500 millones en Dia
del Padre, sin alcanzar nivel
prepandemia

Con la eliminacidén de Peru del Mundial Qatar 2022 se reducen
las expectativas del sector retail para la campafa del Dia del
Padre. Segun la Camara de Comercio de Lima (CCL), 1la
facturacion para esta celebracién registraria alrededor de S/
2.500 millones, lo que representa un crecimiento del 15%
respecto a la campana del 2021, pero solo mostraria un avance
del 95% de 1o que se vendid en el 2019.

“En el 2021 nuestro sector ya habia registrado resultados
negativos, pero para este afho esperdabamos mejorar dichos
valores con la clasificacién de Perid al Mundial, el cual iba a
dinamizar los negocios. Sin embargo, tras la eliminacidn se
frenan las compras”, manifesto la presidente del Gremio Retail
y Distribucién de la CCL, Leslie Passalacqua.

De igual manera, estimdé que en estos dias habra un mayor flujo
de visitantes en los centros comerciales ahora que no hay
restricciones de aforos ni confinamientos; afadié, ademds, que
habria un mayor consumo con la liberacidn del 100% de la CTS y
retiro de fondos de las AFP.

Leslie Passalacqua sefiald que la campafna del Dia del Padre
representa en las ventas anuales del sector entre 8% y 10%,
una campafla importante tanto como el Dia de la Madre y
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Navidad, las dos mds representativas del ano.

Sobre el ticket promedio, precisdé que, con la clasificacién al
Mundial, los peruanos tenian pensado gastar un monto de S/ 250
tomando en cuenta mayor participacién de los sectores de
entretenimiento, restaurantes y licores; no obstante, el gasto
ahora podria situarse entre S/ 180 a S/ 200.

Respecto a 1los productos mas demandados, los regalos
relacionados a tecnologia, moda y deportes (en prendas vy
accesorios) tendrian mas protagonismo en esta campafa.

“En el caso de los productos tecnoldgicos, se estimaba un
crecimiento de 10% con la adquisicién de televisores Smart,
tablets y celulares; sin embargo, estas proyecciones van a
cambiar al no haber clasificado al Mundial. En ese sentido,
los negocios desarrollaran otras estrategias, pero no van
conseguir superar los estimados previos a la clasificacidn”,
anotd Leslie Passalacqua.



