Sector automotriz: iqueé
esperar para 20257

Con la expectativa de una leve recuperacidén hacia finales de
2024 y un crecimiento mas so6lido el préximo afio, la industria
se prepara para ofrecer vehiculos que respondan a las nuevas
demandas del mercado, desde los eléctricos hasta modelos mas
eficientes.

El sector automotriz, que experimenté una contraccién durante
el primer semestre de 2024, se prepara para una recuperacién
en 2025, impulsado por la introduccién de nuevas marcas vy
modelos. Segun Carlos Asmat, analista sénior del Departamento
de Estudios Econdémicos de Scotiabank, la venta de vehiculos
ligeros en la primera mitad de 2024 cay6 un 13 % en
comparacidén con similar periodo de 2023, segun cifras de la
Asociacion Automotriz del Perd (AAP). Sin embargo, se prevé
una ligera mejora para el segundo semestre del ano, gracias a
la liberacién de fondos previsionales que se realizé a partir
de junio, lo que podria impulsar la compra de nuevos
vehiculos.

Perspectivas para 2025

Asmat destaca que el desempefio de la venta de vehiculos nuevos
en 2025 dependeria en gran medida del segmento. “Prevemos que
la venta de vehiculos ligeros crezca durante el proéximo afio,
aunque la magnitud de este incremento dependera de la mejora
en los ingresos de la poblacién, y ello a su vez de la
recuperacion del empleo formal, especialmente en el segmento
privado”, indica.

Ante un nivel de ventas proyectado inferior para 2024, el
economista de Scotiabank explica que las concesionarias
recurririan a estrategias comerciales que fomenten la compra
de wunidades sin comprometer significativamente su
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rentabilidad. Estas estrategias incluiran un aumento en las
campainas promocionales y ofertas con facilidades de compra,
con el objetivo de reducir el stock de unidades de 2024 vy
preparar el terreno para la llegada de los modelos de 2025.

Segmentacion del mercado

Los datos de 1la AAP revelan que los vehiculos ligeros mas
demandados actualmente son 1los SUV, seguidos por 1las
camionetas pick-up y los automdviles. Asmat sefiala que esta
segmentacién ha evolucionado desde 2018, cuando 1los
automdéviles lideraban las ventas.

“Para 2025 continuaria la demanda de vehiculos ligeros de
mayor capacidad para transporte de pasajeros, tales como las
unidades SUV. Incluso, ante un mayor numero de marcas y
modelos en este segmento, se valorarian las funcionalidades y
la conectividad de las unidades, pero sin dejar de lado los
aspectos técnicos de funcionamiento y los servicios posventa”,
sostiene Asmat.
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Auge de vehiculos eléctricos

A pesar de la caida de las ventas en el sector automotriz, la
demanda de vehiculos eléctricos sigue en aumento en el Perua,
aunque su participacidén en el mercado aln es baja. Segun
Alberto Morisaki, gerente de Estudios Econémicos de la AAP, la
industria de vehiculos eléctricos tiene un enorme potencial de
crecimiento en el Perud. Esto se debe a que cada vez mas
empresas del sector estan entrando en este mercado con nuevos
modelos, mds marcas y mejores condiciones, lo cual favorece a
la competencia.

De acuerdo con la AAP, entre enero y julio de este aho se
vendieron casi 3 800 vehiculos electrificados e hibridos, 1o
que representa un crecimiento superior al 60 % en comparacidn
con similar periodo de 2023. “Este segmento sigue en
expansion, pero es importante mencionar que aun esta por
debajo de los niveles de otros paises de la regién”, agrega el
especialista.



El segmento de los hibridos autorrecargables lidera con una
participacion del 90 %, seguido por vehiculos eléctricos puros
(6 %) y los hibridos enchufables (4 %). Morisaki sefiala que
algunas entidades financieras han comenzado a ofrecer
productos exclusivos para la adquisicidon de estos vehiculos,
con mejores tasas de interés, y que los fondos colectivos y
empresas de renting de vehiculos estan entrando en este
mercado.

Estrategias de venta en tiempos
dificiles

José Ruidias, profesor de Marketing de Pacifico Business
School, sugiere que las marcas deben comprender profundamente
las necesidades de los consumidores y adaptar su portafolio de
productos a sus motivaciones y habitos. Ademas, destaca la
importancia de una experiencia de compra de alta calidad,

especialmente en tiempos de contraccién del consumo debido a
la inflacién y crisis econdmica.

Ruidias también subraya 1la relevancia de los programas de
fidelizacidén y la participacién en eventos de promocién como
showrooms y exposiciones como los Motorshow, para mantener la
visibilidad de las marcas y atraer nuevos clientes.

Marcas se preparan ante 1la
contraccion del mercado

Claudio Ortiz, gerente de Hyundai Perd, comenta que desde
principios de 2024 han implementado un plan para el
lanzamiento de nuevos modelos, como el Santa Fe y el
Stargazer, ademdas de realizar cambios en su red de
distribucidén para aumentar las ventas en los prdéximos meses.
Ortiz sefala que en agosto ya se ha observado una recuperacioén
significativa, con ventas de mas de 13 000 vehiculos ligeros,
lo que augura un buen cierre de 2024.



En cuanto a la preferencia de los consumidores, Ortiz sefala
que los peruanos estan optando cada vez por vehiculos de menor
consumo y mayor rendimiento, como los hibridos (eléctrico y
combustible) y los autos a gas natural. Ademas, resaltd que
Hyundai estd enfocandose en mejorar su atencién posventa y
fidelizar a sus clientes mediante una atencidn personalizada y
paquetes de mantenimiento prepagados con descuentos.

Para 2025, Ortiz espera que las ventas de vehiculos ligeros
superen las 160 000 unidades, impulsadas por una mejor
perspectiva para la economia y una confianza de 1los
consumidores, quienes tendran una mayor capacidad de
endeudamiento.

En resumen, el sector automotriz peruano enfrenta un panorama
desafiante, pero las marcas estan adoptando estrategias claves
para adaptarse y prosperar. Con la expectativa de una leve
recuperaciéon hacia finales de 2024 y un crecimiento mas so6lido
en 2025, la industria se prepara para ofrecer productos que
respondan a las nuevas demandas del mercado, desde vehiculos
eléctricos hasta modelos mas eficientes. A medida que las
concesionarias ajustan sus estrategias comerciales y las
marcas lanzan innovaciones, el préximo afio podria marcar un
punto de inflexidon en la recuperacion del sector, impulsado
por un renovado optimismo econdémico y una mayor confianza del
consumidor.

LEER MAS:

Empresas chinas de la industria automotriz interesadas en el
mercado peruano
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