Rueda virtual Peru - Taiwan
logré negocios por US$ 1,7
millones

Una misidén comercial de Taiwan, integrada por 23 empresas
tecnolégicas, concretd negocios con 40 empresas peruanas por
mas US$ 1,7 millones para los préoximos 12 meses, tras
participar en el «2021 Taiwan Business Week in Latin America”,
informé el Centro de Comercio Exterior (CCEX) de la Camara de
Comercio de Lima (CCL).

Este evento, transmitido en la plataforma virtual Blue Jeans,
se llevo acabo hace una semana y fue organizado por Taiwan
External Trade Development Council (TAITRA) con el apoyo de la
CCL y la Oficina Econdémica y Cultural de Taipéi en Peru.

Cabe precisar que en este encuentro participaron empresas
taiwanesas de los rubros electrdnica, autopartes, construccién
y fitness, las cuales que sostuvieron 100 reuniones de
negocios via videoconferencia con los empresarios de Peri.

Efecto pandemia

Previamente, TAITRA organizé el Foro Latinoamericano de
Oportunidades de Negocios, considerando que Latinoamérica fue
una de las regiones mas afectadas por la pandemia de 1la
COVID-19 y la necesidad de informar a los empresarios
taiwaneses sobre las novedades econdmicas y comerciales en la


https://lacamara.pe/rueda-virtual-peru-taiwan-logro-negocios-por-us-17-millones/
https://lacamara.pe/rueda-virtual-peru-taiwan-logro-negocios-por-us-17-millones/
https://lacamara.pe/rueda-virtual-peru-taiwan-logro-negocios-por-us-17-millones/

region.

u Economia peruana creci6 58,49% en abril de este afio

u Ejecucidén de proyectos de inversidén reducira brechas de
desarrollo regional

u Arequipa recibidé mas de S/ 192 millones por mineria
entre enero y abril

De esta manera, los expertos en comercio exterior compartieron
los nuevos escenarios comerciales. En el caso de Peru, se
conté con la participacién del Consejero Econdémico Comercial
de Promperd en Taiwan, Juan Luis Kuyeng, y el director de la
Divisién Econdémica de la Oficina Econodmica y Cultural de
Taipei en Perd, Enrique Huang.

Asimismo, se destacd la importancia de Perd como tercer socio
comercial de Taiwan en Sudamérica, después de Brasil y Chile.

Puesto que, si bien —por efecto de la pandemia— el comercio
bilateral entre estos paises registré una caida del 12%, en
relacién al afo anterior, al sumar US$ 462,5 millones, se
observé que entre enero y abril del presente afo hubo una
mejora del 30%. Ello debido a que las empresas se estan
adaptando gradualmente al nuevo escenario.
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Nuevas oportunidades comerciales

En ese sentido, la pandemia ha generado nuevas oportunidades
comerciales. Por ejemplo, para evitar la aglomeracidén, se opto
por el teletrabajo y el e-learning, que ya son tendencias
generalizadas en el Peri, por lo cual la demanda de productos
informaticos esta en alza.

Igualmente, la estadia prolongada del individuo en su hogar ha
generado la compra de nuevos electrodomésticos e incluso, para
el mejoramiento de 1la salud fisica, se ha adquirido
equipamiento fitness.

Asi también, 1la tendencia del comercio electrénico y la
entrega de productos a domicilio se han consolidado como los
segmentos de mayor demanda, causando la escasez de
motocicletas y sus repuestos, etc.

Cabe destacar que el Fondo Monetario Internacional (FMI)
estimé que el Peru crecera 8,5% este afo, uno de los mayores
crecimientos en Latinoamérica. Por ello, serd un pais con
muchas oportunidades comerciales para 1los empresarios
taiwaneses.



