
Paulo  Luis:  Claves  para
iniciar  un  proceso  de
exportación
Las  empresas  toman  la  decisión  de  exportar  por  diversas
razones.  Entre  ellas,  cuando  el  mercado  nacional  está
consolidado por muchas empresas que ofertan el mismo producto.
Otras empresas optan por el mercado internacional porque el
precio de su producto es más alto o porque desean mejorar sus
oportunidades y ampliar su red de clientes potenciales.

 

Con la finalidad de definir el proceso de exportación, de
acuerdo  con  la  Superintendencia  Nacional  de  Aduanas  y  de
Administración Tributaria (Sunat), es el régimen aduanero el
que  permite  la  salida  del  territorio  aduanero  de  las
mercancías nacionales o nacionalizadas para su uso o consumo
definitivo en el exterior y no esta afecta a tributo alguno.

 

En  esa  línea,  para  realizar  un  correcto  proceso  de
exportación, el empresario que planifica vender sus productos
en el mercado internacional debe conocer las restricciones
para la salida de su mercadería y las barreras en el mercado
de destino o certificaciones que su cliente pueda solicitar.

 

Asimismo, es responsabilidad del exportador informarse si el
producto que planea vender está restringido para solicitar el
permiso  correspondiente  con  la  autoridad  competente  en  el
Perú. Por ejemplo, si se desea comercializar cacao en grano,
es necesario gestionar el certificado fitosanitario con el
Servicio Nacional de Sanidad Agraria (Senasa).
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En segundo lugar, es necesario que el exportador investigue
sobre el entorno cultural del país de destino para adaptar el
producto, en caso sea necesario modificarlo, como el empaque,
envase  y/o  insumos  utilizados  para  que  sea  un  producto
atractivo para el cliente final.

 

Finalmente, las empresas exportadoras deben conocer aquellos
costos logísticos en los que se incurre para la exportación
del producto, con el fin de prever los gastos operativos para
el desplazamiento de la mercadería hasta el punto de venta
acordado.

 

En esa línea, es importante destacar que la Cámara de Comercio
de Lima (CCL) brinda, de forma permanente, el soporte para
todas  las  empresas  que  estén  pensando  incursionar  en  el
proceso de internacionalización.


