Economia circular e
innovacion: claves para 1la
sostenibilidad empresarial

En el marco de la Semana de la Innovacién 2025, evento que
reane anualmente a los principales actores del ecosistema de
innovacién y tecnologia en el pais, con el objetivo de
promover la integracion, colaboracidén y visibilidad de las
actividades de ciencia, tecnologia e innovacién (CTI) a nivel
nacional e internacional, el pasado 9 de junio se realizé la
ponencia «Economia circular y la innovacion: binomio para la
sostenibilidad empresarial».

La conferencia internacional, a cargo de Lluis Torrent, lider
de proyectos de NTU International A/S (Espafia), destaco la
importancia de la economia circular y la innovacidén como
pilares clave en la transformacién empresarial hacia modelos
mas sostenibles y resilientes. Subrayé cémo las empresas
pueden 1integrar estrategias circulares para optimizar
recursos, reducir su 1impacto ambiental y generar valor
econémico sostenido, asi como el papel de 1la innovacidn no
solo en lo tecnoldgico, sino también en la redefinicidén de
productos, procesos y modelos de negocio.
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Posterior a ello y como parte del programa se desarrolld un
panel de discusidn, el cual fue moderado por Yusith Vega,
Coordinador General del Proyecto de Economia Circular que
ejecuta la Camara de Comercio de Lima por encargo de la Unién
Europea, el tema desarrollado: “Innovacién Circular:
Estrategias y Desafios para Empresas Sostenibles”, que reunié
a destacados representantes del sector publico, privado y 1la
cooperacion internacional. Participaron:

= Lluis Torrent, NTU International A/S (Espafa)
- Tatiana Garcia, Responsable de Medio Ambiente y Cambio
Climatico en la Delegacidon de la Unidn Europea para Perd
= Garl Pascual, Director General de Calidad Ambiental del
Ministerio del Ambiente (MINAM)

= Gianina Jiménez, Lider de Comunicaciones, Sostenibilidad
y Asuntos Corporativos de Grupo AJE Peru

= Ana Moreno, Directora de Proyectos de la Cooperacion
Alemana — GIZ

Los panelistas coincidieron en la necesidad de fortalecer
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alianzas entre los sectores publico y privado, promover
politicas habilitantes y fomentar una cultura organizacional
alineada con los principios de sostenibilidad. Asimismo, se
resalté el papel de la cooperacién internacional como
catalizador de buenas practicas y conocimientos técnicos para
acelerar el cambio.
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el Peru

LEA TAMBIEN: Inversidén en innovacién empresarial subiria al 1%
del PBI al 2030

Este espacio de reflexidén y dialogo reafirm6é el compromiso de
diversos actores en impulsar la economia circular como una
estrategia integral para afrontar los desafios ambientales vy
sociales del pais, reconociendo ademas a la innovacién como un
motor indispensable para acelerar esta transformacién, generar
soluciones sostenibles y fortalecer 1la competitividad
empresarial en un entorno cambiante.
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LEA MAS:

CCL: Piura se perfila como regién clave para liderar una
economia circular

CCL fomenta un espacio regional para impulsar la economia
circular en Arequipa

La CCL continla impulsando espacios regionales para fortalecer
la Economia Circular en el norte del pais

Dia del Padre: Ventas retail
crecerian hasta 5 % por
temporada de 1nvierno y
futbol

Para la campafia del Dia del Padre 2025, las expectativas de
facturacidén del sector retail son positivas, pues se estima un
crecimiento moderado hasta un 5 % en comparaciéon a la campafa
del ano anterior, asi lo proyectd Leslie Passalacqua,
presidenta del Gremio Retail y Distribucién de 1la Camara de
Comercio de Lima (CCL).

Explicé que este crecimiento moderado sera impulsado por
diversos factores estacionales y culturales. En ese sentido,
el inicio de la temporada de invierno, sumado al entusiasmo de
los proximos campeonatos nacionales e internacionales de
fatbol —como las eliminatorias rumbo al Mundial de Estados
Unidos y el Mundial de Clubes FIFA 2025—, contribuira a
dinamizar las ventas en esta campafa.
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Asi también, estimé que en esta campafia habra una mayor
demanda de regalos de categorias tradicionales como tecnologia
(smartphones, gadgets y wearables); moda masculina (ropa,
accesorios y calzado de invierno), cuidado personal (perfumes,
sets de afeitado) y bebidas (vinos, y licores premium).

Sin embargo, destacé un notable crecimiento de categorias
basadas en experiencias. Estos son cenas en restaurantes,
bonos para actividades, y viajes cortos. A esta tendencia se
suman productos relacionados con hobbies especificos como
equipos deportivos, instrumentos musicales, herramientas para
bricolaje (de uso manual para reparacién o construccidn), etc.

“También hay una creciente preferencia por productos
personalizados o con un valor sentimental, lo que va elevar el
ticket promedio”, comentd Leslie Passalacqua.

LEA TAMBIEN: Dia del Padre: Mypes proyectan crecer 8 % y
vender hasta S/ 1 200 millones
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Ticket promedio vy productos
“bundles”

Para esta campana, el ticket promedio de compra oscilara entre
los S/ 150 y S/ 250, un monto ligeramente superior al
registrado en la campafa del ano anterior.

Indicé que, pese a que el consumidor estd mas cauto con sus
gastos discrecionales, en fechas especiales como el Dia del
Padre, tiende a destinar un presupuesto especifico para un
regalo de valor.

“lLa situacidon actual del pais ha tenido un impacto en esta
industria, no obstante, los retailers han ajustado sus ofertas
y promociones para mantener atractivo ese umbral de precio”,
comentd.

Del mismo modo, agregd que los negocios retail vienen
ofertando productos en sets o «bundles», es decir, ofrecen
productos agrupados en paquetes lo que ayuda a que los
clientes sumen mas por la compra.

Con este panorama, Leslie Passalacqua indica que el sector
retail se muestra optimista y preparado para atender a un
publico mas exigente, que busca personalizacién, promociones y
experiencias Unicas en sus compras para el Dia del Padre.

OSIPTEL realizara audiencias
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publicas descentralizadas
sobre el factor de
productividad aplicable a
tarifas de telefonia fija de
Telefdonica de Peru

ELl Organismo Supervisor de Inversion Privada en
Telecomunicaciones (OSIPTEL) realizard este 13 de junio
audiencias publicas descentralizadas en Lima, Arequipa vy
Tarapoto, en simultaneo, para recoger comentarios de 1los
interesados sobre el factor de productividad, que sera
aplicable a partir del 1 de setiembre de 2025, en conformidad
con lo estipulado en los contratos de concesidn de Telefdnica
del Perd para el servicio de telefonia fija.

El evento se llevard a cabo a las 10 de la mafiana, de manera
virtual, en las tres ciudades, en cumplimiento a lo dispuesto
en la Resolucidén de Consejo Directivo n.° 000043-2025-
CD/OSIPTEL. Para participar, el publico en general debera
registrarse a través del enlace
https://www.gob.pe/institucion/osiptel/campafas/109341. Solo
debera llenar sus nombres y apellidos, correo electrdénico y
organizacién a la que pertenece.

Las ciudades fueron elegidas considerando las regiones con
mayor cantidad de lineas en servicio de telefonia fija, en la
costa, sierra y selva, atendiendo a los alcances de la tarifa
que es objeto de regulacién.
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El evento se llevara a cabo este viernes 13 de junio, a las 10
de la manana.

LEA TAMBIEN: Portabilidad de lineas pospago rompe récord en
Peru

Cabe resaltar que, segun los contratos de concesién,
Telefénica tiene 1la obligacién de presentar al OSIPTEL
solicitudes trimestrales para los ajustes de las tarifas
correspondientes a los servicios de categoria I de telefonia
fija (instalacidén, renta mensual y larga distancia), conforme
al régimen de fdérmula de tarifas tope aplicable.

La documentacién asociada a la consulta publica se encuentra
disponible en 1la pagina web del ente regulador
(https://www.gob.pe/institucion/osiptel/campafias/109341).
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LEA MAS:

Ciberseguridad para pymes: pasos clave para evitar ataques
digitales

Empresas frente a los ciberataques: protocolos y respuestas
frente a los hackers

Cuidado con el “deepfake”: 5 claves para no caer en esta
estafa digital
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