Convocatoria a Asambleas
Generales Ordinarias

Conforme a los articulos 15¢, 169, 1792, 219, 289, 41° y demas
pertinentes del Estatuto, concordantes con el articulo 85¢ del
Cédigo Civil, se convoca a nuestros asociados a las ASAMBLEAS
GENERALES ORDINARIAS que se realizaran los dias martes 15 de
abril de 2025, a las 8:15 horas y martes 29 de abril de 2025,
a las 17:00 horas; ambas en la sede institucional, sito en Av.
Giuseppe Garibaldi N2 396 — JesUs Maria. Si no hubiera qudrum
a las horas indicadas, las Asambleas Generales Ordinarias se
realizaran en segunda convocatoria, media hora mas tarde, con
el nimero de asociados presentes, de acuerdo con el articulo
172 del Estatuto

1. Agenda de la Asamblea General
Ordinaria del dia martes 15 de
abril 2025

Elegir a los directores representantes de las respectivas
categorias de asociados; incorporacion de directores
representantes de los Comités Gremiales (Gremios); composiciodn
y eleccién de cargos en el Consejo Directivo, Comité Ejecutivo
y Comité Econdmico, periodo 2025-2026.

Elecciones

El acto electoral se efectuard en el marco de la Asamblea
General Ordinaria, del 15 de abril de 2025, desde las 09:00
horas hasta las 17:00 horas, en la sede institucional, para la
eleccién de los representantes de cada categoria, cuyo mandato
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sera de dos afnos; para luego de cerrado el proceso electoral,
en el marco de la misma Asamblea General, continuar con el
desarrollo de la agenda del dia. Los electores deberan
acreditar que representan a los asociados y portar su
documento de identidad.

2. Agenda de la Asamblea General
Ordinaria del dia martes 29 de
abril 2025

1. Presentacién de la Memoria.

2. Aprobacién de los Estados Financieros 2024.

3. Instalacidén y juramentacion del nuevo Consejo Directivo,
periodo 2025-2026.

De conformidad con el articulo 229 del Estatuto, una misma
persona, mediante carta poder simple, podra representar o ser
mandatario de hasta cinco asociados.
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CONVOCATORIA A ASAMBLEAS GENERALES ORDINARIAS

Conforme a los articulos 15°,16°,17°, 21°, 28°, 41° y demds pertinentes del Estatuto, concordantes con el articulo
85° del Codigo Civil, se convoca a nuestros asociados d las ASAMBLEAS GENERALES ORDINARIAS que se
realizardn los dias martes 15 de abril de 2025, a las 815 horas y martes 29 de abril de 2025, a las 17:00 horas;
ambas en la sede institucional, sito en Av. Giuseppe Garibaldi N° 396 - JesUs Maria.

Si no hubiera quérum a las horas indicadas, las Asambleas Generales Ordinarias se realizardn en segunda
convocatoria, media hora mds tarde, con el nUmero de asociados presentes, de acuerdo con el articulo 17°
del Estatuto.

1. AGENDA DE LA ASAMBLEA GENERAL ORDINARIA DEL DIiA MARTES 15 DE ABRIL 2025

Elegir a los directores representantes de las respectivas categorias de asociados; incorporacion de directores
representantes de los Comités Gremiales (Gremios); composicion y eleccion de cargos en el Consejo Directivo,
Comité Ejecutivo y Comité Econdmico, periodo 2025-2026.

ELECCIONES
El acto electoral se efectuard en el marco de la Asamblea General Ordinaria, del 15 de abril de 2025, desde
las 09:00 horas hasta las 17:00 horas, en la sede institucional, para la eleccion de los representantes de cada
categoria, cuyo mandato serd de dos anos; para luego de cerrado el proceso electoral, en el marco de la
misma Asamblea General, continuar con el desarrollo de la agenda del dia.

Los electores deberdn acreditar que representan a los asociados y portar su documento de identidad.

2. AGENDA DE LA ASAMBLEA GENERAL ORDINARIA DEL DIA MARTES 29 DE ABRIL 2025

1. Presentacion de la Memoria.
2. Aprobacién de los Estados Financieros 2024.
3. Instalacién y juramentaciéon del nuevo Consejo Directivo, periodo 2025-2026.

De conformidad con el articulo 22° del Estatuto, una misma persona, mediante carta poder simple,
podrd representar o ser mandatario de hasta cinco asociados.

PRESIDENTE DEL CONSEJO DIRECTIVO
Lima, 24 de marzo de 2025.

La CCL impulsa la
conformacion de espacios
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regionales de articulacion
para fortalecer la Economia
Circular

La Cémara de Comercio de Lima (CCL) viene implementando el
Proyecto “Apoyo a la Consolidacidén de la Plataforma Peruana
Multiactor de Economia Circular”, financiado por 1la Unién
Europea en el marco del Programa de Economia Circular Negocios
Sostenibles. Esta iniciativa busca promover un modelo
sostenible que impulse el desarrollo econdémico del pais.

Como parte de este proyecto, la CCL busca establecer espacios
regionales de articulacién en Piura, Cajamarca, Ucayali,
Arequipa, Cusco y Lambayeque, que funcionaran como plataformas
estratégicas para fortalecer la cooperacién entre el Estado,
los gremios empresariales, la sociedad civil, la academia y el
sector privado, con el apoyo de la cooperacién internacional.
Estos espacios impulsaran la transicién hacia una economia
circular inclusiva, con enfoque territorial y desarrollo de
cadenas de valor circulares, a través de un modelo de
intervencidon sistémica y acciones concretas.

Como paso previo a la instalacién de estos espacios, la Uniédn
Europea liderd una misidén de trabajo en la regidén de
Lambayeque del 18 al 20 de marzo, con la participacién de
representantes de la CCL y la Sociedad Nacional de Industrias.
ELl objetivo de esta actividad fue presentar el Programa de
Economia Circular y Negocios Sostenibles, una iniciativa que,
desde 2024, impulsa la transicion hacia un modelo econdmico
mas sostenible.
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Durante esta misién, se 1llevd a cabo una reunién de trabajo en
la que se presentaron los Espacios Regionales de Articulacion.
En este encuentro participaron representantes del Gobierno
Regional de Lambayeque, 1la Camara de Comercio y Produccién de
Lambayeque, la Cdmara de Comercio de Lima, la Sociedad
Nacional de Industrias, la Universidad Nacional Pedro Ruiz
Gallo, la Universidad Catdélica Santo Toribio de Mogrovejo, la
Universidad César Vallejo y el Cite Turistico Artesanal Sipan.
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Como el principal acuerdo de la reunidén, se establecid la
conformacién de una mesa de articulacién multiactor en
economia circular dentro de la recién creada Agencia de
Desarrollo Regional (ARD) de Lambayeque, liderada por la
Camara de Comercio y Produccién de Lambayeque y conformada por
las instituciones antes mencionadas. Asi también, es
importante mencionar que la Camara de Comercio de Lima,
brindara acompafamiento en la implementacidén y consolidacidn
de acciones estratégicas conjuntas para consolidar la economia
circular en la regién.

LEE MAS:

CCL: Hoja de Ruta en Economia Circular al 2030 impulsara el
desarrollo sostenible
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Textiles peruanos en Estados
Unidos: retos y oportunidades

Las recientes medidas en materia arancelaria anunciadas por el
presidente de Estados Unidos, Donald Trump, han generado
incertidumbre en el comercio exterior, afectando sectores
estratégicos como la industria Textil y de Confecciones en el
Peru. A pesar de ello, el pais mantiene vigente un Acuerdo de
Promocién Comercial desde el 2009, instrumento que contempla
los mecanismos para cualquier cambio o modificacion de este,
por lo que los anuncios de la imposicidén de aranceles
reciprocos no debiesen ser de preocupacidén para nuestros
exportadores.

En este contexto, resulta clave analizar el comportamiento de
las exportaciones peruanas de prendas de vestir. En el 2023,
el sector experimentd una caida en sus ventas al exterior,
seguida de una recuperacién en el 2024. Este repunte refleja
la volatilidad del sector y la necesidad de estrategias para
mantener su posicionamiento en mercados claves como el
estadounidense.

Grafico 1: Exportaciones peruanas del sub sector prendas de
vestir en los anos 2020-2024. Valores expresados en millones
de ddélares
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\I EXPORTACIONES PERUANAS DEL SUBSECTOR PRENDAS
DE VESTIR (2020-2024)
(Valores expresados en millones de ddlares)
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Fuente: SUNAT Elaboracion: IDEXCAM

Este andlisis examina el estado actual de las exportaciones
peruanas de las principales prendas de vestir: polos, camisas,
blusas, pantalones y shorts hacia Estados Unidos, mercado al
cual se destina un 66 % de las ventas al exterior de estas
prendas en los Ultimos tres afios; asimismo se presentan las
estrategias que se podrian adoptar para mitigar riesgos vy
mantener su presencia en el mercado.

Grafico 2: Exportaciones peruanas del sub sector prendas de
vestir por destino. Periodo 2020 — 2024. Valores expresados en
millones de ddlares.
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Exportaciones de las principales
prendas de vestir peruanas

Estados Unidos es el destino principal de las exportaciones
peruanas de prendas de vestir, absorbiendo el 66 % de los
envios en los uUltimos tres afios. En el 2024, las exportaciones
de polos, camisas, blusas, pantalones y shorts hacia crecieron
un 21,27 % en valor y un 24,63 % en cantidad, alcanzando un
total de US$ 882 444 907 y 106 028 915 unidades.

Tabla 1: Exportacién de las principales prendas de vestir.
Periodo 2023-2024



Ny EXPORTACION DE LAS PRINCIPALES PRENDAS DE VESTIR

Los polos lideraron las exportaciones
con US$ 651 357 182 y 87 061 477
representd un incremento del 30,06
respecto al 2023.

2024,

Los principales paises de destino fueron:

- Estados Unidos:
con un valor de US$ 412 148 459 por 52 721 697

mercado,

(2023-2024) T} E

Produto 2024 Variacion 2024-2023

FOB (US$) Cantidad (U) FOB (US$) Cantidad (U) FOB US$ UNIDADES
pies P 500 796 974 67354 267 651357 182 3106147 3006% 116
camisas (R 146,563 804 9957780 157 435603 185 s 142%
Buses I 304050 3454743 39976 335002 7% 3
pantalones ] 35185605 27167 76007 2970 039 400% B5%
sots [ 1368147 1600554 12092254 1480 448 6% 750%
Total 7276536 341 8507355 882444 907 106,028 915 n27% 63%
Fuente: SUNAT Elaboracion: IDEXCAM

— Polos

peruanas de ropa en el
unidades enviadas.
% en valor y 29,26 %

Esto

con el 60,56 % de participacién de

unidades (+24,49 % en valor y +15,83 % en cantidad).

 Brasil:

con 18,53% de participacién y un valor exportado

de US$ 73 447 192 por 16 134 311 unidades (+68,05 % en
valor y 110,99 % en cantidad).

= Canada:

con un 4,28 % de participacion,

alcanzando un

valor exportado de US$ 34 906 320 por 3 722 745 unidades

(30,80 % en valor y 34,21 % en cantidad).

Como se puede apreciar,

Estados Unidos desempefia un papel
fundamental en las exportaciones peruanas de polos, al



concentrar mas del 60 % del mercado. También es importante
destacar la constancia en su demanda, experimentando un
crecimiento significativo en el 2024, consolidandose, asi como
un socio clave para la industria textil peruana.

— Camisas

En el 2024, las exportaciones de camisas alcanzaron US$ 157
433 693 y 11 171 859 de unidades, con un incremento del 7,41 %
en valor y 12,42 % en cantidad, respecto del 2023.

Los principales paises de destino de esta linea de producto
fueron:

- Estados Unidos: obtuvo el 72,06 % de participacién de
mercado, con US$ 117 607 225 por 8 049 922 unidades
(+9,91 % en valor y +14,90 %en cantidad).

- Alemania: 4,78% del mercado, con US$ 6 544 355 por 534
254 unidades (+487,15 % en valor y 692,47 % en
cantidad).

- Brasil: 4,64% del mercado, con US$ 5 568 728 por 518 121
unidades (-31,73 % en valor y -19,33 % en cantidad).

Es evidente que, Estados Unidos es el mercado mas importante
para las exportaciones peruanas de camisas, concentrando la
mayor participacidn y registrando un crecimiento sostenido.

— Blusas

En el 2024, las exportaciones peruanas de blusas decrecieron
un 21,37 % en valor y 3,17 % en cantidad, con envios por US$
23 919 761 y 3 345 092 unidades.

Los principales paises de destino fueron:

= Brasil: con 35,88% de participacidén de mercado y un
valor total exportado en el 2024 de US$ 2 311 957 por 1
200 361 unidades (+21,33 % en valor y +52,07 % en
cantidad en comparacién con 2023).



= Venezuela: con 26,20% de participacidén y un valor
exportado de US$ 6 809 562 por 876 373 unidades (+1,16 %
en valor y -2,84 % en cantidad)

- Estados Unidos: Con el 13,44% de participacién de
mercado, con un valor de US$ 6 571 957 por 449 521
unidades (-29,01 % en valor y -28,80 % en cantidad).

Aunque las exportaciones peruanas de blusas disminuyeron en el
2024, Estados Unidos continla siendo un mercado relevante para
este producto; y es que, a pesar de la caida en su demanda, su
posicidén como uno de los principales destinos es evidente.

- Pantalones

Las exportaciones peruanas de pantalones cerraron el 2024 con
un valor de US$ 37 642 017 por 2 970 039 unidades (+4,02 % en
valor y +8,95 % en cantidad).

Los principales paises de destino fueron:

- Estados Unidos: con un 34,46 % de participacidén de
mercado y un valor exportado de US$ 16 854 093 por 1 023
623 unidades (+3,69 % en valor y + 14,77% en cantidad en
comparacién con el 2023).

= Chile: con 26,52% de cuota de mercado y un valor
exportado de US$ 5 433 256 por 787 649 unidades (+92,86
% en valor y +24,20 % en cantidad).

= Venezuela: con 20,73 % del mercado y un valor importado
de US$ 8 335 065 por 615 708 unidades (-18,26 % en valor
y -12,57 % en cantidad).

Considerando estos resultados, se puede afirmar que Estados
Unidos es el principal destino de las exportaciones peruanas
de pantalones, con una participacidon destacada y un
crecimiento sostenido en el 2024. Su demanda en aumento
impulsa el desarrollo del sector textil peruano, reafirmando
su importancia como mercado clave



- Shorts

En el 2024, las exportaciones de shorts cayeron 11,62 % en
valor y 7,50 % en cantidad, con US$ 12 092 254 por 1 480 448
unidades.

Los principales mercados fueron:

- Estados Unidos: obtuvo un 53,61 % de participacién de
mercado, con un valor exportado de US$ 6 910 384 por 793
707 unidades (-18,22 % en valor y -4,05 % en cantidad).

» Venezuela: con 16,01 % de participacién, con un valor
exportado de US$ 1 446 087 por 237 007 unidades (+33,42
% en valor y +38,06 % en cantidad).

= Chile: con 11,09 % de participacién, con US$ 622 533 por
164 249 unidades (+15,85 % en valor y -32 % en
cantidad) .

Como puede verse, Estados Unidos sigue siendo el mercado mas
importante para las exportaciones peruanas de shorts,
representando mas de la mitad de la demanda total; aunque se
registré una caida en las exportaciones hacia este destino, su
liderazgo en el sector resalta su papel clave para la
industria textil peruana.

Oportunidades comerciales y estrategias para el crecimiento de
las exportaciones peruanas de prendas de vestir en EE. UU.

El sector textil y de confecciones peruano enfrenta un momento
clave en su desarrollo exportador, impulsado por wuna
combinacion de factores que estan redefiniendo el comercio
internacional de prendas de vestir:

1. Menor competitividad de China y Vietnam: Estados Unidos,
el principal destino de las exportaciones peruanas del
rubro, se encuentra en un proceso de transformacidn
comercial en el que la imposicidén de aranceles
adicionales a paises como China y Vietnam ha generado un
entorno propicio para que Peru fortalezca su presencia



en este mercado.

A ello se suma la vigencia del Acuerdo de Promocidén Comercial
entre Perd y Estados Unidos, el cual garantiza el acceso
preferencial de los productos peruanos sin la aplicacién de
aranceles, siempre que cumplan con los requisitos de origen.
Esta ventaja estratégica, combinada con la creciente demanda
de productos textiles en el mercado estadounidense y la
calidad diferenciada de las prendas peruanas, abre una ventana
de oportunidad para el sector privado y el Estado, quienes
deben actuar en conjunto para consolidar y expandir la
industria textil nacional en el exterior.

2. Calidad del algodén Pima: es importante resaltar que el
crecimiento sostenido en las exportaciones de prendas de
vestir peruanas, en particular de polos, camisas y
pantalones, demuestra que el mercado estadounidense
sigue confiando en la oferta nacional. En el 2024, se
registré un incremento del 30, 06 % en el valor
exportado de polos, alcanzando mas de US$ 651 000 000,
mientras que las camisas mostraron un aumento del 7, 41
% y los pantalones del 4,02 %.

Este crecimiento se debe en gran parte a la alta calidad de
los textiles peruanos, especialmente de algoddén Pima, cuya
reputacién ha sido clave para mantener la demanda. No
obstante, ello, la industria debe prepararse para competir con
paises como Bangladesh y la India, que estan fortaleciendo su
capacidad exportadora con precios mas bajos. Para
contrarrestar esta competencia, es esencial que el sector
privado invierta en innovacidén, sostenibilidad vy
diferenciacion de productos, mientras que el Estado debe
proporcionar incentivos para la modernizacién de procesos y la
mejora de la logistica exportadora.

3. Estrategias comerciales y de marketing: uno de 1los
factores mas relevantes en este contexto es la pérdida
de competitividad de China y Vietnam debido a la



politica arancelaria de Estados Unidos. Las medidas
impuestas por el Gobierno estadounidense han encarecido
significativamente los productos de estos paises, lo que
ha llevado a muchos importadores a buscar alternativas
mas rentables. Perld, al no estar sujeto a estos
aranceles adicionales, tiene una oportunidad Unica para
ocupar el espacio dejado por estos competidores vy
posicionarse como un proveedor confiable para grandes
cadenas de distribucidén y retailers en Estados Unidos.

Para aprovechar esta ventaja, el sector privado debe
fortalecer sus estrategias comerciales y de marketing,
destacando no solo la calidad de los productos peruanos, sino
también su sostenibilidad y trazabilidad. En paralelo, el
Estado debe agilizar los procesos aduaneros, facilitar la
certificacién de origen y promover acuerdos estratégicos con
importadores estadounidenses para garantizar la presencia de
la confeccidén peruana en este mercado clave.

4. Diversificacion de productos mas inversién en innovacidn
y sostenibilidad: a pesar de los avances en las
exportaciones, la industria textil peruana aun tiene
desafios que deben ser abordados con una visién de largo
plazo. La diversificacién de productos es una necesidad
imperante, dado que actualmente la mayor parte de las
exportaciones se concentra en polos y camisas. Existen
segmentos con alto potencial de crecimiento, como la
ropa deportiva, las prendas de lujo y 1la moda
sostenible, que estan en auge en Estados Unidos debido a
una mayor conciencia del consumidor sobre el impacto
ambiental de la industria textil.

Para capitalizar estas oportunidades, las empresas peruanas
deben invertir en investigacién y desarrollo, creando lineas
de productos innovadoras que se diferencien de 1la oferta
tradicional. A su vez, el Estado debe facilitar el acceso a
financiamiento para la modernizacién de maquinaria y la
implementacién de procesos mas eficientes y sostenibles.



Cabe senalar, que la certificacidén de productos ecoldgicos y
la digitalizacidén de las exportaciones son acciones claves que
permitiran a la industria textil peruana competir en 1los
segmentos de mayor valor agregado.

5. Estrategia digital y e-commerce: en este contexto de
transformacidén global, 1la promocidén internacional y las
alianzas estratégicas juegan un papel determinante para
la consolidacién del sector textil peruano en el
exterior. En ese sentido, la participacién en ferias
internacionales y eventos especializados en Estados
Unidos es fundamental para generar nuevos negocios Yy
fortalecer 1la relacidén <con importadores 'y
distribuidores. El Estado, a través de Promperd y otros
organismos de promocién comercial, debe disefiar
estrategias de posicionamiento para las prendas peruanas
en el mercado estadounidense, resaltando atributos
diferenciadores como la calidad del algodon Pima, 1la
confeccién de alto nivel y el compromiso con la
sostenibilidad. Al mismo tiempo, es crucial que las
empresas del sector trabajen en conjunto para establecer
consorcios exportadores, los cuales les permitan acceder
de manera mas competitiva a nuevos mercados y mejorar su
capacidad de negociacidn con compradores
internacionales.

Para consolidar el crecimiento del sector textil en Estados
Unidos y otros mercados, es imprescindible la inversidén en
tecnologia y digitalizacién. La incorporacién de inteligencia
artificial en la prediccidén de tendencias, el uso de big data
para optimizar la cadena de suministro y la automatizacién de
procesos productivos pueden generar una ventaja competitiva
significativa. Ademas, la venta directa al consumidor a través
de plataformas de e-commerce es una estrategia que debe ser
impulsada con mayor fuerza, ya que permite a las marcas
peruanas acceder directamente al consumidor final sin
intermediarios, aumentando sus margenes de rentabilidad. En



este sentido, el Estado debe promover programas de
capacitacién en comercio digital y apoyar la
internacionalizacién de las marcas nacionales a través de
plataformas como Amazon y Shopify.

En conclusioén, el panorama internacional ofrece una ventana de
crecimiento sin precedentes para el sector de Confecciones
peruano. Sin embargo, su éxito dependera de acciones concretas
y coordinadas entre el sector privado y el Estado. En ese
sentido, la implementacidén de estrategias orientadas a la
diversificacién, sostenibilidad e innovacién sera clave para
consolidar la presencia de la industria textil peruana en
Estados Unidos y otros mercados estratégicos. Con una visién
clara y un trabajo conjunto, Perd no solo puede aumentar sus
exportaciones de prendas de vestir, sino también posicionarse
como un lider regional en la produccién de textiles de alta
calidad, generando empleo y fortaleciendo el desarrollo
econdmico del pais.

LEE MAS:

{Qué regiones del Peru lideran las exportaciones en enero de
20257
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