Consumo privado en el Peru
repunto en el primer
trimestre

El consumo privado en el Perd registré una tendencia positiva
durante los tres primeros meses del afio. De acuerdo con el
Departamento de Estudios Econdmicos del Scotiabank, entre
enero y marzo se proyecta que el crecimiento sea de alrededor
del 3,5 %, respaldado por la mejora en la confianza del
consumidor, el incremento del empleo formal y la disminucidén
de las presiones inflacionarias.

Carlos Asmat, analista sénior de Scotiabank, sefiala que esta
tendencia positiva se mantendria a lo largo del afio, aunque
podria moderarse en el segundo semestre debido a la proximidad
de las elecciones presidenciales y congresales, contexto en el
cual los consumidores suelen postergar decisiones de compra.

Ademds, resalta que la mejora de los ingresos reales y el
fortalecimiento del empleo formal privado estan impulsando
sectores clave como el agropecuario, los servicios y el
comercio.

Sector automotriz: optimismo
impulsado por crédito y vehiculos
electrificados

E1l sector automotriz es un termémetro del consumo. Las ventas
de vehiculos suelen reflejar la confianza de los consumidores
y su capacidad de gasto. Seglin la Asociacion Automotriz del
Peri (AAP), se estima que las ventas de vehiculos creceran por
encima del 7 % en el primer trimestre, impulsadas por el
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ingreso de nuevas marcas y modelos.

Alberto Morisaki, gerente de Estudios Econdémicos de la AAP,
destaca que la reduccidon de la tasa de referencia del Banco
Central de Reserva del Perud (BCRP) ha abaratado el crédito,
incentivando la adquisicién de vehiculos.

El economista destaca que los vehiculos livianos, como pick-
ups y furgonetas, estan al alza gracias a la demanda de
sectores como la mineria y la construccién. Las SUV también
presentan un buen desempefio, debido a la variedad de modelos vy
precios competitivos. Incluso los vehiculos pesados, como
camiones, tractos y buses, han tenido una demanda
significativa.

Otro motor del sector es el crecimiento de la venta de
vehiculos electrificados (hibridos y eléctricos), que aumentd
cerca del 30 % entre enero y febrero de 2025. “En los dos
primeros meses del ano se han vendido casi 1 250 vehiculos
electrificados y se espera cerrar el afilo con unas 10 000
unidades”, afirma Morisaki. Ademas, resalta el ingreso de mas
marcas chinas y la recuperacion de la demanda de vehiculos
seminuevos.

Retail: dinamismo por nuevos malls
y campanas promocionales

El sector retail registra un crecimiento sostenido, impulsado
por el aumento del consumo privado y la expansidén comercial.
Leslie Passalacqua, presidente del Gremio de Retail vy
Distribucion de la Camara de Comercio de Lima (CCL), proyecta
que las ventas del comercio moderno creceran mas del 6,5 % en
el primer trimestre.

“Hemos revisado nuestra proyeccidén al alza debido al mejor
desempeno de lo esperado en noviembre y diciembre del 2024,
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que registraron tasas de crecimiento de 11,7 % y 10 %,
respectivamente”, resalta Passalacqua. En ese sentido, explica
que la recuperacién de los salarios reales, la baja inflacidn
y la apertura de nuevos centros comerciales como el Boulevard
Puntamar, Power Center Km.40 y Parque La Molina, han sido
claves, asi como la expansidén de cadenas como Tottus y Wong.

“A ello se suma una mayor expansién del consumo privado,
politicas de promocién de ventas por campafias promocionales
estacionales (como back-to-school) y el avance sostenido en la
digitalizacion del retail, el cual contribuye a dinamizar la
demanda y optimizar la experiencia de compra”, precisa la
representante de la CCL.

De cara al primer trimestre de 2025, el Gremio de Retail y
Distribucidén de la CCL proyecta que todas las categorias del
comercio minorista mantendran un desempefio positivo. En
particular, se estima un crecimiento interanual de 6,8 % en
supermercados, 4,5 % en tiendas por departamento y 5,4% en
muebles y equipos del hogar.

No obstante, advierte que existen riesgos: el aumento de la
inseguridad ciudadana, la incertidumbre econdémica y 1los
cambios en las preferencias del consumidor podrian afectar el
desempefio futuro del sector.

Electrodomésticos: crecimiento
moderado y foco en tecnologia

ELl mercado de electrodomésticos también muestra sefiales
positivas. Carlos Mujica, representante del Gremio de
Comerciantes de Artefactos Electrodomésticos de la CCL,
proyecta un crecimiento de las ventas de entre 3 % y 5 % en
soles durante el primer trimestre.

“Los consumidores disponen ahora de mayores ingresos y optan



por televisores con 1inteligencia artificial y otras
tecnologias de ultima generaciéon. Ademas, el ingreso de marcas
con precios agresivos esta estimulando la demanda”, sefala
Mujica.

Sin embargo, refiere que las categorias estacionales, como
ventiladores, aires acondicionados y refrigeradoras no han
crecido como en afos anteriores, debido a un verano menos
caluroso en 2025.

En el segmento donde hubo mayor innovacién, Mujica comenta que
ha sido en las cocinas, las cuales ahora cuentan con nuevas
prestaciones y mejores tamafos. «Las cocinas no estan
necesariamente orientadas al mercado profesional, sino al
cocinero o a la cocinera del hogar, ofreciendo modelos que
calientan mas rapido y son mas coémodos. Otro segmento donde
hubo mayor innovacidn es en los pequenos electrodomésticos»,
resaltod.

Cosméticos: expansion regional vy
llegada de grandes marcas

La industria de cosméticos e higiene personal continla su
crecimiento. Seguin el Gremio Peruano de Cosmética, Higiene
Personal y Aseo Doméstico (COPECOH) de la CCL, este mercado
alcanzard una facturaciéon de S/ 9 800 millones en 2025, un 5 %
mas que en 2023 (S/ 9 340 millones).

Angel Acevedo, representante del gremio, destaca que 1la
llegada de grandes marcas internacionales —como Sephora, del
grupo Louis Vuitton— contribuira al dinamismo del sector.
También se proyectan el ingreso de firmas de Francia, Chile,
China y Rusia.

“El crecimiento del consumo de cosméticos y productos de
higiene personal en provincias ha sido clave para la



industria. Actualmente el 55 % del consumo proviene del
interior del pais, donde 9 de cada 10 hogares han adquirido
productos de belleza”, sostiene Acevedo.

Consumo masivo: planificacidn,
empleabilidad y rebote econdmico

Finalmente, Mauricio Cheng Matsuno, country manager de Kantar
en Peru, indica que los hogares seguiran planificando sus
compras para optimizar sus presupuestos. Ante ello, afirma que
“existe la oportunidad de desarrollar estrategias de formatos
basadas en las necesidades de los consumidores, reduciendo la
compra a granel y maximizando el valor y el retorno de las
marcas”.

E1l especialista de Kantar también destaca que el efecto rebote
de la economia, el control de la inflacidén y 1la mayor
empleabilidad seguiran contribuyendo al crecimiento del
consumo masivo en el pais. “Se espera una tendencia moderada
en el consumo de los hogares para este afo, con canastas que
mostraran una recuperacion”, precisa.

En conclusion, la evolucidén del consumo privado en el primer
trimestre de 2025 refleja una recuperacidén progresiva de la
economia nacional, respaldada por una mayor confianza del
consumidor, mejora en el empleo formal y el ingreso real.
Aunque persisten desafios como 1la inseguridad y 1la
incertidumbre electoral en la segunda mitad del ano, los
sectores productivos muestran senales de resiliencia vy
capacidad de adaptacién. E1l comportamiento del consumidor, mas
planificado y consciente, marcara el ritmo de un afio en el que
el dinamismo econdémico dependera tanto del entorno politico
como de la capacidad empresarial para responder con agilidad e
innovacidn.



LEE MAS:

Cyber Days 2025: ventas crecerian hasta 13 % y sumarian S/ 200
millones
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