Consumo privado creceria 3,1%
en el 2025, pero muestra
seifiales de moderacion

Dentro de la gran locomotora de la economia peruana se
encuentra el consumo privado, con un tamafo equivalente a mas
del 60 % del PBI nacional. Su comportamiento marca el pulso
del comercio interno, que abarca desde 1los mercados
tradicionales hasta los modernos complejos comerciales. En el
2025, este componente se encuentra en una fase de recuperacion
ciclica, tras afos golpeado por choques internos y externos.

Seglin el Instituto de Economia y Desarrollo Empresarial
(IEDEP) de 1la Cémara de Comercio de Lima (CCL), se proyecta
que el consumo privado crecera 3,1 % al cierre del 2025,
mostrando una aceleracidén frente a los dos afos anteriores.
Esta mejora esta sostenida por una combinacidén de factores:
una inflacidén moderada que ha permitido recuperar parte del
poder adquisitivo de 1los hogares, mayor confianza del
consumidor en el primer semestre, y una expansion paulatina
del crédito al consumo, impulsado por una reduccién de la
morosidad y mayor disposicidén del sistema financiero.
Asimismo, sectores como el Comercio Minorista, los Servicios
Personales y el Turismo han mostrado un dinamismo notable,
empujando el gasto de las familias urbanas.

EL consumo privado de los hogares peruanos se ha recuperado en
los uUltimos trimestres (3,8 % en I trimestre del 2025; 4 % vy
3,5 % en el IV y III trimestre del 2024, respectivamente),
gracias al aumento del empleo formal y al mayor poder
adquisitivo de los consumidores. Sin embargo, se prevé un
menor impulso en el primer semestre del 2026, debido a un
menor crecimiento del empleo formal, sumado a la incertidumbre
electoral, que afecta negativamente la confianza empresarial y
la disposicién de las empresas para invertir.
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LEA TAMBIEN: Consumo en hogares peruanos crecié 7,1 % en valor
durante el primer trimestre del 2025

Recuperacion de la clase media

El 2024 fue un ano de recuperacién de la clase media. Segln
calculos del IEDEP, esta alcanzé los 11, 5 millones de
personas, lo que representa un 34 % de la poblacién, frente al
33 % registrado el ano anterior. Este crecimiento ha sido
fundamental para sostener la expansion del consumo privado en
lo que va del 2025. Entre las categorias de mayor
participacién en el consumo privado se encuentran Alimentos y
Bebidas (38 % del gasto familiar), Alojamiento y Servicios del
Hogar (13 %), Educacion (7,2 %) y Comunicacidn (7%).

Si bien Lima concentra el 51 % de la clase media nacional,
importantes ciudades en provincias se han consolidado como
nichos relevantes y estratégicos. En el presente afo se
habrian incorporado mas de 367 000 personas a la clase media,
de las cuales un 53 % se ubicaron en ciudades fuera de Lima.
Entre ellas destacan, Cusco con una expansién del 23, 7 %;
Cajamarca, con 18, 7 %; y Puno, con 11, 6 %.
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Por su parte, los programas sociales a favor de los mas
vulnerables, como el Programa Pensién 65, incrementaron a



partir de junio la subvencidn econdémica bimestral de S/ 250 a
S/ 350. Esta medida, que corresponde al incremento del costo
de vida, elevara el consumo de alimentos y productos de
cuidado personal entre los mas de 820 000 adultos mayores
beneficiarios del programa.

Crecimiento de la masa salarial vy
el empleo formal privado

Segun Apoyo Consultoria, en el segundo trimestre del 2025, el
consumo privado habria crecido 3 % debido al incremento de la
masa salarial formal del sector privado, con tasas de 12, 9 %
y 6,9 % en marzo y abril, respectivamente. Estas cifras
reflejan una mejora en los ingresos de los hogares y una mayor
capacidad de consumo.

A su vez, el empleo formal privado esta asociado a ingresos
estables, acceso al crédito y mayor propensién al consumo.
Segin datos del BCRP, entre enero y abril de este afo, el
empleo formal privado crecidé a un ritmo promedio mensual de 7,
1 %, con un pico de 10, 1 % en marzo. En abril, el crecimiento
interanual fue de 5, 4 %, con aumentos en los sectores
Agropecuario (8,8%), Pesca (2,6 %), Mineria (6,6 %),
Manufactura (3,6 %), Construccién y Comercio (7,2 %) y
Servicios (4 %).
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Fortalecimiento del consumo privado

En un contexto global marcado por el riesgo de desaceleracidén
del comercio internacional y el aumento de las tensiones
geopoliticas, aquellas economias que logran fortalecer el
consumo interno se encuentran mejor posicionadas para
enfrentar la volatilidad externa.

Para asegurar la sostenibilidad del consumo privado,
componente que representa dos tercios del PBI, es
indispensable retomar mayores tasas de <crecimiento,
materializar 1la inversidén privada y publica que mejore la
competitividad y proteger el poder adquisitivo de 1los
ciudadanos mediante un control eficaz de la inflacidn,
promoviendo la expansidn de la clase media.

La implementacién conjunta de estas medidas tendra un efecto
multiplicador sobre la creacién de empleo formal y 1la
expansion de la clase media. Asi, se lograra consolidar una
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demanda interna mas robusta, sostenible y menos vulnerable a
los choques externos.

LEA MAS:

Hogares peruanos incrementaran su gasto en consumo masivo al
36 %

Consumo privado en el Perd repuntd en el primer trimestre
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