CCL: Sector franquicias
creceria 5 % en volumen de
transacciones en 2024 por
impulso de rubro gastronomico

En el dltimo afo, el sector de franquicias ha mostrado un
fuerte dinamismo y recuperacién después de sortear 1la
pandemia. Para este 2024, se espera alcanzar nuevamente las
cifras de niveles prepandemia, lo cual significa que este
modelo de negocio debe estar preparado para seguir creciendo y
fortalecer la economia peruana, destacd Hernan Lanzara, primer
vicepresidente de la Camara de Comercio de Lima (CCL).

Durante la ‘XI Edicion del Foro Expo & Rueda de Negocios
Internacional de Franquicias‘, el representante del gremio
empresarial indicé que, antes de la pandemia, las franquicias
generaban mas de 30 000 empleos en todo el pais y alcanzaban
una facturacion de US$ 1 300 millones.

“Las franquicias en nuestro pais han sido mucho mas que un
modelo de negocio exitoso. Se han convertido en una puerta de
acceso para miles de emprendedores, un motor de creacidon de
empleos y un ejemplo claro de como el esfuerzo y la innovacidn
pueden transformar la economia de nuestras ciudades”, sostuvo
el primer vicepresidente de la CCL.

Lanzara dijo que el sector gastronomia lidera el mercado de
franquicias, con un 68 % de participacién, consolidandose como
uno de los mas fuertes. Le siguen educacidon, estética vy
artesanias. «Estos negocios también estan generando un impacto
positivo y demostrando el potencial de los servicios vy
productos peruanos», afadié.

«Cada vez mas negocios en provincias como Arequipa, Ica,
Piura, Trujillo y Cusco estan adoptando este modelo de
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negocio, lo cual contribuye a descentralizar la economia y a
fortalecer el desarrollo regional«, precisé Lanzara.

PERSPECTIVAS DEL MERCADO

Por su parte, Juan Lazarte, presidente del Sector Franquicias
del Gremio Servicios de la CCL, proyectdé que para el presente
ano el mercado de franquicias crecerda un 5 % en volumen de
transacciones en comparacién con el 2023, impulsado
principalmente por el rubro gastrondmico.

Ante el proceso de recuperacion de la economia y 1las
inversiones, el representante de la CCL indicdé que en 1los
proximos afios el mercado de franquicias podria crecer por
encima del 7 %. Sin embargo, considerd que esto dependera de
las condiciones del entorno econdmico y el escenario
preelectoral del pais.

“Actualmente existen mas de 200 franquicias peruanas y en los
proximos afos esperamos tener una mayor cantidad de empresas
locales que salgan al exterior, lo cual incrementara el
volumen de transacciones de este sector en términos
economicos. Y con la optimizacidon del Tratado de Libre
Comercio (TLC) entre Pertu y China, hay muchas expectativas de
franquiciadores peruanos por invertir en el pais asiatico en
sectores como comercio y servicios”, enfatizé Lazarte.

PERU: UN MERCADO ATRACTIVO PARA
FRANQUICIAS

En tanto, David Edery, gerente de Exportacidn de Servicios en
Promperd, afirmé que Perd es el pais con mas TLC en la regiodn.
«Esto lo convierte en un destino muy atractivo para muchos
empresarios latinoamericanos que buscan establecerse en
nuestra nacién como un hub para llegar a otros mercados.

“Los servicios empresariales hoy en dia del mundo representan



la cuarta parte del comercio mundial. Ahi es donde el Peru
tiene mucho potencial y nuevas oportunidades de expansiodn en
el mercado de franquicias. Ademas, nuestras empresas también
tienen que mirar los formatos low cost (bajo costo) ante la
alta competencia que existe en el mercado”, sostuvo el
representante de Promperd.

A su turno, Luis Felipe Jaramillo, vicepresidente de
Relaciones Exteriores de la Camara Colombiana de Franquicias
(Colfranquicias), indicé que el Peru esta entre los dos
mercados prioritarios de expansidén para las marcas
colombianas, debido a su solidez econdmica.

Asimismo, destacd que al pais cafetero también han 1llegado
restaurantes exclusivos de cevicherias y comida gourmet
peruana en los uUltimos 10 afos. “Nuestro pailis tiene la
presencia de mas de 270 restaurantes de comida peruana y han
sido muy bien acogidos por los consumidores colombianos”,
puntualizé.




LEE MAS:

Juan Lazarte: “Faltan mecanismos que faciliten la conversion
a franquicias exitosas”
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